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WsTEP

Przekazywanie doswiadczen turystycznych z pokolenia na pokolenie wydaje
sie by¢ czyms$ oczywistym. Z historii rozwoju turystyki wiemy, ze ludzie podrézo-
wali,od zawsze”, a doswiadczenia nabywane podczas jednej podrozy stanowity
podstawe do przygotowywania nowych wypraw. Syn uczyt sie podrézowania
od ojca, wnuk od dziadka. Jednak wspotczesnie, w epoce zatomizowania spo-
teczenhstw i rodzin nie jest to juz takie oczywiste. Proces miedzypokoleniowego
przekazywania tradycji podrézowania czy uprawiania turystyki daleko wykra-
Cza poza jego tradycyjne rozumienie, dodajac mu nie tylko nowe konteksty, ale
takze nowe pola badan i zainteresowan zaréwno na ptaszczyznie filozoficznej,
spotecznej, demograficznej, ekonomicznej, jak i przestrzenne;j.

Oprécz zachowan o charakterze tradycyjnym, ukierunkowanych na dzielenie
sie turystycznym doswiadczeniem starszych z mtodszymi, bardziej zaawanso-
wanych z poczatkujacymi, mozemy zaobserwowac tendencje zgofa przeciw-
ne. Dzi$ nie jest juz niczym niezwyczajnym, ze mtodzi uczg starszych nowych
zachowan, np. z zakresu postugiwania sie nowymi technologiami wykorzysty-
wanymi podczas turystycznych wedréwek. Nastepuje wiec, przynajmniej cze-
Sciowe, odwrdécenie kierunku przeptywu informacji, doswiadczen, umiejetnosci,
a takze srodkéw finansowych. Relacje miedzy mtodymi a starszymi, bardziej do-
Swiadczonymi i poczatkujacymi, s juz obecnie obustronne i dotyczg réznych
aspektéw uprawiania turystyki. Co jest ich istota?, jaki maja charakter i cechy?,
na jakich ptaszczyznach mozemy je badac?, jakie sg ich efekty?, a takze, w jakich
kierunkach ewoluujg? - to gtéwne pytania i problemy badawcze, ktére moga
by¢ podstawg szerszych dociekan oraz analiz zaréwno na gruncie praktycznym,
jak i naukowym.

Te i podobne pytania mozna mnozy¢, ale odpowiedzi nie zawsze, wbrew
pierwszemu wrazeniu, sg fatwe, oczywiste i jednoznaczne. Wierzymy, ze przed-
stawione w publikacji koncepcje i przemyslenia cho¢ troche przybliza nas do
odpowiedzi na nie. Zaprezentowane w tomie studia przypadkéw sg ilustracjg
aktualnych trendéw i kierunkéw w rozwoju wspétczesnej aktywnosci i prze-
strzeni turystycznej bedacych udziatem réznych ,pokolen turystycznych”. Szcze-
g6lnie dobrym poligonem badawczym moga w tym wzgledzie okaza¢ sie wie-
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lopokoleniowe rodziny o udokumentowanych tradycjach turystycznych, ale nie
mniej interesujgce sg doswiadczenia zwigzane np. z dziatalnoscig towarzystw
turystycznych, organizacji spotecznych czy relacji sgsiedzkich.

Mamy nadzieje, ze zawarte w opracowaniu tresci beda inspirujace dla oséb
zajmujacych sie turystyka w jej szerokim spotecznym kontekscie, w tym: na-
ukowcoéw, dziataczy spotecznych, przedsiebiorcéw, a nawet samorzadowcéw,
a poruszana problematyka na state zagosci w dyskusjach podejmowanych na
réznych forach.

Redakcja
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Barbara Pisarska
Szkota Gtéwna Turystyki
i Rekreacji w Warszawie

ROLA AUTORYTETOW
W SZTAFECIE POKOLEN
POLSKICH KRAJOZNAWCOW

Wstep

Celem niniejszego opracowania jest wskazanie na wybrane autorytety kra-
joznawcdw, ktdre najtrwalej wptynety na srodowiska, w ktérych zyly, pracowaty
zawodowo i dziataty spotecznie. Niezmiernie wazne byto ich wzajemne oddzia-
tywanie na siebie oraz indywidualne, a potem wspdlne ksztattowanie stylu upra-
wiania krajoznawstwa przez im wspotczesnych i potomnych.

Na wstepie warto przytoczyc rozumienie okreslen z tytutu pracy:

Autorytet (w odniesieniu osobowym) jest to cztowiek cieszacy sie duzym
szacunkiem ze wzgledu na madro$¢ zyciowa, wynikajaca z wiedzy i doswiadczen
zyciowych', co wraz z cechami wrodzonymi wptywa na ksztattowanie sie osobo-
wosci; kwintesencjg osobowosci cztowieka, ktéry powinien by¢ stawiany za wzor
do nasladowania? jest — wedtug autorki — zgodnos¢ jego mysli, stéw i czynow;
chodzi o autentycznos¢, prawos¢ charakteru i postepowania wobec innych ludzi.

Sztafeta - rodzaj zespotowej konkurencji sportowej, ktéra odbywa sie na tra-
sie podzielonej na odcinki. Nastepny zawodnik moze wystartowac dopiero po
ukoniczeniu odcinka przez poprzedniego, gdy otrzyma od poprzednika pateczke
w wyznaczonej strefie zmian®. W niniejszym opracowaniu pojecie to zastosowa-
no w sensie metaforycznym, gdyz wybrani krajoznawcy nie byli zawodnikami na
biezni, lecz - uprawiajac turystyke w pionierskim jej wydaniu — zrealizowali swo-
isty ,miedzypokoleniowy bieg przez historie”; ich taczny trud to efekt setek, ty-
siecy, milionow sztafet, w ktorych w sposob ciagty przekazuje sie doswiadczenia,

' http://pl.wikipedia.org/wiki/Autorytet; 29.08.2014.
2 http://sjp.pl/autorytet; 29.08.2014.
3 http:/pl.wikipedia.org.wiki/Sztafeta; 01.09.2014.
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ale i zapat, a przede wszystkim wiare w sens wysitkéw zwigzanych z upowszech-
nianiem wiedzy o kraju zaréwno w czasach, gdy nie byto go na mapie Europy, jak
i w warunkach odzyskanej panstwowosci (rys. 1).

Krajoznawcy - autorka wybrafa ich sposréd 36 osobistosci przyblizonych
przez A. Czarnowskiego (2006) w jego solidnym dziele pt. Stynni krajoznawcy.
W niniejszej pracy zaprezentowani sg gtéwnie ci, ktérzy przyczynili sie do rozwoju
polskiej oswiaty, w tym ci, ktérzy mieli bezposredni zwigzek z nauczaniem dzieci,
miodziezy i dorostych w zakresie poznawania ziem polskich.

Oswieceniowi reformatorzy szkolnictwa,
w tym prekursorzy krajoznawstwa

W celu zrozumienia ogromu strat wynikajgcych z braku kontynuacji pozy-
tecznych dla narodu idei, nalezy przypomnie¢ okolicznosci, ktére spowodowaty
rozdarcie ziem sprawnie funkcjonujacego panstwa. Juz w renesansie w 1554 r.
A. Frycz-Modrzewski (1503-1572) w dziele O naprawie Rzeczpospolitej podkreslat
role oswiaty i wychowania dla organizacji i zarzadzania panstwem oraz apelo-
wat o réwnos¢ obywateli wobec prawa i godnos¢ cztowieka. W baroku - okresie
sarmatyzmu przesyconego megalomania i prywatga, a co za tym idzie w czasach
powiekszania sie kontrastow spotecznych - nastapit regres we wspomnianych
dziedzinach, w tym zanik znajomosci nie tylko geografii Europy (Nowotarski 2008,
s. 81), ale takze Polski (Kulczycki 1977, s. 21).

W XVIII w. najbardziej $wiatte jednostki postanowity podnies¢ morale na-
rodéw poprzez reformowanie oswiaty, wzorujac sie na takich praktykach, jak:
J. A. Komensky (1592-1670) oraz J.H. Pestalozzi (1746-1827). Czerpano z wielu
pradéw filozoficznych, takich jak: racjonalizm (R. Descartes 1596-1650), empiryzm
(F. Bacon 1561-1626 J. Locke 1632-1702), encyklopedyzm (Voltaire 1694-1778),
utylitaryzm (J. Bentham 1748-1832), sceptycyzm (D. Hume 1711-1776), senty-
mentalizm (J. J. Rousseau 1712-1778), idealizm krytyczny (I. Kant 1724-1804)*.

W Polsce,przebudzenie” nastapito dopiero po | rozbiorze (1772 r.). Najbardziej
zorientowani ludzie postawili na edukacje kierowang przez panstwo, co miato by¢
gtéwnym czynnikiem odrodzenia narodu. Sejm ustanowit w 1773 r. Komisje Edu-
kacji Narodowej (KEN), a ta utworzyta w 1775 r. pierwsze w Polsce ministerstwo
oswiaty — Towarzystwo do Ksigg Elementarnych?, kierowane w latach 1775-1791
przez |. Potockiego (wychowanka Collegium Nobilium). Opracowato ono progra-
my, podreczniki szkolne (27-35), przewodniki metodyczne oraz liczne przepisy
(26 artykutéw). Sztafete reformatoréw szkolnictwa w Polsce, ktére wczesniej po-
zostawato gtéwnie w mocy Kosciota, tworzyli m.in.:

1) ks. S. Konarski (1700-1773) - zreformowat szkolnictwo pijaréw i otworzyt
w 1740 r. Collegium Nobilium, ktérego celem byto patriotyczne wychowanie

4 Okres zycia reprezentantébw wymienionych pradéw filozoficznych podano za: Nowa
encyklopedia... (1995).

5 http://pl.wikipedia.org/wiki/Towarzystwo_do_Ksi%C4%85g_Elementarnych;
07.09.2014.
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6)

obywatelskie®. W swoim dziele O skutecznym rad sposobie (1760-1763) apelo-
wat o reforme sejmu, a gtéwnie o zniesienie liberum veto; otrzymat za to od
kréla w 1771 r. medal z napisem ,Sapere auso” (,Temu, ktéry odwazyt sie by¢
madrym”) (Nowa encyklopedia... 1995);

ks. bp I. Krasicki (1735-1801) — czotowy szermierz stowa w o$wieceniu - jako
zatozyciel ,Monitora” oraz autor wielorakich utworéw literackich, takich jak
np. Bajki i przypowiesci, Satyry i Monachomachia, ktérych wydzwiek torowat
droge m.in. reformom szkolnictwa koscielnego. Nalezat on do zwolennikéw
obozu reform, wiec z uznaniem przywitat Konstytucje 3 Maja; jego hymn
Swieta mitosci kochanej ojczyzny byt pieénig Szkoty Rycerskiej dziatajacej
w latach 1765-1795;

ks. G. Piramowicz (1739-1799) - pedagog, cztonek KEN, autor m.in. Elementa-
rza dla szkét parafialnych narodowych oraz Powinnosci nauczyciela;

ks. A. Popfawski (1739-1799) — pedagog, cztonek KEN, autor podrecznikéw
szkolnych do $wieckiej nauki moralnej dla klas I-1ll, w ktérych ukazywat wspét-
zaleznos¢ praw i obowigzkéw ucznidw wobec rodzicéw, nauczycieli i pan-
stwa (!); od 1780 r. kierowat on seminarium dla profesoréw przy Szkole Gtéw-
nej w Krakowie;

ks. H. Kotfataj (1750-1812) — wspotautor Konstytucji 3 Maja, rektor i reformator

Akademii Krakowskiej (1777-1781), wspotorganizator Liceum w Krzemiencu;

ks. S. Staszic (1755-1826) wspétautor wstepnej wersji Konstytucji 3 Maja, naj-

wieksza indywidualnos¢ Oswiecenia, najwiecej dziatajaca pro publico bono,

a niezmiernie skromna. Byt on wymagajacym nauczycielem synéw kancle-

rza A. Zamoyskiego, wyktadowca Akademii Zamojskiej. W latach 1808-1826

prezesowat Towarzystwu Przyjaciot Nauk (TPN)’, dziatajgcemu w okresie

1800-1832 r. Od 1807 r. organizowat wraz ze S.K. Potockim, stojagcym na czele

Izby Edukacyjnej?, system szkolnictwa publicznego w Ksiestwie Warszawskim

i w Krolestwie Polskim; zatozyt takie szkoty, jak:

a) Szkote Prawa Ksiestwa Warszawskiego (1808 r.), Szkote Lekarska (1809 r.),
Szkote Nauk Administracyjnych (1811 r.), ktére staty sie wydziatami otwar-
tego w 1816 1. Krélewskiego Uniwersytetu Warszawskiego (do 1818 r. prze-
wodniczyt Radzie Ogolnej organizujacej te uczelnie)?;

b) Szkote Akademiczno-Gérniczg, ktéra funkcjonowata w latach 1816-1826
w Kielcach, ksztatcac kadry dla rozwoju Staropolskiego Okregu Przemy-
stowego (SOP);

c) Szkote Agronomiczng w Marymoncie (wéwczas pod Warszawg); dziatata
onaw latach 1818-1831, 1836-1861, stanowiac zaczatek szkolnictwa wyz-
szego w zakresie dziedzin, ktére powinny stuzy¢ rolnictwu i le$nictwu';

6

7

8

9

10

http://pl.wikipedia.org/wiki/Stanis%C5%82aw_Konarski; 02.09.2014.
http://pl.wikipedia.org/wiki/Towarzystwo_Warszawskie_Przyjaci%C3%B3%C5%82_
Nauk; 07.09.2014.

http://pl.wikipedia.org/wiki/lzba_Edukacyjna; 04.09.2014.
http://pl.wikipedia.org/wiki/Uniwersytet_Warszawski; 05.09.2014.
http://pl.wikipedia.org/wiki/Instytut_Agronomiczny; 29.08.2014.
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d) Szkote Przygotowawczg do studidw politechnicznych, ktéra dziatata
w okresie 1826-1831 r., stanowigc zaczatek Politechniki Warszawskiej'";

e) szkoty zawodowe i szkoty elementarne; w 1808 r. wprowadzono po raz
pierwszy obowiazek nauki szkolnej'?, co w petni udato sie zrealizowa¢ do-
piero po 1918r., a wiasciwie po 1945 .

7)  J.U.Niemcewicz (1758-1841) — porucznik po Szkole Kadetow (1770-1777)"3,
poset na Sejm Wielki, podczas ktérego szermowat stowem jako autor Powrotu
posta (1790 r.), bajek oraz jako redaktor ,Gazety Narodowej i Obcej”; wspotautor
Konstytucji 3 Maja, czionek KEN (wizytator szkot) i TPN (przewodniczacy w latach
1826-1831); prawdziwy wrazliwy spotecznie intelektualista, ktéry utrzymywat
sie ze swej pracy tworczej, m.in. z powszechnie czytanych Spiewéw historycznych
(1816 1.); zwolennik legalizmu oraz dydaktyzmu literatury i teatru.

Wedtug autorki dziatalnos¢ wielu przedstawicieli polskiego oswiecenia jest
dowodem na to, ze wyznajac swiatopoglad idealistyczny — mozna twérczo po-
taczy¢ idee zdawatoby sie sprzeczne ze soba. Byli to przeciez ludzie Swietnie wy-
ksztatceni w kraju i za granica, humanisci, ktérych gteboka wiara i mitos¢ do ojczy-
zny stanowity site napedowa ich racjonalnych systematycznych dziatan w wielu
zakresach (oswiata, reformy spoteczno-polityczne, publicystyka, inicjatywy go-
spodarcze, literatura i sztuka). Wymienieni luminarze oswiecenia tworzyli solidny
grunt do rozwoju oswiaty — zgodnie ze wskazaniem hetmana Jana Zamoyskiego:
JTakie beda rzeczpospolite jak ich mtodziezy chowanie” (1595 r.).

W oswieceniu, szczegdlnie od Il potowy XVIII w., rozpoczat sie prawdziwy
rozwoj ruchéw krajoznawczych w Europie. Dazenie do poznania wtasnego kra-
ju i regionu zostato wykorzystane przez reformatoréw szkolnictwa jako element
wychowawczy i ksztatcacy, co pdzniej okreslono ,krajoznawczg mysla wycho-
wawczg” Jej wybitnymi reprezentantami ze $rodowiska KEN byli: ks. S. Staszic
i J. U. Niemcewicz. Pierwszy z nich od dziecka przejawiat pasje do poznawania
okolic miejsc zamieszkania, studiéw i pracy, a byty to mniej wiecej kolejno: Pita,
Poznan, Lipsk, Getynga, Paryz, Zamos¢, gdzie spedzit 20 lat i skad docierat na Roz-
tocze, do Lublina, Putaw, Krakowa, a nawet dalej - z Zamoyskimi - do Wiednia
i Wtoch; poznat wiec Alpy i Apeniny. Najbardziej jednak ukochat rodzinne krainy
(wtym Géry Swietokrzyskie, Beskidy, Tatry), ktérym poswiecitjako geolog swedzieto
O ziemiorddztwie Karpatéw i innych gor i réwnin Polski (1815 r.). Bedac uczonym
wedrowcem, a jednoczesnie majgc wptyw na rozwdj oswiaty, ks. S. Staszic dazyt
do tego, aby programy nauczania we wszystkich typach szkét wzbogacano o za-
jecia terenowe na wycieczkach. Po dzi$ aktualne sa jego zalecenia, aby uczniowie
»naprzod znali swoj kraj, a potem sasiedzkie bliskie” oraz ,aby nikt nie ubiegt ich
W poznaniu ojczyzny” (Czarnowski 2006, s. 16-19).

W pewnym sensie zwornikiem jej ziem sprzed zaboréw byt J. U. Niemcewicz.

Z domu i ze Szkoty Rycerskiej wynidst znawstwo historii, a orientacje w kwestiach
politycznych zawdzieczat temu, ze dzieki prawdziwie zacnym ludziom, juz w wie-

" http://pl.wikipedia.org/wiki/Historia_Politechniki_Warszawskiej; 05.09.2014.
12 http://pl.wikipedia.org/wiki/Izba_Edukacyjna; 04.09.2014.
13 http://pl.wikipedia.org/wiki/Julian_Ursyn_Niemcewicz; 05.09.2014.




Barbara Pisarska, Rola autorytetow w sztafecie pokolen...

ku 20 lat zostat wprowadzony do grona politycznej elity patriotycznej (Czarnow-
ski 2006, s. 26). Jako adiutant ksiecia A. K. Czartoryskiego odbywat z nim krajowe
i zagraniczne podréze dyplomatyczne (Anglia, Holandia, Niemcy, Francja, Austria,
Wiochy)'™. Jako sekretarz naczelnika T. Kosciuszki byt przez dwa lata wieziony
w Rosji, skad dotarli razem do USA, nawigzujac tam wiele kontaktéw nieobojet-
nych dla sprawy polskiej w przysztosci. Po powrocie zza oceanu kontynuowat
wedréwki po ziemiach polskich, ktérych efektem, niezwykle pozytecznym dla
poznania przez rodakéw zaréwno przesztosci, jak gtéwnych ryséw éwczesnosci,
byly takie dzieta, jak:

1. Spiewy historyczne z 1816 r.,, wzbogacone rycinami oraz nutami K. Kurpinskie-
go (1785-1857); ukazywaty w przystepny sposéb dzieje Polski, w zwiazku
z czym byly powszechnie czytane; podczas zaboréw uczono sie na pamiec
wielu fragmentéw tego utworu (Czarnowski 2006, s. 31);

2. Podroze historyczne po ziemiach polskich miedzy rokiem 1811 a 1828 odbyte -
o zasiegu: od Pomorza, Warmii, Prus, Litwy, Podlasia, Polesia, Biatorusi po Wo-
tyn, Podole do Odessy; od Slaska, Wielkopolski, Mazowsza po Matopolske, Lu-
belskie, Rzeszowskie (Czarnowski 2006, s. 31);

3. Pamietniki czaséw moich - obejmowalty lata 1823-1838 i stanowity kopalnie
wiedzy o przetomie XVII/XIX w.

J. I. Kraszewski (1812-1887) stwierdzit, ze: ,J. U. Niemcewicz byt cztowiekiem,
ktérego stowa najpotezniejszy wptyw wywieraty na jemu wspotczesnych”. Wielki
talent do pisania oddat on na rzecz walki z ciemnota, gtupota i prywata, krytykujac
rézne niegodziwosci (zdrade, przekupstwo, kretactwo, przewrotnos¢, podstep).
Réwnie wielkie byty jego zastugi na polu opisu pamiatek narodowych, a szcze-
golnie w zakresie petnej emocji relacji oraz krytycznej oceny warunkéw zycia ludu
w réznych regionach (Czarnowski 2006, s. 34), co pozwala utozsamiac go nie tylko
z o$wieceniem, ale tez z romantyzmem, z jego nurtem ,Krajoznawstwo wyciecz-
kowe” (Kruczek, Kurek, Nowacki 2010, s. 34).

Ks. S. Staszic i J. U. Niemcewicz doswiadczyli pomocy, ale tez przeszkéd, a na-
wet przesladowan, a pomimo to pozostali przez cate zycie w stuzbie Bogu i ojczyz-
nie, za co byli bardzo szanowani i zdobyli powszechny postuch. Przemierzyli wiele
fragmentéw Europy (J.U. Niemcewicz byt takze we wschodnich regionach USA),
ale najlepiej poznali ziemie polskie, aby mozliwie najlepiej zaplanowac ich roz-
woj pod réznymi wzgledami (szkolnictwo, rolnictwo, wydobycie zt6z, przemyst).
Obydwaj sprawowali bardzo wazne funkcje we wiadzach oswiatowych Ksiestwa
Warszawskiego i Krolestwa Polskiego, ponadto — ks. S. Staszic byt radca stanu,
a J.U.Niemcewicz sekretarzem senatu. To oni dofinansowali budowe siedziby TPN,
przed ktdrg stanat — ufundowany przez ks. S. Staszica, a odstoniety w 1830 r. przez
J.U. Niemcewicza - pomnik astronoma i kanonika M. Kopernika; miato to wte-
dy wielkie znaczenie symboliczne. Tak jak on byli niezwykle pracowici, nie tylko
dostrzegali krzywde spoteczng, ale inicjowali zarowno dorazne, jak i systemowe
Srodki zaradcze w swoich strefach wptywoéw. Ksigdz S. Staszic stworzyt podstawy
zabezpieczenia socjalnego goérnikéw w Krélestwie Polskim oraz oséb poszkodo-

% http://pl.wikipedia.org/wiki/Julian_Ursyn_Niemcewicz; 05.09.2014.
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wanych, a zyjacych w granicach jego majatku hrubieszowskiego (Rolnicze Towa-
rzystwo Wspdlnego Ratowania sie w Nieszczesciach).

Ksigdz S. Staszic i J. U. Niemcewicz ze wzgledu na prawos¢ charakteréw, do-
niosto$¢ zastug na wielu niwach stali sie tymi, ktérych ,stowa ucza, a przyktady
pociagaja” (za Seneka: ,Verba docent, exempla trahunt”). Wszyscy wspomniani tu
reprezentanci budowniczych fundamentéw nowozytnego szkolnictwa w Polsce
stanowili autorytety, szczegdlnie dla tych z grona stynnych krajoznawcéw, ktérzy
nauczali w szkotach réznych szczebli. Zostana oni przyblizeni w takim porzadku,
w jakim wiaczali sie do,,sztafety niosacych kaganek oswiaty”.

Autorytety krajoznawcow z pokolen
romantykow i pozytywistow

Jeszcze za zycia ks. S. Staszica w zatozonym przez niego Uniwersytecie War-
szawskim studiowat W. Jastrzebowski (1799-1882), ktérego start zyciowy byt bar-
dzo trudny (wczesnie osierocony, utrzymywat sie udzielajac korepetycji)'>. Swoja
pasje do poznawania praw przyrody realizowat poprzez:

1) wspotudziat w badaniach znanych astronomow i biologéw podczas studiéw
(1820-1825);

2) prace w Uniwersytecie w latach 1825-1830, w tym od 1828 r. na stanowisku
adiunkta nauk przyrodniczych; wtedy w celu zbierania roslin do zielnika oraz
do Ogrodu Botanicznego - wedrowat w okolice Warszawy, Krakowa i Sando-
mierza, na Podlasie i Lubelszczyzne;

3) pisanie prac o szerokim spektrum tematycznym, wsréd ktérych wielkie zainte-
resowanie wzbudzity:

a) Wolne chwile zotnierza polskiego, czyli mysli o wiecznym przymierzu miedzy
narodami ucywilizowanymi z 3 V 1831 r.,, zwane Konstytucjq dla Europy;
mysli W. Jastrzebowskiego byly inspirowane wiarg chrzescijanska, pogla-
dami ks. S. Staszica, E. Kanta, ktéry potepiat rozbiory Polski i proponowat
stworzenie Organizacji Narodéw Zjednoczonych oraz zjednoczenie Euro-
py; wojny uwazat za absurdalne, pokdj traktowat jako panowanie prawdy
i rozumu, ktére s3 owocem wychowania; przywiagzywat wage do przestrze-
gania madrego prawa’s;

b) Kompas polski z 1843 r.; w kazienkach w Warszawie usytuowano tzw. Gtaz
Jastrzebowskiego” - najwiekszy i najstarszy w Polsce gtaz z zegarem sto-
necznym, ktéry zostat wykuty samodzielnie przez W. Jastrzebowskiego'’;

¢) Przepowiedzeniapogodyistotyiwiatruiinnychzmianpowietrzaz1847r.,gdzie
uzasadnit naukowo sens ludowych praktyk w rolnictwie; uzyskat rozgtos
i zostat zaproszony do cztonkostwa w wielu towarzystwach naukowych;

> http://wikipedia.org/wiki/Wojciech_Jastrz%C4%99bowski_%28przyrodnik%29;
09.09.2014.

16 http://powstanielistopadowe.com/spoleczenstwo_wobec_powstania_w_kraju_i_od-
zew-za_granica/7; 10.09.2014.
17 http://gnomonika.pl/katalog.php?id=9; 10.09.2014.
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d) Rys ergonomii, czyli nauki o pracy, opartej na prawdach poczerpnietych z na-
uki przyrody z 1857 r.; wyrazit tu swojg wiare w ewolucje swiata w kierunku
doskonalenia sie, w ktérej udziat nauczycieli powinien polegac na czynie-
niu ludzi lepszymi; on np. zaangazowat sie w zaktadanie osad rolnych dla
nieletnich kryminalistéw, w czym wspierali go B. Prus i E. Orzeszkowa'®.

W. Jastrzebowski ze wzgledu na uczestnictwo w powstaniu listopadowym
i autorstwo Konstytucji dla Europy miat trudnosci ze znalezieniem pracy, wiec przez
kilka lat pracowat jako nauczyciel prywatny. W latach 1836-1858 byt zatrudnio-
ny, w zatozonym przez ks. S. Staszica Instytucie Agronomicznym, jako nauczyciel
botaniki, zoologii, mineralogii, fizyki i ogrodnictwa. Przez 22 lata z pasja nauczat
w sposéb pogladowy, prowadzac ze studentami badania terenowe i angazujac
ich do gromadzenia zbioréw przyrodniczych, ktére stuzyty jako pomoce szkolne.
Propagowat krajoznawstwo, zabierajac studentéw w okolice Marymontu, Wilano-
wa, Gory Kalwarii, Czerska, Otwocka, a podczas wakacji wedrujac z nimi wzdtuz
Narwi, Bugu, Wisty, w Goéry Swietokrzyskie czy na Lubelszczyzne (Czarnowski
2006, s. 40). Docierat tam do wzorowo prowadzonych majatkéw ziemskich, w kto-
rych zapoznawat studentéw z nowoczesnymi metodami upraw rolnych, hodowla
oraz przemystem spozywczym.

W latach 1860-1874 pracowat w Felikséwce k. Broku nad Bugiem, gdzie stwo-
rzyt wzorcowy Zaktad Praktyki Lesnej — jedna z pierwszych na naszych ziemiach
instytucje doskonalenia zawodowego dla le$nikéw (gabinety przyrodnicze, bi-
blioteke, internat, arboretum). Pod jego patronatem praktykanci zasadzili i wyho-
dowali tam okofo miliona drzew. Zalesianie stabych gruntéw uwazat on bowiem
za konieczno$¢ w sytuacji duzych zrebéw na potrzeby gwattownie rozwijanego
przemystu. Kompleksowe podejscie W. Jastrzebskiego do ksztatcenia, a jedno-
czesnie przywiazywanie wielkiej wagi do wychowania obywatelskiego, w tym
moralnego, uznaje sie za wzorzec pedagogiczny, do ktérego powinno sie dazy¢
uwzgledniajac wspdtczesne realia, szczegdlnie w odniesieniu do szkét zawodo-
wych. Autorka sugeruje, aby kazda wycieczka w szkole sredniej stuzyta zapoznaniu
ze sposobami wykorzystania potencjatu przyrodniczego i spotecznego w danym
profilu, zwlaszcza gdy stanowig one kontynuacje dobrych poczynan z przesztosci.

Réwnie genialnym, pracowitym i lubianym nauczycielem oraz badaczem byt
mitodszy od W. Jastrzebowskiego o osiem lat Wincenty Pol (1807-1872). Stosowat
on metode pogladowa w nauczaniu zaréwno wtedy, gdy pracowat w matej szkole
dla dziewczat w Zagdrzanach, jak i wowczas, kiedy kierowat pierwsza w Polsce Ka-
tedra Geografii na UJ (1849-1853). Miat talent pedagogiczny i dar prostej a piek-
nej wymowy, wiec prowadzone przez niego wyktady i wycieczki w okolice Krako-
wa, w Pieniny i Tatry byly dla studentéw prawdziwg uczta duchowg (Czarnowski
2006, s. 53). Jego znajomos¢ krain polskich i wielu zagranicznych wynikata z:

1) podejmowania nauki (1815-1831) we Lwowie, Tarnopolu i Wilnie;

2) tutaczki - internowanego w 1831 r. porucznika — od Prus Wschodnich, przez
Krélewiec, do Lipska i Drezna, a pdzniej w latach 1832-1833 w charakterze

18 http://www.ciechanowiec.pl/index.php?option=com_content&task=view&id=1728;
10.09.2014.
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emisariusza - przez Niemcy, Francje, Italie po Galicje (Kuznice k. Zakopanego
w koncu 1833 r.), Podole i Wotyn;

3) osiedlania sie w réznych miejscach: w Zagérzanach k. Gorlic (1835 r.), w Kalnicy
k. Baligrodu (1836-1839), w Lesku (1839 r.), Glinniku Mariampolskim k. Zagé-
rzan (1840-1846), we Lwowie i okolicach, w Krakowie (1849-1856, 1867-1872)
oraz w podarowanej mu Firlejowszczyznie (Lublin; 1858-1860) (Kresek, Skon-
ka, Sobczak 1989, s. 1-148);

4) realizacji podrézy naukowych, gtéwnie w latach 1840-1845 — od Zutaw, przez
Wielkopolske po Slask, od Sudetdw, przez Beskidy, od 1834 r. przez Tatry, Kar-
paty Wschodnie po Ukraing; znat tez Prage i Wieden.

To W. Pol wprowadzit do literatury geograficznej okreslenie kresy’; ktérych byt
znawca. Pracujac dosy¢ krétko w UJ, zdotat stworzy¢ podstawy nowoczesnego na-
uczania geografii w oparciu o poglady metodologiczne K. Rittera i A. Humboldta'.
Wtedy tez opublikowat dzieto Rzut oka na pdétnocne stoki Karpat i przylegte krainy
(1851 r.), w ktérym oddat specyfike tego obszaru pod réznymi wzgledami (Czar-
nowski 2006, s. 51). Jako poeta romantyczny napisat i wydat dwa gtéwne dzieta
ukazujace walory znanych mu krain: Obrazy z zycia i natury (1833-1866) oraz Piesri
o ziemi naszej (1835-1843); podtrzymywaty one ducha narodu przez dziesiatki lat.
W drugim z tych utwordéw autor pytat Polakdw:

A czy znasz ty, bracie mtody
Twoje ziemie, twoje wody [...]
Z czego styna [..]

i zachecatich
[..] W gbry, w gory mity bracie
Tam swoboda czeka na cie [...]
oraz

Piekna nasza Polska cafa [...].

W. Pol reprezentowat nurt poetycko-opisowy w romantyzmie, natomiast
reprezentantami nurtu ,krajoznawstwo wycieczkowe” w tymze okresie poza
W. Jastrzebowskim byli: L. Zejszner (1805-1871), O. Kolberg (1814-1890) oraz
ks. E. Janota (1823-1878). Pierwszy z nich, ,traktujac geologie jako swoja zyciowa
naukowa i patriotyczng misje” byt wedtug S. Czarneckiego - wiernym kontynu-
atorem postawy ks. S. Staszica: badat Karpaty i G. Swietokrzyskie na swéj koszt,
nauczat na UJ, sprawowat urzedy i popularyzowat nauke jako autor m.in. ksigz-
ki pt. Geologia do tatwego pojecia zastosowana z 1856 r.°. Profesor L. Zejszner
byt takze prekursorem ochrony przyrody w naszym kraju i etnografem, tak jak
ks. E. Janota®', ktory zastuzyt sie na polu oswiaty:

1) uczac jezyka niemieckiego, jezyka polskiego, historii, geografii, przyrody

i katechezy w gimnazjach Cieszyna (1850-1852) i Krakowa (1852-1871), skad

19 http://pl.wikipedia.org/wiki/Wincenty_Pol; 12.09.2014.
20 http://geoportal.pgi.gov.pl/pgi-os/wiedza/zejszner; 11.09.2014.
2! http://z-ne.pl/t.haslo,1920 janota-eugeniusz.html; 11.09.2014.
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zabierat mtodziez corocznie (od 1856 r.) na wycieczki w Tatry; miat on opinie
,meza réznostronnej i gruntownej nauki’, w tym znawcy Tatr i Podtatrza;

2) dziatajac w Radzie Szkolnej Krajowej (1871-1874);

3) piszac podreczniki i $piewniki dla miodziezy szkolnej oraz liczne prace
naukowe;

4) kierujac katedra jezyka i literatury niemieckiej na Uniwersytecie we Lwowie
od 1871r.

Ksigdz E. Janota kojarzony jest bardziej jako autor pierwszego Przewodnika
w wycieczkach na Babiq Gére, do Tatr i Pienin z 1860 r." (to jego praca doktorska na
UJ - Warszynska, Jackowski 1978, s. 78) oraz jako wspdtautor (z profesorem zoo-
logii UJ — M. Nowickim) ustawy o ochronie $wistakéw i kozic w Tatrach z 1868 .,
a takze drugiej wersji statutu Towarzystwa Tatrzanskiego z 1874 .

Jednym z zastuzonych dla polskiej turystyki uczniéw ks. E. Janoty byt Walery
Eljasz Radzikowski (1841-1905), ktéry korzystajac z jego pomocy napisat dosko-
nalszy llustrowany przewodnik do Tatr, Pienin i Szczawnic w 1870 r.

Inicjatorzy pierwszych organizacji
krajoznawczo-turystycznych

Wycieczki W. Pola ze studentami w géry oraz wydania wyzej wymienionych
pierwszych przewodnikéw goérskich przyczynity sie do wzrostu zainteresowania
Tatrami (Kruczek, Kurek, Nowacki 2010, s. 35). W rezultacie pomyslnego zbiegu
okolicznosci doszto do zatozenia w 1873 r. pierwszej na ziemiach polskich orga-
nizacji krajoznawczo-turystycznej, ktéra w |. 1874-1922 uzywata nazwy Towarzy-
stwo Tatrzanskie (TT), skupiajac zainteresowanych z trzech zaboréw. Stowarzy-
szeni mogli od tego czasu dziata¢ juz wspdlnie. W poczatkowym okresie istnienia
filarami Towarzystwa byli dr T. Chatubinski oraz wymieniony juz W.E. Radzikowski,
o ktérych wielkiej roli w rozwoju turystyki napisano bardzo duzo. Autorka pragnie
zwroci¢ uwage na nich jako na autorytety nauczajace w szkotach o profilach mniej
utozsamianych z krajoznawstwem niz geografia czy historia.

T. Chatubinski (1820-1889) byt lekarzem i botanikiem, tytanem pracy zawo-
dowej i spotecznej (Czarnowski 2006, s. 82). Wyktadat w Akademii Medyko-Chi-
rurgicznej (1857-1862), na Wydziale Lekarskim w Szkole Gtéwnej Warszawskiej
(1862-1869) i na Cesarskim Uniwersytecie Warszawskim (1869-1871). Od 1861 r.
pracowat nad reforma szkolnictwa $redniego, nalezat do wielu towarzystw w za-
kresie medycyny i botaniki i stat sie pionierem klimatycznego leczenia gruzlicy
w odkrytym przez niego Zakopanem — wéwczas matej wsi.

To on, jako mito$nik melodii podhalanskich i w ogdle kultury géralskiej, stwo-
rzyt narodowy styl uprawiania turystyki w Tatrach. Polegat on na tym, ze ruszano
w gory z géralskimi przewodnikami, poznawano rézne szlaki, a wieczorem przy
ognisku radzono, grano, $piewano i stuchano gawed o dawnych dziejach. T. Cha-
tubinski przyciggnat do Zakopanego i Tatr wielu swoich kolegéw naukowcéw
i lekarzy, literatow (H. Sienkiewicza), artystéw (J.l. Paderewskiego, W. Kossaka,
H. Modrzejewska) oraz pacjentow.
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Podobny wptyw w swoim srodowisku wywierat W. E. Radzikowski (1841-
1905), dla ktérego Tatry staty sie od pierwszego wejrzenia — ukochanym
przedmiotem twdrczosci artystycznej (obrazy, grafika, fotografia) i literackiej
(65 pozycji). Nauczat we wszystkich szkotach krakowskich, ktére sam ukonczyt.
Starszym jego kolega ze studiow byt J. Matejko (1830-1893), jednym znauczycieli—
W. Gerson (1851-1901) — przyjaciel O. Kolberga, a jednym z uczniéw - S. Wyspiani-
ski (1869-1907). Wszyscy oni, ubogacajac sie wzajemnie wiedzg i mitoscig do
ojczyzny, tworzyli kulture narodowa. Jej czastka byta tez wielokierunkowa dzia-
talnos¢ spoteczna W. E. Radzikowskiego w TT; wytyczat on szlaki na mapach, ale
takze znakowat je w terenie, organizowat przewodnictwo i straz ochrony przyro-
dy, ale réwniez koncerty, odczyty i przedstawienia teatralne oraz czuwat nad zako-
pianskimi szkotami (powszechng i snycerska) (Czarnowski 2006, s. 94).

Chronologicznie kolejnymi po TT organizacjami, ktérych cztonkowie wiaczyli
sie do sztafety mitosnikow turystyki aktywnej (jak bysmy to dzisiaj okreslili), byty:
Warszawskie Towarzystwo Wioslarskie (od 1878 r.) oraz Warszawskie Towarzystwo
Cyklistow (od 1886 r.) (Lewan 2004, s. 39-40). Nalezeli do nich badz sympatyzowali
z nimi tacy nasi Wielcy, jak J.I. Paderewski, B. Prus, H. Sienkiewicz i S. Zeromski.
Dopiero wiele lat pdzniej — w 1906 r., po uzyskaniu swobéd narodowosciowych -
powstato Polskie Towarzystwo Krajoznawcze (PTK), ktérego gtéwnymi inicjatora-
mi byli zwigzani z oswiata: A. Janowski (1866—1944) oraz K. Kulwiec¢ (1871-1943).
Ten pierwszy, jako uczen sredniej szkoty kolejowej, a p6zniej pracownik Kolei War-
szawsko-Wiedenskiej, korzystajac z darmowych przejazdéw podejmowat pasjo-
nujace go podrdze, a od 1890 r. organizowat wycieczki dla mtodziezy szkolne;j.
Ich efektem byto m.in. dzieto wydane w latach 1898-1903 pt. Wycieczki po kraju.
A. Janowski, dzieki samoksztatceniu, wedrowkom oraz wspoétpracy z naukowcami,
stat sie erudytg w wielu zakresach wiedzy. Odzwierciedlito sie to w metadyscy-
plinarnym nauczaniu przez niego krajoznawstwa w trzech warszawskich gimna-
zjach w latach 1910-1918. Od 1915 r. byt wizytatorem szkét elementarnych, od
1916 r. cztonkiem Zarzadu Gtéwnego Macierzy Szkolnej, od 1918 r. ministerialnym
pracownikiem oswiaty, a od 1923 r. cztonkiem miedzyministerialnej Komisji Tury-
stycznej (Czarnowski 2006, s. 114-117). Nauczat bezposrednio w szkotach, na od-
czytach oraz poprzez setki swych publikacji. Jego zaangazowanie w dziatalnos¢
PTK zaowocowato przysposobieniem tysiecy nastepcéw, ktdrzy wraz z nim stuzyli
ruchowi krajoznawczemu przed i po odzyskaniu niepodlegtosci.

Oile A. Janowski (podobnie jak W. Pol) byt samoukiem w zakresie wiedzy przy-
rodniczej, o tyle K. Kulwie¢ otrzymat gruntowne w tej dziedzinie wyksztatcenie
uniwersyteckie. Jako pedagog z wyboru, nauczat biologii i geografii w trzech
warszawskich szkotach srednich i na kursach dla nauczycieli ludowych; petnit
tez funkcje dyrektora dwodch innych szkot w latach 1907-1928. Dla mtodziezy
i dla kolegéw z Towarzystwa Ogrodniczego Warszawskiego organizowat od
1899 r. — wycieczki przyrodnicze do Puszczy Kampinoskiej, Biatowieskiej, na uko-
chana Suwalszczyzne, nad Niemen i inne rejony kraju (Czarnowski 2006, s. 128).
Byt rowniez, jak A. Janowski, cztonkiem polskiej Macierzy Szkolnej, wiec chociaz
reprezentowali r6zne Srodowiska: kolejarzy”i,przyrodnikéw’, mieli podobne po-
dejscie do upowszechniania znajomosci ojczystej ziemi — traktowali to jako misje.




Barbara Pisarska, Rola autorytetow w sztafecie pokolen...

Dzieki wiec tym dwom inicjatorom oraz innym oddanym dziataczom - PTK okre-
$lano Ministerstwem Polskosci®.

Autorytety krajoznawstwa
po odzyskaniu polskiej panstwowosci

Wszyscy ci wyzej wymienieni - ludzie wielkiego formatu - dziatajgc indywidu-
alnie, albo tworzac pierwsze stowarzyszenia (TPN), byli w duzej mierze osamot-
nieni, szczegdlnie w tragicznym okresie tracenia polskiej panstwowosci. Podaza-
jac szlakiem wyznaczonym przez ks. S. Staszica i J.U. Niemcewicza w oswieceniu,
podtrzymujac ducha narodowego w romantyzmie (W. Pol) — polscy krajoznawcy
dotarli do etapu dziatan zorganizowanych (TT, PTK). Wtedy, silniejsi wspdlnota ce-
I6w, rozdzielili miedzy soba zadania i trzymali sie azymutu W. Jastrzebowskiego,
ktory stusznie wierzyt w sens systematycznej,pracy u podstaw” (pracy pozytywi-
stycznej w szkofach), polegajacej m.in. na organizacji wycieczek z mtodzieza. Do
powstania catego ruchu wycieczkowego, po odzyskaniu przez Polske niepodle-
gtosci, przyczynity sie takie kolejne autorytety nauczajacych krajoznawcow, jak:

”

1) M. Wisznicki (1870-1954) — autor znaku PTK oraz grafiki czasopism ,Ziemi
i,Orlego Lotu”; nauczat biologii i geografii w warszawskich szkofach srednich,
wyktadat geografie i krajoznawstwo na kursach dla nauczycieli, prowadzit wy-
cieczki niedzielne PTK po okolicach Warszawy oraz wyprawy po Kongreséwce
(Czarnowski 2006, s. 142-149);

2) K. Sosnowski (1875-1954) - filolog i nauczyciel gimnastyki w gimnazjach Kra-
kowa, Nowego Sacza oraz wyktadowca wyzszych szkét w Krakowie; propaga-
tor szlakéw jurajskich i beskidzkich (Czarnowski 2006, s. 191-195);

3) L. Wegrzynowicz (1881-1960) — nauczat réznych przedmiotéw w wielu szko-
tach, organizowat harcerstwo, od 1919 r. przewodniczyt Kolom Krajoznaw-
czym Mtodziezy Szkolnej (KKMS) w Krakowie, a w latach 1927-1939, 1947-
1950, 1957-1960 w catej Polsce oraz redagowat powstaty w 1920 r.,,Orli Lot”
(Czarnowski 2006, s. 300-307);

4) L. Sawicki (1884-1928) — wszechstronny geograf uczacy w gimnazjach Kra-
kowa i Bochni, a od 1910 r. na UJ; uwazat, ze: ,Poznanie ziemi ojczystej jest
jednem z najwiekszych, szlachetnych spotecznie zadan nauki polskiej”; zaini-
cjowat KKMS oraz ,Orli Lot” wsréd swoich wychowankéw (Czarnowski 2006,
s.286-292);

5) E. Massalski (1886-1942), uczac geografii i geologii w gimnazjach oraz zakta-
dach ksztatcenia nauczycieli w Kielcach, rozwijat regionalizm, ruch ochrony
przyrody i harcerstwo (Czarnowski 2006, s. 167-172);

6) G. Wuttke (1887-1975) — badacz, nauczyciel w zakresie wielu przedmiotéw
przyrodniczych w réznych szkotach podstawowych i $rednich; wyktadat na
kursach dla nauczycieli — opiekunéw SKKT oraz metodyke nauczania geografii
na UW w latach 1946-1970; autor podrecznikdw, uczacy ,obserwowad, szukac
i zrozumiec¢” (Czarnowski 2006, s. 308-314);

22 http://centralnabibliotekapttk.pl/index.php?page=patron-biblioteki; 14.09.2014.
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7)

W. Goetel (1889-1972) — uczony, geolog sozolog, od 1920 r. profesor, a w la-
tach 1937-1951 rektor Akademii Gorniczo-Hutniczej, ktérej dzieki jego inicja-
tywie nadano imie S. Staszica; inicjator tamze Seminarium Ochrony Przyrody,
a takze pogranicznych parkéw narodowych (Czarnowski 2006, s. 201-209);

A. Patkowski (1890-1942) - filolog wyktadajgcy w Seminarium Nauczycielskim
w Sandomierzu, organizator Powszechnego Uniwersytetu Regionalnego; au-
tor Programu regionalizmu polskiego z 1926 r. (Czarnowski 2006, s. 185-187);

S. Niemcdéwna (1891-1961) — uczyta historii i geografii w gimnazjach Krakowa
oraz wyktadata metodyke nauczania geografii na UJ i na kursach dla nauczy-
cieli; przekonywata do zintegrowanego (jak by to dzi$ okreslono) nauczania
krajoznawstwa; majac doswiadczenie w organizacji wycieczek, opracowata
Metodyke pracy w kotach krajoznawczych mtodziezy (1921 r.), w ktérej zalecata
m.in. poznanie wiasnej okolicy, dobre przygotowanie wycieczki, notowanie jej
przebiegu, podsumowanie; jako harcerka byla zwolenniczka faczenia pracy
KKMS i ZHP (Czarnowski 2006, s. 279-285);

10) M.I. Mileska (1908-1988) - jako harcerka prowadzita wycieczki, obozy, kursy;

uczyta w szkotach: powszechnej i gimnazjach w Krakowie i w Warszawie; byta
adiunktem w UW w latach 1948-1973; od 1950 r. wyktadata na Kursach Prze-
szkolenia Turystycznego i egzaminowata ich uczestnikéw; od 1961 r. przez
15 lat brafa udziat w pracach Komisji Krajoznawczej ZG PTTK, w zwigzku z czym
miata wptyw na program organizowanych imprez; redaktor naukowy Sfownika
geograficzno-krajoznawczego (Czarnowski, s. 224-227).

Nalezy podkresli¢, ze ogromna role w upowszechnianiu znajomosci kraju po

Il wojnie Swiatowej odegraty nastepujace przedsiewziecia:

1)
2)

powstanie PTTKw 1950 r. — z pofaczenia PTT i PTK;

reaktywowanie od 1959 r. PTSM, gtéwnie dzieki J. Kuranowi (1905-1976);
przez dtugi okres dyrektorem tej organizacji byt M. Sobanski (1901-1973);

3) kontynuowanie ,Orlego Lotu” jako czasopisma ,Poznaj Swéj Kraj’, ktére byto
wydawane od 1958 . przez Ministerstwo O$wiaty; inicjatorem byt J. Kuran, kto-
ry wspéttworzyt je z M. Sobanskim i G. Wuttke;

4) wydanie poradnika Krajoznawstwo w szkole autorstwa J. Kurana oraz
M. Sobanskiego.

Zakonczenie

Reasumujac nalezy stwierdzi¢, ze w pojmowanej metaforycznie dtugodystan-

sowe;j sztafecie miedzypokoleniowej (rys. 1) jeden uczestnik nie musiat czekac na
ukonczenie zadania przez innego; wielu z nich ,biegto” réwnoczesnie, a nawet —
dostownie — wspdlnie. Owa sztafeta przypomina najbardziej,bieg na orientacje”
oraz pieciobdj:,zawodnicy”zmierzali do jasno okreslonych celéw, szermowali sto-
wem, spotykali liczne przeszkody, musieli nauczy¢ sie,,ptywania w odmetach wéd
swoich czaséw’, za sprawa ktérych (jak to czesto bywa po dzi$ dzieh) — niektérzy
z nich - zaznali huku armat i wiezienia.




Barbara Pisarska, Rola autorytetow w sztafecie pokolen...
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Rozgateziajaca sie z kazdym etapem sztafeta krajoznawcow zbiegata sie ze
sztafetami innych tworcdw kultury narodu i gospodarczych jego podstaw. Stynni
krajoznawcy spotykali na szlaku swego aktywnego zycia ludzi juz wtedy bardziej
od nich znanych (np. T. Kosciuszke, A. Mickiewicza, H. Sienkiewicza, J. Matejke).
Przede wszystkim jednak spotykali zwyktych ludzi, dzi$ dla nas anonimowych,
ktérzy wspomagali swych ,przewodnikéw” i starali sie realizowac ich idee. Takiej
atmosfery potrzeba i dzi$, szczegdlnie posrdd nauczajacych, aby siegac po hory-
zonty nakreslone szeroko przez krajoznawce romantyka W. Pola:

I mtoda dusze w zyciu pokierowag,
Utwierdzi¢ w wierze i w mitosci kraju,

| co godziwe, poda¢ w obyczaju:
Wszak to sie godzi po ludzku od wieka
| taka droga pono dla cztowieka [...]

Zmierzanie taka droga — drogg autorytetéw tu przedstawionych i nam wspoét-
czesnych — oznacza harmonijne wiaczanie sie do sztafety pokoler polskich
krajoznawcow.
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Uczestnicy ogdlnopolskiej konferencji popularnonaukowej,,Miedzypokoleniowe
aspekty turystyki’, Kalatowki 22-24.09.2014 r,, fot. Elzbieta Matusiak-Gordon




Jolanta Sledzinska

Polskie Towarzystwo
Turystyczno-Krajoznawcze
Warszawa

MIEDZYPOKOLENIOWO
PRZEZ WIEKI

Z DOSWIADCZEN
PTT, PTKI PTTK

Wprowadzenie

Przekazywanie doswiadczen turystycznych z pokolenia na pokolenie wydaje
sie by¢ czym$ oczywistym. Z historii rozwoju turystyki wiemy, ze ludzie podré-
zowali ,od zawsze”, a doswiadczenia nabywane podczas jednej podrézy stano-
wity podstawe do przygotowywania nowych wypraw. Syn ,uczyt sie” turystyki
od ojca, wnuk od dziadka. Jednak wspotczesnie, w epoce zatomizowania spo-
teczenstw i rodzin, nie jest to juz takie oczywiste. Proces miedzypokoleniowego
przekazywania tradycji podrézowania czy uprawiania turystyki daleko wykracza
poza jego tradycyjne rozumienie, dodajgc mu nie tylko nowe konteksty, ale tak-
ze nowe pola badan i zainteresowan, zaréwno na pfaszczyznie filozoficznej, spo-
tecznej, demograficznej, ekonomicznej, jak i przestrzennej. Oproécz zachowan
o charakterze tradycyjnym, ukierunkowanych na dzielenie sie turystycznym
doswiadczeniem ,starszych” z, mtodszymi’, bardziej zaawansowanych z poczat-
kujacymi, mozemy zaobserwowad tendencje zgota przeciwne. Dzi$ nie jest juz
niczym nadzwyczajnym, ze mtodzi ucza starszych np. postugiwania sie nowy-
mi technologiami przydatnymi podczas uprawiania turystyki. Nastepuje wiec,
przynajmniej czesciowe, odwrocenie kierunku przeptywu informacji, doswiad-
czen, ksztattowania umiejetnosci.

Podstawowe pojecia

4

Z pojeciami ,pokolenie’, ,miedzypokoleniowy” czy tez ,wielopokoleniowy”
spotykamy sie w ostatnich latach dosy¢ czesto w réznych przekazach codzien-
nych, a takze w literaturze naukowej. Na potrzeby niniejszego opracowania ce-
lowe jest przyblizenie tych poje¢, a takze okreslenie, co to jest,grupa spoteczna’,
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i jak sa rozumiane terminy ,stowarzyszenie” i ,turystyka” w kontekscie dziatan
podejmowanych przez Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze.

,Pokolenie” to ogét ludzi w podobnym wieku, ktérzy w podobnym czasie
wkraczali w dorostos¢ i doswiadczali podobnych zdarzen biograficznych na sku-
tek podobnych lub tych samych wydarzen historycznych, ktére ksztattowaty ich
postawy. Mtodos¢, dorostos¢, starosc to nie tylko kolejne etapy ludzkiego zycia,
ale czytelny komunikat, ze wraz z wiekiem stajemy sie przedstawicielamiinnego
- starszego - pokolenia. Mito$¢ i poszanowanie autorytetu starszych oséb byty
wystarczajacymi przestankami do tego, aby pielegnowa¢ mocne wiezi miedzy-
pokoleniowe. Spajato to rodziny, zwtaszcza wielodzietne i wielopokoleniowe,
ktdre czesto zyty w jednym miejscu (Niezabitowski 2010).

W Encyklopedii PWN (1999) ,pokolenie” zdefiniowano jako ,czes¢ populacji
wyrézniona ze wzgledu na wiek: mtodsza lub starsza od innych mniej wiecej
0 czas, jaki uptywa od narodzin rodzicéw do narodzin dzieci”

Najprostszymi przyktadami pokolen sg grupy oséb w obrebie rodziny: dzieci,
rodzice, dziadkowie itd. O ile jednak w rodzinie jest na ogét stosunkowo fatwo
wyrézni¢ poszczegolne pokolenia, o tyle w grupach wiekszych jest to niemozli-
we tak dtugo, jak dtugo operuje sie jedynie kryteriami biologicznymi czy metry-
kalnymi. Pokolenie w znaczeniu socjologicznym rézni nie wiek biologiczny, lecz
przede wszystkim to, ze grupy okreslane jako starzy i mtodzi w widoczny sposéb
réznia sie od siebie postawami, pogladami, uznawanymi wartosciami, aspiracja-
mi, sposobem zycia itd. Chodzi przy tym mniej o réznice wynikajace z odmien-
nosci trwatych rél spotecznych czy tez biologicznie uwarunkowanych dyspozycji
psychologicznych, bardziej natomiast o takie rozbieznosci, ktérych zrédtem sa
odmienne doswiadczenia (tzw. wspdlne przezycia pokoleniowe) i perspektywy
zyciowe. Jest to szczegdlnie widoczne w dzisiejszych czasach, kiedy na réznych
ptaszczyznach dziatania (wspotdziatania) spotykaja sie trzy pokolenia.

Ciagle odczuwamy skutki transformacji ustrojowej, takie jak zmiany systemu
norm moralnych, wzoréw kultury masowej, wzoréw konsumpcji. Zmienia sie
Swiadomos¢ polityczna i poczucie spoteczenstwa. Przedwojenne pokolenie
Polakéw schodszi juz ze sceny dziejowej, a pokolenie dzisiejszych emerytéw na-
zwane zostato przez socjologéw ,sierotami PRL-u", dominujace zas pokolenie 40-
i 50-latkéw, okresla sie jako gierkowska generacje ,skazanych na sukces”, a po-
kolenie wstepujace okrzyknieto ,dzie¢mi wolnego rynku” (Badowski, red. 2007).

Wydaje sie zrozumiate, ze osoby, ktére wychowywaty sie w odmiennych
okolicznosciach spotecznych, kulturowych i historycznych majg odmienne po-
dejscie do zycia, inng wizje rozwigzywania probleméw w obrebie doswiadczen
zyciowych, wreszcie nieco inne podejscie do wedrowania. Oczywiste jest tez
to, ze w takich warunkach osoby pochodzace z innego pokolenia moga miec
inny sposéb myslenia i odmienne doznania wynikajace z interpretacji zdarzen
ze swego punktu widzenia. Stad méwimy o wymianie doswiadczen miedzy po-
koleniami, czyli miedzypokoleniowo.

Miedzypokoleniowe aspekty wedrowania mozemy rozpatrywaé w kontek-
$cie jednostki (osoby) i grupy (spoteczenstwa).




Jolanta Sledziriska, Miedzypokoleniowo przez wieki. Z doswiadczen...

Relacje miedzypokoleniowe dostarczajg natomiast swoistego kontekstu,
w ktérego obrebie jednostki dorastaja i osiagaja dojrzatos¢. Tworza rowniez tio,
na ktérym ludzie odmierzajg, odznaczajg i wartosciujg swoje starzenie sie. Jakos¢
relacji miedzypokoleniowych ksztattuje zas uczucia, mysli i dziatania wobec in-
nych. Problematyke dotykajaca relacji miedzypokoleniowych osadza sie niekiedy
w narracji demograficznej przynaleznosci pokolen'.

Popularne powiedzenie méwi, ze ,kultura tagodzi obyczaje”. Parafrazujac to
stwierdzenie mozemy przyja¢, ze turystyka jako zjawisko kulturowe nie tylko
tagodzi obyczaje, ale ze wzgledu na swoja specyfike takze ,taczy pokolenia”. Po-
kolenia za$ zapewniaja ciggtos¢ historii. Wymiane doswiadczen miedzy genera-
cjami (dzieé¢mi, rodzicami, dziadkami) w niniejszym opracowaniu pokazano na
przyktadzie stowarzyszen: Polskiego Towarzystwa Tatrzariskiego (PTT)? Polskie-
go Towarzystwa Krajoznawczego(PTK)? i Polskiego Towarzystwa Turystyczno-
Krajoznawczego (PTTK)*.

W ramach stowarzyszen tworza sie grupy spoteczne o podobnych zainte-
resowaniach (np. turystycznych, krajoznawczych), gotowe do realizacji celow
okreslonych przez organizacje, ale i realizowania wtasnych pasji i przekazywania
ich innym - rodzinie, znajomym, zainteresowanym.

Grupa spoteczna to zbidr jednostek, w ktérym wspélnota pewnych istotnych
spotecznie cech wyraza sie w tozsamosci zbiorowej i towarzysza temu kontakty,
interakcje i stosunki spoteczne w jej obrebie czestsze i bardziej intensywne niz
z osobami z zewnatrz. Inaczej zbiorowos¢ ludzi, pomiedzy ktérymi wystepuje
wiez obiektywna, subiektywna i behawioralna (Sztompka 2003).

! http://www.brpo.gov.pl/sites/default/files/Biuletyn%20Rzecznika%20Praw%200by-
watelskich%202013,%20Nr%208%20%C5%B9r%C3%B3d%C5%82a.pdf (09.2014).
2 Polskie Towarzystwo Tatrzariskie (PTT) — pierwsze polskie stowarzyszenie turystycz-
ne zatozone w 1873 r. w Kuznicach k. Zakopanego jako Galicyjskie Towarzystwo Ta-
trzanskie, 1874-1920 - Towarzystwo Tatrzanskie, od 1920 r. pod obecng nazwa; poto-
zyto wybitne zastugi w popularyzacji krajoznawstwa i rozwoju kulturalnego regionu
(zwtaszcza Zakopanego i Szczawnicy) i zajmowato sie edukacja turystyczng miodziezy,
ochrong zdrowia i dziatalnoscig wydawnicza; przyczynito sie do rozwoju polskiego ta-
ternictwa, narciarstwa i ratownictwa goérskiego; cztonkami PTT byli m.in. T. Chatubin-
ski, W. Eliasz-Radzikowski, W. Goetel, M. Ptawicki, J. Szalay; od 1950 r., po pofaczeniu
z Polskim Towarzystwem Krajoznawczym, tworzy struktury Polskiego Towarzystwa Tu-
rystyczno-Krajoznawczego.
Polskie Towarzystwo Krajoznawcze (PTK) - stowarzyszenie oséb zainteresowanych
krajoznawstwem, zatone w 1906 r. w Warszawie; organizowato wycieczki i odczy-
ty, zajmowato sie ochrong przyrody i zabytkéw, budowato i prowadzito schroniska
i muzea regionalne; wydawato m.in. miesiecznik ,Ziemia” (od 1910) oraz mtodziezowe
pismo ,Orli Lot” (od 1920 r.); do wybitnych dziataczy PTK nalezeli: A. Janowski, K. Kul-
wie¢, M. Wisznicki; w 1950 r. PTK zostato potgczone z Polskim Towarzystwem Tatrzan-
skim w Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze.
Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze (PTTK) — najstarsze w Polsce stowarzy-
szenie skupiajace turystéw i krajoznawcdw. Powstato z potaczenia Polskiego Towarzy-
stwa Tatrzanskiego (1873 r.) i Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego (1906 r.), ktorych
jest prawnym nastepca oraz spadkobierca ich tradycji, dorobku ideowego, a takze ma-
jatku (www.pttk.pl).
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W celu wiasciwego zinterpretowania tresci zawartych w pracy konieczne jest
takze przyblizenie okresdlenia, czym jest,stowarzyszenie” oraz ,turystyka” w kon-
tekscie specyfiki dziatan Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego.

,Stowarzyszenie” (Sledzinska 2012) to wyraz podmiotowosci jednoczacych
sie w nim ludzi. Aby realizowa¢ swoje prawa ludzie jednocza sie w stowarzysze-
nia, ktére s3 waznym ogniwem spoteczenstwa obywatelskiego. Stanowig one
obok instytucji samorzadu terytorialnego i samorzadéw zawodowych istotne
ogniwo samoorganizacji spoteczenstwa. Grupy spoteczne bedace zbiorem jed-
nostek (indywidualnosci) znajduja swoje miejsce w stowarzyszeniu, ktére daje
im mozliwos¢ spetnienia marzen i realizacji wtasnych pasiji.

JTurystyka” rozumiana jest szeroko jako sfera aktywnosci ludzkiej zwigzanej
z podrézami i obejmujacej w sobie tres¢ krajoznawczy, a takze sfere dziatania
spotecznego. Poza sferg uregulowan prawnych, a wiasciwie w jej sensie, znajdu-
ja sie takze pojecia takie, jak: braterstwo i solidarnos¢, normalnos¢ i rados¢. Do
takiego ich rozumienia dochodzi w trakcie turystycznych wedrowek traktowa-
nych nie jako produkt, ale jako sens ludzkiej aktywnosci. W takie wtasnie rozu-
mienie podmiotowosci turystyki wpisuje sie dziatalnos¢ Polskiego Towarzystwa
Turystyczno-Krajoznawczego (Sledzifiska 2012).

Celem pracy jest pokazanie dialogu miedzypokoleniowego ujmowane-
go zaréwno w wymiarze prywatnym (utozsamianym z zyciem rodzinnym), jak
i publicznym (zwigzanym z zyciem spotecznym), a takze zmian, jakie zachodzity
w turystyce propagowanej przez najstarsze stowarzyszenia turystyczne dziataja-
ce w Polsce od XIX do XXI w.

Wielopokoleniowos¢ w dziataniach
Polskiego Towarzystwa Tatrzanskiego

Wiek XIX to poczatki rozwoju turystyki na ziemiach polskich, chociaz wiasci-
wie tylko w Galicji istnialy wéwczas w miare dobre warunki do jej uprawiania.
W 1873 r. powstaje Galicyjskie Towarzystwo Tatrzanskie, ktére od poczatku mia-
to na celu upowszechnienie turystyki gérskiej, budowe schronisk, utrzymanie
szlakéw, organizacje ruchu turystycznego, a takze ochrone przyrody Tatr, po-
pieranie badan naukowych na tym terenie i pomoc ludnosci tam mieszkajace;j.
Wbrew nazwie PTT obejmowato dziataniem nie tylko Tatry, ale znaczng czes¢
Karpat, zaréwno Zachodnich (Karpaty Zachodnie), jak i Wschodnich (Karpaty
Wschodnie). PTT przyczynito sie w znaczacy sposéb do rozwoju turystyki gor-
skiej, a nastepnie taternictwa i narciarstwa, stworzyto podwaliny przewodnic-
twa turystycznego. U zrédet ideologii Towarzystwa Tatrzanskiego tkwity czte-
ry° bardzo istotne watki, ktére w ciggu pdzniejszych lat miaty rozwinga¢ sie tak

5> W statucie Towarzystwa zapisano nastepujace cele jego dziatania:
Badanie Karpat, a w szczegoélnosci Tatr i Pienin, oraz rozpowszechnianie zebranych
o nich wiadomosci.
Zachecanie do ich zwiedzania, ufatwienie przystepu do nich i pobytu turystom
(@ w szczegolnosci swoim cztonkom) oraz badaczom i artystom udajacym sie do Kar-
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wszechstronnie, ze do dnia dzisiejszego stanowig podstawowe zatozenia tury-
styki gorskiej (Krygowski 1988).

Towarzystwo Tatrzanskie podejmujac réznorodne dziatania stwarzato szanse
i mozliwosci do wzajemnej wspotpracy i dziatania os6b w nim zrzeszonych na
rzecz wspolnego dobra, rozumianego tak w wymiarze jednostkowym, jak i spo-
tecznym. Rzecz ciekawa, ze stowarzyszenie, ktére w chwili swego najwiekszego
rozwoju nie zrzeszato wiecej niz 20 tys. cztonkéw, wywarto tak ogromny wptyw
na wspodtczesnych nam turystéw, na sposéb uprawiania turystyki gérskiej i po-
znanie gor. Misja Towarzystwa w okresie przedwojennym witasciwie wykluczata
masowy charakter inicjatyw Polskiego Towarzystwa Tatrzanskiego.

Historia PTT jest bardzo bogata w wydarzenia i przezycia oséb, ktére ja two-
rzyty. Przekazywanie tradycji uprawiania turystyki pokazano na przykfadzie
jednego z wybitnych dziataczy Towarzystwa — Wiadystawa Krygowskiego®, kté-
ry mocno wpisat sie w historie Towarzystwa (PTT i PTTK). Méwiono o nim, ze by}
wizjonerem o wielokierunkowej wiedzy popartej goérska praktyka i ogromnym
doswiadczeniem. Podziwiano jego najrozmaitsze wizje goér jako poety, publi-
cysty, autora map i przewodnikéw, wspottworcy Gorskiej Odznaki Turystycz-
nej, wybitnego znawcy zagadnien szlakéw i schronisk, nosiciela wspaniatego
dziedzictwa przedwojennego PTT. Geniusz W. Krygowskiego polegat m.in. na
uswiadamianiu innym, ze turystyka kwalifikowana jest niezbedna forma zago-
spodarowania czasu wolnego, natomiast walory krajobrazowe Polski, a gory
w szczegdlnosci, wymagaja takich dziatan, aby zachowac je dla przysztych po-
kolen (Matuszczyk 2012b).

Mitos¢ do gér wynidst z domu rodzinnego, ojciec bowiem byt na przetomie
XIX i XX stulecia wybitnym turysta goérskim i taternikiem. Chodzit i wspinat sie
po Tatrach, wedrowat po Beskidach Zachodnich i Wschodnich, uprawiat turystyke
narciarska. Byt znakomitym fotografikiem i jednym z pionieréw barwnej fotografii
w Polsce. Poza tym nalezat do prominentnych dziataczy Towarzystwa Tatrzanskie-
go. Syn wiec z natury rzeczy od najmtodszych lat przesigkat atmosfera gér i owa
specyficznag gorska naturg wytwarzang przez ludzi, dla ktérych kontakt intelek-

pat, Tatr i Pienin w celach naukowych i artystycznych.
Ochrona zwierzat halskich: kozicy i $wistaka.
Wspieranie przemystu gorskiego wszelkiego rodzaju (www.pttk.pl; 09.2014).

6 Wiadystaw Krygowski (1906-1998) - jeden z najwybitniejszych dziataczy PTT i PTTK,
pisarz i publicysta — wieloletni redaktor ,Wierchéw’, autor przewodnikéw po Beski-
dach, z ktérych skorzystato kilka pokolen turystéw. Byt bez watpienia najwybitniej-
szg postaciag w polskiej turystyce gorskiej — w catym jej powojennym okresie. Byt
Mistrzem i Nauczycielem, ktéry widziat géry w szerszej perspektywie humanizmu,
zawsze W powigzaniu z cztowiekiem. Jego filozofia goér nie ograniczata sie tylko do
nich samych, czy tylko do samej turystyki gorskiej: zawsze byty w niej zawarte ogol-
noludzkie przestania. Uczyt nas tej humanistycznej filozofii gér, przektadajac ja na
praktyczne dziatania w swojej dziatalnosci organizacyjnej i w swej tworczosci pisarskiej
i za to pozostaniemy mu szczegélnie wdzieczni (Barbara Krawczyk ,Poetycka wizja
gor w prozie Whadystawa Krygowskiego”; http://khit.pttk.pl/index.php?co=tx_bio_wk;
09.2014.
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tualny i fizyczny z gérami jest sposobem na zycie i temu podporzadkowuja oni
swoje sprawy rodzinne, zawodowe czy wreszcie swg dziatalnos¢ spoteczna (Woj-
cik 2008).

Analizujac rézne zapiski i wypowiedzi wielu 0s6b, ktore miaty mozliwos¢ na
turystycznym szlaku spotkac sie z Wtadystawem Krygowskim i jego dzietami,
mozemy smiato powiedzie¢, ze nie tylko zachecat do wedrowania, przezywania
i poznawania (przede wszystkim gor), ale swoim zyciem udowodnit, ze turystyka
moze potaczyc¢ pokolenia. Udato mu sie zapisac karty historii w sposéb wyjatko-
wy i trwaty.

Obserwujac zywa stale legende pana Wiadystawa jestem dumny, ze byto mi
dane w latach 60. i 70. ubiegtego stulecia wspétpracowac z Nim na spoteczno-
gorskiej niwie. Byt i pozostanie wielkim autorytetem moralnym i najlepszym
znawcg gorskiej problematyki. Nauczyciel gor dla kilku pokolery Polakéw zostat
trwale uhonorowany nagroda literacka swojego imienia nadawana przez Komi-
sje Turystyki Gorskiej ZG PTTK od 2001 r. W Bieszczadach mozna powedrowac
przez Jego przetecz (miedzy Tarnica a Szerokim Wierchem), a w Krakowie, w kté-
rym spedzit wiekszos¢ zycia, jest ulica Wtadystawa Krygowskiego na os. Kliny.
W roku 2009 Zarzad Gtéwny PTTK nadat imie Krygowskiego schronisku PTTK na
Hali Kondratowej w Tatrach (Matuszczyk 2012a).

Turystyka goérska dzieki podejmowaniu réznych inicjatyw stafa sie niezwykle
popularng forma turystyki. Przekazywane z pokolenia na pokolenie zasady jej
uprawiania pomimo 140-letniej historii niewiele sie zmienity, z wyjatkiem moze
sprzetu, z ktérego korzystajg turysci, i motywacji. Nadal utatwia nawigzywanie
kontaktéw miedzyludzkich, ksztattuje pozytywne cechy charakteru, brata ludzi
na turystycznym szlaku i faczy pokolenia.

Potrafit wypracowac sobie pozycje uznawang przez wszystkich. Oczywiscie
miewat oponentéw, jego opinie wielu draznity, nie zawsze sprawdzaty sie po la-
tach, ale jako jedyny byt uznawany zaréwno przez tych, ktérzy w PTT dziatali juz
przed nim, jak przez wspétczesnych i nastepcéw. Jego stdw zawsze z najwyzsza
uwaga stuchali zaréwno nestorzy jak i poczatkujacy turysci. Réwnie chetnie by-
wat zapraszany na spotkania autorskie ze starymi towarzyszami wedréwek, jak
i z cztonkami klubéw studenckich. | jedni i drudzy uznawali go za ,swojego’; co
stanowi prawdziwy ewenement. Byt najbardziej opiniotwércza osoba w Towa-
rzystwie, z czego zreszta zdawat sobie sprawe. Dlatego tez wypowiadat sie za-
wsze niezwykle oszczednie i precyzyjnie, w przeciwienstwie do swojej prozy
i poezji, traktowanej zawsze bardzo gteboko i osobiscie (Staffa 1988).

W Towarzystwie zawsze najwazniejsi byli ludzie. To oni tworzyli jego doro-
bek, wyznaczali kierunki przysztosci. Na przyktadzie wybidrczych wspomnien,
cytatéw i historii z zycia Wiadystawa Krygowskiego mozna $miato stwierdzi¢,
ze udato mu sie kontynuowac dzieto podjete przez pokolenie ojca Stanistawa
- umitowania gér i dzielenia sie tym z kolejnymi pokoleniami. Turystyka gorska
od XIX w. jest najbardziej popularng forma spedzania czasu wolnego przez po-
kolenia zaréwno ludzi mtodych, jak i senioréow.
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Miedzypokoleniowo o krajoznawstwie
w Polskim Towarzystwie Krajoznawczym

Jednym z gtéwnych celéw ideowych Polskiego Towarzystwa Krajoznaw-
czego’ byto pokazanie, zwlaszcza mtodziezy, piekna ziemi ojczystej, by w ten
nieco zakamuflowany sposéb budzi¢ w spoteczenstwie umitowanie kraju, jego
historycznego dorobku, rozwija¢ patriotyzm. Cel ten najlepiej oddaje naczelna
dewiza Towarzystwa:,Przez poznanie kraju do jego umitowania, przez umitowa-
nie do czynéw ofiarnych’, ktéra znalazta potwierdzenie w zatwierdzonej przez
wiadze carskie Ustawie Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego®. Okreslata ona,
ze celem zarejestrowanego w Warszawie PTK jest zbieranie i szerzenie wiado-
mosci krajoznawczych oraz gromadzenie zbioréw naukowych, organizowanie
wycieczek, tworzenie oddziatéw prowincjonalnych, urzadzanie wystaw, opieka
nad pomnikami historii i przyrody.

Aleksander Janowski® byt jednym ze wspoétzatozycieli Polskiego Towarzystwa
Krajoznawczego i prezesem towarzystwa w latach 1922-1929. Zajmowat sie
badaniami polskiej emigracji w Stanach Zjednoczonych, Ameryce Potudniowej
i na Syberii. W latach 1900-1903 opublikowat czterotomowy ilustrowany prze-
wodnik po Krélestwie Polskim zatytutowany Wycieczki po kraju. Kupowali go
nagminnie nie tylko pasjonaci turystyki, ale tez i zwykli ludzie delektujacy sie
atrakcyjnoscia krajoznawcza polskiej ziemi.

Odkrywajac miejsca zwigzane z jego dziatalnoscig koniecznie powinnismy
zajrze¢ na Cmentarz Powazkowski w Warszawie, gdzie w Alei Zastuzonych po-
chowano tego wybitnego krajoznawce. Napis na tablicy nagrobnej brzmi:
,Temu, co kochat i uczyt kochac¢ Ziemie Ojczysta”. Z kolei w wojewddztwie Swie-
tokrzyskim znajduje sie wiele miejsc pamieci o Janowskim. Szczegdlnie znana
jest tablica pamigtkowa z wyrytym jego popiersiem mieszczaca sie we wsi Swie-
ta Katarzyna. Miejsca te swiadcza o ponadczasowych wartosciach krajoznaw-
stwa przekazywanych z pokolenia na pokolenie.

Czterysta 0séb ,zadnych wrazen” wyptyneto 2 czerwca 1907 r. statkami
z przystani na Powislu w kierunku Puszczy Kampinoskiej. Prowadzili grupe Alek-
sander Janowski oraz Kazimierz Kulwie¢'®, gtéwni inicjatorzy powstania PTK.

7 Koncepcja zatozenia w Warszawie na terenie Krélestwa Kongresowego organizacji
krajoznawczej nie byta nowa, bowiem w Galicji juz od 1873 r. dziatato Towarzystwo
Tatrzanskie o zatozeniach wybitnie krajoznawczych.

8 Petnigcej funkcje Statutu PTK.

9 Aleksander Janowski (1866-1944) — urzednik kolejowy, o$wiatowiec, organizator wy-
cieczek, popularyzator krajoznawstwa, pisarz, prelegent, publicysta, podréznik, mito-
snik i znawca dziet sztuki, dziatacz kilku stowarzyszen spotecznych, wspétzatozyciel
i wybitny aktywista Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego.

19 Kulwie¢ Kazimierz (1871-1943) to jeden z zatozycieli Polskiego Towarzystwa Krajo-
znawczego - przyrodnik, pedagog, spotecznik i publicysta, wydawca i redaktor,,Ziemi".
Zatozytw 1906 r. biblioteke PTK, ktérej przekazat znaczng czes¢ swoich zbioréw, a ktéra
funkcjonuje do chwili obecnej jako Centralna Biblioteka PTTK im. Kazimierza Kulwiecia
w Warszawie Uroczyste nadanie imienia Bibliotece odbyto sie w czasie sesji krajoznaw-
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I wszystko byto tak dobrze, tak swojsko! Mtodziez i starsi, chtopcy i dziewcze-
ta, ludzie réznego stanu i zawodu, wszyscy czuli sie tylko dzie¢mi jednej ziemi,
ktdra tu poznac przyszli (Janowski 1907).

Dzisiaj moglibysmy to okresli¢ jako promowanie oddolnych, obywatelskich
inicjatyw ukierunkowanych na umocnienie solidarnosci miedzypokoleniowe;j
(mfodziez i starsi), w tym réwniez poprzez umochienie poczucia przynalezno-
sci do ,matej ojczyzny” (dzieci ,jednej ziemi”), czy swiadomosci innych grup
wiekowych.

Jak wynika z opisow, ktére zachowaly sie z tego wydarzenia, grupa wycieczki
liczyta 387 osoéb. Towarzyszyly jej rowniez furmanki wiozace bagaz uczestnikéw.
Panie wystrojone w eleganckie suknie z dtugimi ogonami, ostaniaty twarze kolo-
rowymi parasolkami. Cate wydarzenie zostato opisane w ilustrowanym tygodniku
,Swiat” poéwieconym literaturze, sztuce i zyciu spotecznym Warszawy''.

Piec¢dziesiat lat po tym wydarzeniu (w 1957 r.) Mieczystaw Ortowicz'? wraz
z komitetem jubileuszowym przygotowat wycieczke historycznym szla-
kiem. Od tamtej pory co 10 lat organizowane sg przez Oddziat Stoteczny PTTK
w Warszawie im. A. Janowskiego wedrowki szlakiem pierwszej wycieczki nizin-
nej, w ktérych bardzo chetnie uczestnicza wielopokoleniowe grupy turystow pie-
szych nie tylko z Mazowsza, ale i catego kraju. W Starej Dabrowie w 80. rocznice
pierwszej wycieczki z inicjatywy wyzej wymienionego Oddziatu ustawiono gtaz
wraz z tablica upamietniajaca to wydarzenie. Z kolei w ramach obchodéw 100.
rocznicy zorganizowania pierwszej wycieczki Polskiego Towarzystwa Krajoznaw-
czego obok gtazu zasadzono trzy deby. W nawigzaniu do symboliki odznaki orga-
nizacyjnej PTK nadano im imiona: Krakéw, Poznan, Warszawa'3. Drzewa posadzili
przedstawiciele tych trzech srodowisk turystyczno-krajoznawczych w towarzy-
stwie wielopokoleniowej grupy turystéw pieszych z catego kraju.

Krajoznawstwo propagowane przez Janowskiego, Kulwiecia, Ortowicza ewa-
luowato, zmieniata sie historia kraju, realia i rzeczywistos¢. W zyciu kolejnych
pokolen powstawaty nieustanne interakcje o charakterze wielopokoleniowym.
Jednak gtéwne przestanie krajoznawstwa: ,ukochanie ziemi” - przetrwato do
dnia dzisiejszego. O krajoznawstwie w 1970 r. pisano:

jest ruchem spotecznym jednoczacym mtodych i dorostych, rozwija sie w oparciu
o rézne formy turystyki czynne uprawiane przez krajoznawcéw, dazy do groma-

czo-historycznej poswieconej jubileuszowi 75-lecia, Ziemi”w 1986 r.

' http://www.kampinoski-pn.gov.pl/turystyka/historia-turystyki-w-kpn; 09.2014.

12 Ortowicz Mieczystaw (1881-1959) - jeden z najwybitniejszych polskich dziataczy tury-
stycznych i krajoznawczych. Zatozyciel (1906), prezes (1906-1911) i prezes honorowy
Akademickiego Klubu Turystycznego we Lwowie. Aktywnie wspétkierowat Polskim
Towarzystwem Tatrzanskim, Polskim Towarzystwem Krajoznawczym i Polskim Towa-
rzystwem Turystyczno-Krajoznawczym. W latach 1932-1939 i 1945-1952 byt kierow-
nikiem w Wydziale Turystyki Ministerstwa Komunikacji. Opublikowat szereg artykutéw,
notatek, recenzji na tematy turystyki i krajoznawstwa oraz przede wszystkim ok. 100
przewodnikéw i informatoréw turystycznych. Imie Ortowicza nosza liczne obiekty tu-
rystyczne, szlaki, domy turysty, a takze ulice.

13 Herby tych miast byly w znaku PTK i symbolizowaty one trzy rozbiory.




Jolanta Sledziriska, Miedzypokoleniowo przez wieki. Z doswiadczen...

dzenia i upowszechnienia wiedzy o kraju ojczystym oraz utrwalania i pomnazania
jego zasobow przyrody i kultury™.

Na Kongresie Krajoznawstwa Polskiego, ktéry w 1970 r. obyt sie w Ptocku,
podkreslano, ze krajoznawstwo jest to czynne uprawianie turystyki potaczone
z poznawaniem kraju, co stanowi nieodtgczny element misji Towarzystwa prze-
kazywanej z pokolenia na pokolenie.

Niemal 40 lat pozniej Z. Kruczek, A. Kurek i M. Nowacki (2007) uznali, ze
krajoznawstwo:

jest wielostronng (kompleksowa) znajomoscia kraju, jego przesztosci, terazniejszo-
$ci i przysztosci ze szczegdlnym uwzglednieniem wiasnego regionu, ktéra osigga
sie i rozwija, zaréwno indywidualnie, jak i zespotowo w czasie wycieczek po kraju
oraz uzupetnia literaturg i innymi srodkami (Kruczek, Kurek, Nowacki 2007).

Wyraznie podkreslili wiec, ze krajoznawstwo odnosi sie do przesztosci, te-
razniejszosci i przysztosci, a to Swiadczy o przekazie informacji o kraju miedzy
pokoleniami.

Emocjonalne i intelektualne zaangazowanie w krajoznawstwo prowadzi do
ugruntowania postaw patriotycznych i solidarnosciowych (poczucia wiezi spo-
tecznej i wspodlnoty kulturowej), a realizacja zadan krajoznawczych w $rodowi-
skach mtodziezowych prowadzi do ugruntowania u niej pozytywnych postaw,
a przez to - osiaggniecia wtasciwych efektéw wychowawczych, w tym podstaw
do tworzenia wiezi miedzypokoleniowych. Coraz wazniejsze staje sie, aby wzor-
ce turystyki z przesztosci budowac w terazniejszosci dla przysztosci. Bardzo cie-
kawie ujat to E. Wieczorek (2002)":

Pionierski okres krajoznawstwa polskiego w PTK trwat bardzo krétko — od
powstania w 1906 r. do wybuchu | wojny Swiatowej, ale owo ,budowanie Polski”
wbrew zaborczej rzeczywistosci, owocuje do dzisiaj: wszystko, czym wspodtcze-
$nie zajmujemy sie prowadzac prace krajoznawcze, tkwi korzeniami w tamtym
pionierskim okresie PTK. [...] Pierwsze lata po Il wojnie swiatowe]j byty kontynu-
acja programu i metod pracy krajoznawczej prowadzonej od poczatku XX w., tyle
ze w zmienionych warunkach ustrojowych, terytorialnych, przy ogromnych mi-
gracjach ludnosci. Jeszcze raz krajoznawcze metody okazaty sie przydatne przy
odradzaniu sie narodu do zycia, zas szczegélna role PTK odegrato w przyblizaniu
spoteczenstwu Ziem Zachodnich i Pétnocnych. W nowoczesnie pojmowanym
regionalizmie niezbedne jest ksztattowanie Swiadomosci regionalnej jak najszer-
szych kregéw spoteczenstwa, poczynajac od najmtodszych pokolen, az do osia-
gniecia poziomu tozsamosci regionalnej — czyli identyfikacji swoich osobistych
spraw ze sprawami regionu (Wieczorek 2002).

Idea krajoznawstwa, tak mocno akcentowana w réznych dziataniach Polskie-
goTowarzystwa Krajoznawczego od poczatku XX w., ma swoje odniesienie w dzia-
taniach podejmowanych przez Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze.

'* Ogolnopolski Program Krajoznawczy, 1970, ,Ziemia” PTTK, Warszawa; www.pttk.pl/
kznw/kongres; 09.2014.

15 Referat wygtoszony 16.03.2002 r. w Katowicach w czasie seminarium metodycznego
przed konferencja ,Gorny Slask w XX wieku”, http://khit.pttk.pl/index.php?co=tx_kra-
joznawstwo; 09.2014.
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Dziatania Polskiego Towarzystwa
Turystyczno-Krajoznawczego
na rzecz wzmacniania relacji turystyka - rodzina

Wspdlne wedrowanie réznych pokolen od zarania wpisane jest w dziatalnos¢
Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego'é. Ludzie z PTTK tworzy-
li wiezi, zbiorowiska i skupiska, ktére umozliwiaty nie tylko dziatanie, ale - co
dla tej rzeczywistosci nie mniej wazne — warunki do popularyzowania dorobku
z przesztosci. Od powstania w 1950 r. PTTK rozwija i upowszechnia krajoznaw-
stwo i turystyke kwalifikowang we wszystkich jej formach. Towarzystwo wypra-
cowato i upowszechnito krajoznawczy program turystyki zwigzany z poznawa-
niem Ojczyzny, ochrong przyrody, krajobrazu i zabytkow.

Turystyka i krajoznawstwo sg czescia kultury spotecznej — dorobku ducho-
wego i materialnego wielu grup spotecznych. W tym rozumieniu wystepuje
ona m.in. w Polskim Towarzystwie Turystyczno-Krajoznawczym, organizacji,
ktéra, na diugie lata stata sie w Polsce wiodacg w swej specjalnosci. Towarzy-
stwo jako jedna z niewielu organizacji pozarzadowych w Polsce ma wieloletnie
doswiadczenie w podejmowaniu zadan adresowanych do wielopokoleniowego
spoteczenstwa.

W Polsce powojennej na polityke ekonomiczng i spoteczng wptyw miaty
przede wszystkim przeobrazenia polityczne i gospodarcze, jakie zachodzity po
Il wojnie $wiatowej. To one wyznaczyty miejsce i range turystyki oraz wypoczyn-
ku po pracy w polityce spotecznej panstwa, gdzie konstytucja gwarantowata
prawo obywateli do wypoczynku (Sledzinska, Wtodarczyk, red. 2011).

Zasadnicza sprawag jest to, ze PTTK zapisato sie i zapisuje sie w zyciorysach
milionéw Polakéw, ktérzy bedac cztonkami Towarzystwa albo uczestnika-
mi jego imprez, zawdzieczajg gtéwnie jemu zapoznanie sie z turystyka, w tym
kwalifikowang i krajoznawcza, a potem mozliwos¢ pogtebiania odkrytych pasji,
rozwijania zainteresowan, budowania sposobu na zycie. Jesli wiec szuka¢ odnie-
sienia w relacji Cztowiek — Towarzystwo, to jest w nim dobra obecnos¢ w PTTK
w ludzkiej i spotecznej Swiadomosci zwigzana z aprobatg zatozen programowych
Towarzystwa i sposobem ich realizacji (Gordon 1999).

Relacje miedzy ,mtodymi” a ,starszymi”, bardziej doswiadczonymi i poczat-
kujacymi, nie sg jednostronne, ale zachodza w obu kierunkach w réznych aspek-
tach i na wielu ptaszczyznach. Jest to niezwykle ciekawy temat do badan i analiz
zaréwno na gruncie praktycznym, jak i naukowym. Szczegélnie dobrym poligo-
nem badawczym moga w tym wzgledzie okaza¢ sie wielopokoleniowe rodziny
o udokumentowanych tradycjach turystycznych, a nie mniej interesujagce moga
by¢ doswiadczenia zwigzane np. z dziatalnoscig towarzystw turystycznych, or-
ganizacji spotecznych czy relacji sasiedzkich.

16 polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze zrzeszato na koniec 2013 r. blisko
70 tys. cztonkow. Dziatajg oni w ponad 2 tys. kot i klubdw PTTK. Kota i kluby tworza
Oddziaty PTTK - terenowe jednostki Towarzystwa posiadajgce osobowos¢ prawna.
Obecnie w Polsce dziata okoto 300 oddziatéw PTTK.
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W roku 2014 Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze ustanowito
hasto programowe ,Turystyka taczy pokolenia”. Gtéwnym celem dziatanh promu-
jacych to hasto byto wytworzenie wiezi miedzypokoleniowej w rodzinie, aktywi-
zacja senioréw oraz integracja miedzypokoleniowa poprzez turystyke.

Fot. 1. Ulotka promujaca hasto ,Turystyka faczy pokolenia”
i akcje ,Wedruj z nami”. Zrédto: archiwum PTTK

W<rédd najwazniejszych dziatan o zasiegu ogélnopolskim podjetych przez
PTTK w ramach realizacji zadania ,Turystyka tagczy pokolenia”'” nalezy wymienic:

- akcje ,Wedrujemy razem’,

- ogdlnopolski konkurs ,Turystyczna rodzinka’,

- akcje ,Miedzypokoleniowa sztafeta turystyczna’,

- konferencje popularnonaukowa ,Miedzypokoleniowe aspekty turystyki”.

Poszczegdlne przedsiewziecia zwracaty uwage na relacje miedzy dziadkami
a wnukami jako istotng strone zycia rodzinnego, zwilaszcza, ze whasnie w tych
relacjach tkwia ogromne niewykorzystane rezerwy w budowaniu wiezi mie-
dzypokoleniowej. Rodzina jest pierwsza sferg oddziatywania na siebie ré6znych
pokolen. To whasnie w rodzinie wszyscy starajg sie angazowacé w sprawy swo-
ich bliskich i dziela sie sukcesami tego zaangazowania. Dziadkowie moga by¢
dla rodziny prawdziwym skarbem; to oni ksztattuja poczucie trwatosci rodziny,

17 Realizacja zadania byta mozliwa dzieki pozyskaniu $rodkéw finansowych z Minister-
stwa Sportu i Turystyki.
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obdarzajg wnukdéw zainteresowaniem i akceptacja, ktorych, zdarza sie, brakuje
dzieciom ze strony rodzicéw. Wolny czas, ktérym dysponujg dziadkowie, zaan-
gazowanie w zycie rodziny i doswiadczenie zyciowe sprzyjaja przetamywaniu
barier komunikacyjnych, wyciszaja leki dzieci po porazkach, stwarzaja atmosfe-
re wzajemnego zrozumienia, tolerancji, solidarnosci i lojalnosci. W kontaktach
dziadkéw z wnukami realizuja sie przyjaznie, partnerstwo i dialog.

Akcja ,Wedrujemy razem” (fot. 1) skierowana byfa do organizacji, instytucji
i placéwek oswiatowych, a takze do oddziatéw PTTK, ktére zadeklarowaty chec
zorganizowania w okresie od kwietnia do wrzeénia 2014 r. co najmniej trzech
imprez turystycznych integrujacych turystéw w réznym wieku. Do akgji zgtosito
sie 36 srodowisk, ktére zorganizowaty 165 imprez dla 17 548 os6b'.

Rodzinne uprawianie turystyki, rekreacji i sportu, oprécz wspdlnej troski
o zdrowie i kondycje fizyczng, scisle wigze sie z budowaniem i wzmacnianiem
wiezi w rodzinie, pogtebianiem wzajemnych relacji oraz ksztattowaniem cech
i postaw pozadanych w zyciu rodzinnym i spotecznym, w tym wielopokolenio-
wych. Szczegdlna forma aktywnosci ruchowej, w ktérej moze uczestniczy¢ cata
wielopokoleniowa rodzina, sg rézne formy turystyki aktywnej i kwalifikowanej
proponowane przez PTTK. Ogdlnopolski konkurs ,Turystyczna rodzinka” prze-
prowadzono po raz czwarty. Tym razem skierowano go do wielopokoleniowych
rodzin. Aby wzig¢ udziat w konkursie kazda rodzina musiata odby¢ osiem wycie-
czek (w tym cztery po wiasnym wojewddztwie). Do udziatu w konkursie zgtosity
sie 252 rodziny (1079 osdéb) ze 139 miejscowosci.

~Miedzypokoleniowa sztafeta turystyczna” to akcja skierowana do wszyst-
kich oddziatéw PTTK, a takze zainteresowanych srodowisk: od przedszkola,
przez szkoty, po kluby senioréw. Do udziatu w akcji zaproszono dzieci, mtodziez
i senioréow — tych bardziej i mniej sprawnych. Nadrzedny cel akcji to pokazanie
spoteczenstwu, ze turystyka jest dla wszystkich i wspaniale taczy pokolenia na
turystycznym szlaku.

W dniu 20 wrzesnia, o godzinie 10.00 w 89 miejscowosciach (111 srodowisk)
na turystyczne szlaki wyruszyto 14 475 oséb, w tym 3867 seniorow (rys. 1). Za-
interesowanie sztafeta w poszczegélnych wojewddztwach byto zréznicowane.
Najwieksza liczbe uczestnikéw i srodowisk bioracych udziat w akcji wykazaty
srodowiska wojewddztwa mazowieckiego i dolnoslaskiego, najmniejszg — pod-
laskie, gdzie zgtosito sie do akgji tylko jedno srodowisko. Réwniez liczba osob
starszych biorgcych udziat w ,Miedzypokoleniowej sztafecie” jest bardzo zréz-
nicowana i z pewnoscig zalezy od wielu czynnikéw, ktére wymagatyby dalszych
pogtebionych badan i analiz.

Tak pozytywny i liczny odzew na wspélne wedrowanie sprawit, ze PTTK wpi-
sato to przedsiewziecie na state do ogdlnopolskiego kalendarza imprez. Data
wrzes$niowa nawigzuje do obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki i Tygodnia Tu-
rystyki Mtodziezy. W 2015 r. akcja zostanie zorganizowana 26 wrzes$nia.

Uprawianie turystyki powoduje zmiany w swiadomosci spotecznej i w sys-
temie wartosci oraz rozszerzenie horyzontéw myslowych. Krajoznawstwo wy-

18 Archiwum projektu (na podstawienie sprawozdan i kart zgtoszen).
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twarza bliskie wiezi ze sSrodowiskiem lokalnym i pozwala na zrozumienie rézno-
rakich przynaleznosci cztowieka. Rozwija wartosci rodzinne, ktére zwigzane sa
z wartosciami kulturowymi wspélnoty lokalnej. Wiedza o wiasnym regionie jest
podstawa akceptacji dziedzictwa kulturowego kazdej grupy spotecznej: dzieci,
miodziezy i senioréw. To z kolei jest droga do poznawania innych kultur. Turysty-
ka i krajoznawstwo sg doskonata lekcja tolerancji (dzieci-seniorzy), odmiennosci
kulturowej i zyczliwosci dla drugiego cztowieka. Stuza rozwijaniu postaw patrio-
tycznych, budza zainteresowanie Swiatem, wdrazajg do przestrzegania zasad
ochrony $rodowiska, zwiekszajg zainteresowanie wtasnga tozsamoscia.

91

3867 Liczba seniordw srednio Polska: 26,7%

14475 Liczba uczestnikow HEE jiczba &odowisk

Rys. 1. Udziat senioréw w ogdlnopolskiej akcji,,
Miedzypokoleniowa sztafeta turystyczna” wedtug wojewddztw w 2014 .
Zrédto: opracowanie autorki na podstawie statystyki PTTK

Niezwykle waznym dziataniem zrealizowanym przez PTTK w ramach reali-
zacji zadania ,Turystyka taczy pokolenia” byta ogélnopolska konferencja popu-
larnonaukowa ,Miedzypokoleniowe aspekty turystyki”. Wzieto w niej udziat 80
0s0b z catej Polski. Zorganizowane w pieknej scenerii Tatr na Kalatéwkach forum
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byto okazjg do poréwnania dorobku teoretycznego z dziataniami praktyczny-
mi zwigzanymi z wielopokoleniowym aspektem realizowanych aktywnosci tu-
rystycznych. Trwatym efektem konferencji jest publikacja ,Miedzypokoleniowe
aspekty turystyki” dostepna w bibliotekach uczelni wyzszych, Regionalnych Pra-
cowniach Krajoznawczych i oddziatéw PTTK na terenie kraju.

Podsumowanie

Zyjemy w czasach, w ktérych mamy coraz mniej okazji do kontaktow z ludz-
mi starszymi. Znikaja rodziny wielopokoleniowe. A przeciez rodzina jest pierw-
szg sfera oddziatywania na siebie réznych pokolen, w tym w sferze turystyki.
Wydtuzanie sie trwania zycia samoczynnie prowadzi do zwiekszonej czestosci
wystepowania wielopokoleniowosci. Z kolei zmiany cywilizacyjne, socjoeko-
nomiczne i kulturowe przyniosty przemiany relacji miedzypokoleniowych.

Powinnismy - jak sadze — nie tylko kultywowa¢, ale i promieniowa¢ warto-
Sciami. Méwic o tym, jak wazny jest Cztowiek, jak kochana jest Polska, jak smakuje
turystyczna wyrypa i jak $piewa krajoznawcze odkrycie. To nasza powinnos¢ —
wobec przesztosci, dnia dzisiejszego i jutra. Wedrowanie w naszym wydaniu jest
czym$ duzo wiekszym niz przemierzanie kilometréw czy mil. W naszym wedro-
waniu przemieszczaja sie w nas miejsca i regiony, ludzie, z ktérymi wedrujemy
i ci, ktérych spotykamy (Gordon 2014).

Swiat zmienia sie na tyle szybko, ze wiedza gromadzona przez cate zycie
szybko sie dezaktualizuje, jednak nie dotyczy to wzorcéw turystyki aktywnej
wypracowanych przez Polskie Towarzystwo Tatrzanskie i Polskie Towarzystwo
Krajoznawcze kontynuowanych z duzym powodzeniem od ponad 60 lat przez
Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze. Wedrowanie rodzi odpowie-
dzialnosc. Nie tylko za siebie, ale za wspdlnote, i te obecng, i te przyszta.

Hasto ,Turystyka faczy pokolenia” przyjete jako przewodnie przez PTTK na
rok 2014 podkreslato potrzebe budowania wiezi miedzypokoleniowych polskiej
rodziny poprzez aktywng turystyke i krajoznawstwo, a takze mozliwos¢ pod-
trzymywania wiezi spotecznych i komunikacji miedzyludzkich za sprawa kon-
taktéw senioréw z dzie¢mi i mtodzieza. Nalezatoby takie zadania kontynuowac
w przysztosci. Dzieki nim proces miedzypokoleniowego przekazywania tradycji
wedrowania bedzie zapisywat kolejne karty historii turystki.
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Wprowadzenie

Druga potowa XX oraz poczatek XXI w. to okres wchodzenia wielu krajow
europejskich, w tym Polski, w faze rozwoju okreslang jako drugie przejscie de-
mograficzne, zwigzang ze znaczacym przyrostem liczby i udziatu oséb starszych
w spoteczenstwie (Okolski 2005). Okres ten charakteryzuje sie takze gwattow-
nym przyspieszeniem przemian cywilizacyjnych, ktére istotnie zmodyfikowaty
dotychczasowe tradycyjne relacje miedzyludzkie, w tym relacje pomiedzy po-
koleniami. Inng wazna cecha wspodtczesnego spoteczenstwa jest zmiana podej-
$cia do turystyki. Z elitarnej stata sie ona powszechng forma spedzania czasu
wolnego, z widocznym, zwitaszcza w ujeciu pokoleniowym (Kowalczyk-Aniot
2007), coraz wyzszym poziomem uczestnictwa w niej. Pojawiajg sie takze nowe
formy turystyki i aktywnosci rekreacyjnej wynikajace z nowych potrzeb poznaw-
czych (np. turystyka kulinarna) czy uwarunkowan zdrowotnych lub mody (np.
nordic walking).

Relacje miedzypokoleniowe, w tym rézne ich formy (np. dialog, konflikt), sa
zjawiskiem obszernie analizowanym w naukach spotecznych, zaréwno w skali
makro- — catych spoteczenstw, jak i mikrospotecznej — z perspektywy jednostek
(Wrzesien 2000). W literaturze brak jest jednak opracowan dotyczacych dialogu
miedzypokoleniowego w turystyce. Co zatem skfonito autoréw do zajecia sie
tym zagadnieniem? Punkt wyjscia do dalszych rozwazan stanowi istota zjawi-
ska, jakim jest wspdtczesna turystyka. Zdaniem autoréw turystyka jako zjawisko
ma liczne cechy, ktére a natura rei utatwiaja kontakt i dialog miedzypokolenio-
wy. Naleza do nich: wspominana juz wczesniej powszechnosc¢ (wyrazana nie tyl-
ko skalg uczestnictwa w turystyce, ale tez mobilnoscia dajaca nowe mozliwosci
nawiazania kontaktéw), dobrowolnos¢ uczestnictwa, autotelicznos¢, ,odswiet-
nos$¢” doswiadczania oraz przyjaznosc i otwartosé.
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Celem pracy jest przedstawienie szczegdlnej formy relacji miedzypokolenio-
wej, tj. dialogu w sferze zycia spotecznego, jaka jest turystyka, poprzez okreslenie
istoty tak rozumianego dialogu, wynikajacych z niego korzysci oraz jego barier.
Na uzytek niniejszej pracy przyjeto, ze turystyka, a w szczegdlnosci uczestnictwo
w niej, jest jedng z waznych ptaszczyzn dialogu miedzypokoleniowego oraz ze
istnieje potrzeba takiego dialogu.

Pokolenie i dialog miedzypokoleniowy

- podejscia i definicje
W literaturze przedmiotu wystepujg co najmniej cztery podejscia w definio-

waniu pojecia ,pokolenie (Szukalski 2010):

« antropologiczne, w ktérym termin ten oznacza ogdt spokrewnionych ze
sobg 0s6b posiadajacych wspdlnego przodka, oddalonego o taka sama dla
wszystkich oséb wchodzacych w sktad pokolenia liczbe ogniw faricucha ge-
nealogicznego. Z tym znaczeniem spotykamy sie analizujgc zycie rodzinne,
gdzie pokolenie to 0gé6t oséb posiadajacych wspolnego rodzica, dziadka czy
pradziadka (niezaleznie od wieku);

« demograficzne, zgodnie z ktérym pokolenie to grupa oséb w zblizonym
wieku lub urodzonych w tym samym okresie, z reguty analizowanym z punk-
tu widzenia 5 lub 10 lat;

« ekonomiczne, gdzie kryterium wyodrebniajacym pokolenie jest potencjal-
na aktywnos¢ zawodowa grupy w okreslonym wieku: przedprodukcyjnym,
produkcyjnym i poprodukcyjnym;

+ podejscie zwigzane z polityka spoteczna, ktére pozwala na wydzielenie
docelowych grup owej polityki, czyli oséb w zblizonym wieku majacych po-
dobne potrzeby i takie same uprawnienia do r6znego typu swiadczen spo-
tecznych (np. seniorzy, rodzice matych dzieci itp.).

Wedtug przyjetej na uzytek niniejszego opracowania definicji socjologicznej,
ktéra uwzglednia co najmniej trzy z wymienionych perspektyw (antropologiczna,
demograficzng i ekonomiczng), pokolenie to ogét jednostek urodzonych i zyja-
cych w tym samym czasie. O przynaleznosci do tak rozumianego pokolenia decy-
duje nie tylko rok urodzenia, lecz takze wspdlnota doswiadczen ksztattowanych
przez konkretne spoteczenstwo (Giddens 2012, s. 1084). W tym znaczeniu pojecie
~pokolenie” mozna uzywac zamiennie z pojeciem ,generacja” (Giddens 2012).

Wazna cecha wspétczesnych pokolen, gtéwnie na skutek przyspieszenia
zmian cywilizacyjnych, zwfaszcza technologicznych, jest coraz szybsza ich iden-
tyfikacja. Jak twierdza socjologowie, wczesniej pokolenia zmieniaty sie co 25-30
lat, a dzi$ wyrdznia sie je ze znacznie wieksza czestotliwoscia (nawet dekady),
co sprawia, ze obok siebie zyja przedstawiciele pokolenia powojennego wyzu,
tzw. baby boomers, oraz pokolenia okreslane jako X, Y, C' (Jurzysta, Staron 2013,
Kowalczyk-Aniot 2013). Sytuacja taka, kiedy kolejne generacje nie zastepuija sie,
ale zyja obok, tworzy specyficzng mozaike pokolen (rys. 1).

! Pokolenie C okreslane tez jako Z (m.in. Pendergast 2010).
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Zachowania turystyczne:
Podrézujesz rzadko,
bo przeciez sa inne,

wazniejsze aspekty zycia.

Jesli wyjezdzasz to z rodzing,

i do rodziny lub zaktadowych
osrodkéw wezasowych.

O wyjazdach zagranicznych

mozesz tylko pomarzyé.

POKOLENIE
WOJENNE

SILENT

Zachowania
turystyczne:
Masz coraz wiecej wolnego
czasu, ktéry mogtbys
przeznaczy¢ na dalekie podroze.
Wyjezdzatby$ dalej,gdybys$
miat wigcej pieniedzy i znat jezyki
obce. Kiedy$ Butgaria, dzi$
Turcja, czy Tunezja - 3xS
to szczyt Twoich mozliwosci.
Ostatecznie mozesz spedzac
wakacje na dziatce - blisko natury,
mito, tanio, pozytecznie
a raz na dwa lata pojecha
do uzdrowiska.

POKOLENIE
POWOJENNEGO
WYZU

BABY BOOMERS

Zachowania
turystyczne:
Skromne, bliskie wyjazdy z
dziecinstwa stajq sig dla Ciebie
mitym wspomnieniem.
Podroézujesz czesciej, aktywniej
spedzasz wolny czas.Jeste$
otwarty na nowe do$wiadczenia,
chcesz poznawaé nowe kultury.
Wyjezdzatby$ czesciej, gdyby$
miat wigcej pienigdzy
i mniej obowigzkow.

Zachowania
turystyczne:
Jestes$ otwarty na inno$¢, ciekawy
$wiata. Mozesz sobie pozwoli¢
na czestsze i krotsze wyjazdy. Samo-
dzielnie organizujesz podréze z wyko-
rzystaniem nowych technologii komu-
nikacyjnych.3xE to jest to co lubisz
najbardziej,ale nie stronisz od storca,
morza i plazy. Mozesz nawet podro-
zowac samotnie, ale rodzina, a zwtasz-|
cza grupa réwiesnikowsg dla Ciebie
azne. Swiat powoli sig “kurczy,,
a Ty zwiedzite$ go juz,
bardzo duzo,

Zachowania
turystyczne:
Dla Ciebie $wiat jest globalng wioska
- podrézujesz od dziecka, takze
w Internecie. Dalej, szybciej, bardziej
egzotycznie to wyzwania dla Ciebie.
Jeste$ tolerancyjny dla innosci
oraz innych. Nowoczesne technologie
w podrézy sa dla Ciebie czyms$ tak
oczywistym jak poranna kawa.
Znasz jezyki, a bariery kulturowe
to dla Ciebie
terra incognita.

Rys. 1. Mozaika pokolen. Zrédto: www.rpo.gov.pl
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W niniejszej pracy uwzgledniono takze rozumienie pokolenia wyodrebnione
w oparciu o petnione funkcje spoteczne, w tym gtéwnie funkcje rodzinne, wsréd
ktérych wydziela sie pokolenie dziadkéw, rodzicow i wnukéw. Kryterium to defi-
niuje grupy pokoleniowe nie tylko ze wzgledu na odgrywane role rodzinne, ale
takze ze wzgledu na okreslony etap cyklu zycia, ktéry wigze sie z wielkoscia za-
sobéw czasu wolnego - pojecia nieodfgcznie zwigzanego z turystyka. Czas wol-
ny, ktéry majg do swej dyspozycji dziadkowie (jesli s3 emerytami), jest to tzw.
czas wolny zyciowy, zwigzany z etapem zycia zawodowego, w jakim obecnie sie
znajduja. Jednoczesnie, co ma istotne znaczenie, zmienia sie tradycyjny model
relacji miedzypokoleniowych w rodzinie. Zachodzacy we wspétczesnym Swiecie
szybki postep technologiczny, zwtaszcza w dostepie do informacji oraz sposo-
bach komunikowania sie, a takze zmiany spoteczno-kulturowe w sferze wartosci
sprawity, ze obecne pokolenie dziadkéw nie moze zaoferowac pokoleniu swoich
dorostych dzieci i wnukoéw tak wiele jak jeszcze kilkadziesiat lat wcze$niej. Moze
im jednak zaoferowac bardzo cenna wspotczesnie wartosé, jaka jest czas wolny.

Kolejnym waznym pojeciem uzywanym w artykule jest ,dialog”. Przyjmu-
jac za definicjg stownikowa, ze dialog to ,rozmowa miedzy dwiema osobami lub
szereg dziatan majacych doprowadzi¢ do porozumienia miedzy dwiema stro-
nami” (Inny stownik jezyka polskiego 2014, s. 267), warto podkresli¢ jego pozy-
tywna wartos¢. Brak dialogu bowiem skutkuje albo wzajemng obojetnoscia albo
tworzy napiecie, ktére w skrajnych sytuacjach réwnoznaczne jest z konfliktem.
W opracowaniach dotyczacych dialogu miedzypokoleniowego wyréznia sie
jego dwie plaszczyzny. Pierwsza jest sfera prywatna, utozsamiana zwykle z ro-
dzing - i ta jest gtdwna ptaszczyzna odniesienia w niniejszym opracowaniu. Dru-
gq jest sfera publiczna — obejmujaca zarowno cate spoteczenstwo w wymiarze
globalnym (ale takze krajowym, regionalnym lub lokalnym), jak i poszczegdlne
jego organizacje oraz instytucje, ktdre mogg miec charakter formalny (np. ZHP,
PTTK) lub nieformalny (np. lokalne grupy wzajemnej pomocy, kregi woluntariu-
szy, grupy powstate w wyniku réznych inicjatyw i programéw na rzecz aktywi-
zacji os6b starszych). O ile aspekt prywatny (rodzinny) tak rozumianego dialogu
jest bogato omoéwiony w literaturze (gtéwnie z zakresu socjologii rodziny —
W. Wrzesier 2000), o tyle publiczny zostat zaznaczony gtéwnie poprzez wyzwa-
nia zwiagzane ze starzeniem sie spoteczenstw (Rosochacka-Gmitrzak, Chabiera,
red. 2013).

Interesujace ujecie praktycznych form dialogu miedzygeneracyjnego przed-
stawit W. Hoff (2013). Analizujac podejmowane dziatania w nawigzywaniu
i prowadzeniu dialogu miedzygeneracyjnego w krajach zachodnich zauwazyt,
ze najskuteczniej budowac go wokédt sprecyzowanych codziennych potrzeb
poszczegdlnych pokolen (dialog praktyczny), wokdt tematdéw majacych histo-
ryczny lub codzienny fadunek emocjonalny (dialog emocjonalny), w trybie za-
bawy (dialog oparty na zabawie) i poprzez wspolng nauke (dialog przez nauke
miedzypokoleniowag).

Dialog miedzypokoleniowy mozna potraktowac jako swoistg forme wy-
miany spotecznej. Wymiane te autorzy umownie okredlili jako transfer mie-
dzypokoleniowy, rozumiany przez przekazywanie miedzy pokoleniami posia-
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danych zasobéw np. informacji, wiedzy, czasu wolnego, srodkéw finansowych,
a takze wartosci i wzoréw ksztattowanych w procesie wzajemnej socjalizacji. Co
wazne, z szerszej — publicznej perspektywy, transfer taki jest jednym z aspektéw
solidarnosci miedzypokoleniowej, rozumianej jako poczucie odpowiedzial-
nosci wobec oséb nalezacych do innego pokolenia. Transfer ten odbywa sie
gtébwnie w wymiarze rodzinnym oraz niektérych instytucji i organizacji, ale takze
w wymiarze makrospotecznym (np. systemy emerytalne), ktéry jednak jest poza
obszarem zainteresowania autoréw.

Transfer miedzypokoleniowy w turystyce

Uczestnictwo w turystyce wymaga okreslonych zasobow. Najwazniejszymi
sg czas wolny oraz niezbedne srodki finansowe. Paradoksalnie jednak posiada-
nie tych zasobdéw nie zawsze idzie w parze, a czesto nawet wzajemnie sie wyklu-
cza. Relacje pomiedzy tymi zasobami uzaleznione sg od fazy cyklu zycia czto-

wieka (rys. 2).
\ zasoby finansowg

2asoby czasu wolneg®

duze

zasoby czasu wolnego
zasoby finansowe

mate wiek

Dziecinstwo Dorostosé Staros¢
Mtodosé

Rys. 2. Tradycyjny paradoks mozliwosci podejmowania
aktywnosci turystycznej. Zrédto: opracowanie autoréw na podstawie
C. Cooper, J. Fletcher, A. Fyall, D. Gilbert, S. Wanhill (2008)

Zasoby te maja jednak te wiasciwos¢, ze moga podlegaé przeptywom po-
miedzy pokoleniami (rys. 3). Transfer ten w polskich realiach odbywa sie naj-
czesciej w sferze prywatnej (rodzinnej) na linii dzieci-rodzice-dziadkowie, ale
takze w sferze publicznej w instytucjach i organizacjach spotecznych zaréwno
formalnych (np. PTTK, harcerstwo), jak i nieformalnych (m.in. grupy wolontariu-
szy, uczestnicy réznych programéw, np. ,Turystyczna rodzinka” - PTTK) (Kowal-
czyk-Aniot, Wtodarczyk 2011).

Transfer zasobéw czasu wolnego, ktory jest jednym z elementéw dialogu
miedzypokoleniowego w turystyce odbywa sie zwtaszcza w ramach turystyki
rodzinnej, a jego przyktadowe formy to:

- wyjazdy wypoczynkowe dziadkéw z wnukami, gdy rodzice pracuja i nie dys-
ponujg czasem wolnym;

- przejmowanie przez dziadkéw opieki nad wnukami podczas wyjazdow tury-
stycznych rodzicéw,
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zasoby czasu wolnego
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- wspdlne wyjazdy turystyczne rodzin trzypokoleniowych, podczas ktérych
dziadkowie razem z rodzicami opiekuja sie wnukami;

- wyjazdy dorostych (rzadziej wnukdéw) ze swoimi rodzicami;

- wakacyjne odwiedziny dziadkdw przez wnuki (np. jako coraz czestsza forma
wspotczesnej turystyki polonijnej).
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Rys. 3. Miedzypokoleniowe transfery wybranych zasobéw w turystyce.
Zrédto: opracowanie autoréw

Transfer taki moze by¢ takze analizowany jako jedna z form solidarnosci
miedzypokoleniowej, ujmowanej jako poczucie wzajemnej odpowiedzialno-
$ci wobec oséb nalezacych do innych generacji. Sytuacja ta czesto wigze sie ze
wspomaganiem starszego pokolenia przez mtodsze w zamian za opieke jakiej
doswiadczyto w przesztosci, w sferze turystyki jednak to pokolenie dziadkéw
czesciej jest strong, ktdra swiadczy na rzecz mtodszych pokolen, oferujac im
bezptatnie swoj czas, opieke i uwage.

Oproécz czasu przedmiotem transferu miedzypokoleniowego w turystyce
moga byc¢ Srodki finansowe wspierajace aktywnosc¢ turystyczna. Transfer ten
moze mie¢ kierunek dwustronny, a jego beneficjentami moga by¢ wszystkie
pokolenia, takze to najstarsze. W warunkach polskich ma to szczegdlnie duze
znaczenie, poniewaz polscy seniorzy, w poréwnaniu z seniorami z innych krajow
zachodnioeuropejskich, a takze z innymi grupami wiekowymi Polakéw, s zbio-
rowoscia, ktora wykazuje stosunkowo niewielkg aktywnos¢ turystyczng (Snia-
dek 2006) spadajaca wraz z wiekiem (Kowalczyk-Aniot 2013) (rys. 4).
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5559 8064 6569 7074 750 wece
wiek
Rys. 4. Uczestnictwo w wyjazdach turystycznych Polakéw
w wieku 55 i wiecej lat w 2010 .
Zrédto: opracowanie autoréw na podstawie J. Kowalczyk-Aniot (2013, s. 143)

Jak pokazuja badania, gtéwna przyczyna tej sytuacji jest relatywnie niska sita
nabywcza wspotczesnego polskiego seniora. Badania Eurostatu z 2012 r. poka-
zuja, ze brak ekonomicznej mozliwosci optacenia tygodniowego wyjazdu wy-
poczynkowego raz w roku deklaruje ponad 3% jednoosobowych gospodarstw
domowych polskich senioréw i az %/, gospodarstw dwuosobowych, w ktérych
co najmniej jedna osoba jest w wieku 65 lat i wiecej (rys. 5).

Transfer srodkéw materialnych moze miec¢ réwniez kierunek odwrotny,
a jego beneficjentami moga by¢ pokolenia najmtodsze. Wspdtczesnie bowiem -
dzieki poprawie stanu zdrowia 0s6b starszych oraz polepszeniu ich sytuacji by-
towej na skutek funkcjonowania systemu ubezpieczen spotecznych - prywatne
transfery miedzypokoleniowe wyraznie zaczeto kierowac ku generacjom mto-
dym, rozpoczynajacym zycie, zwtaszcza doroste i samodzielne (Szukalski 2008).
W warunkach polskich wzrostowi waznosci takiej relacji na linii dziadkowie-
wnuki sprzyja z jednej strony ekonomiczne uprzywilejowanie senioréw (state
dochody w postaci emerytury), z drugiej za$ pauperyzacja rodzin z dzie¢mi, kto-
ra sprawia, ze wspotczesnie w wielu krajach europejskich, w tym w Polsce, jak
podaje P. Szukalski (2008, s. 221), ,bieda ma twarz dziecka”.

Inng wazna sfera transferu miedzypokoleniowego jest sfera wartosci i wzo-
réw. Z cytowanych juz badan (Sniadek 2006) wynika, ze istotng przyczyng ma-
tej aktywnosci turystycznej senioréw sa wyznawane przez nich wartosci, wérdd
ktdérych turystyka oraz inne aktywnosci czasu wolnego zajmuja odlegte pozycje.
Osoby nalezace do pokolenia Il wojny $wiatowej i czasow powojennego kryzy-
su uksztattowane zostaty przez trudne warunki bytowe, dlatego tez dla wielu
przedstawicieli tej generacji turystyka to ,wyrzucanie pieniedzy’, kiedy trzeba
sie zabezpieczy¢ na wypadek biedy, choroby czy koniecznosci opieki (Sniadek
2006). W zmianie tego podejscia wazna role moze odgrywac transfer miedzypo-
koleniowy. W jego wyniku relatywnie niska pozycja turystyki w systemie warto-
$ci 0séb starszych, zwhaszcza w stosunku do korzysci jakie mozna uzyskac (np.
poprawa stanu zdrowia, poprawa samopoczucia, wzrost samooceny itp.) moze
wzrosnac.
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Rys. 5. Odsetek osob deklarujacych brak ekonomicznej mozliwosci optacenia
tygodniowego wyjazdu wypoczynkowego raz w roku w jedno- i dwuosobowych
gospodarstwach domowych tworzonych przez senioréw
w krajach UE, Norwegii i Szwajcarii w 2012 .

Zrédto: opracowanie autoréw na podstawie Eurostat 2012

Analizujac postawy pokolenia petnigcego obecnie rodzinne funkcje dziad-
kéw nalezy jednak pamietaé, ze wérédd wspodtczesnych polskich senioréw sg juz
dwa pokolenia — wojenne oraz baby boomers, o odmiennym podejsciu i nawy-
kach turystycznych (Kowalczyk-Aniot 2013) - rys.6. Mtodsze pokolenie dziadkow
czesto nie potrzebuje zachety do aktywnosci turystycznej, a raczej spotecznego
przyzwolenia na jej realizacje. W takim przypadku zazwyczaj dochodzi jedynie
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do transferu (wymiany) wiedzy, umiejetnosci oraz informacji. Przedstawicie-
le tego pokolenia w kontaktach z wnukami nierzadko ucza je nie tylko wielu
praktycznych umiejetnosci niezbednych w turystyce np. orientacji w terenie, po-
stugiwania mapgq itp. ale tez dostarcza wiedzy np. krajoznawczej, przyrodniczej,
podczas gdy dzieci i wnuki pomagaja starszym w oswojeniu nowoczesnych sys-
temow np. nawigacji satelitarnej, obstugi skrzynek geocatchingowych, korzy-
stania z elektronicznych systeméw informacji turystycznej czy np. elektronicznej
rezerwacji biletow. Jest to zatem nie tylko dwustronny przeptyw umiejetnosci
i wiedzy (z zamiennymi rolami uczei-mistrz), ale zarazem transfer wzoréw za-
chowan spotecznych w turystyce (Stasiak 2011).

Potencjalne miedzypokoleniowe przeptywy wielu zasobéw, w tym omoéwio-
nych - czasu, Srodkéw finansowych, wartosci i wzorcéw oraz informacji, wiedzy
i umiejetnosci — sa w warunkach polskich zauwazane (z réznym roztozeniem ak-
centéw) nie tylko w turystyce. Jak stwierdzit P. Szukalski (2008, s. 211),,w 2035 r.
populacja potencjalnych dziadkéw bedzie dwuipétkrotnie liczniejsza niz zbio-
rowosc¢ dzieci w wieku ponizej 15 lat. W efekcie w catym okresie poprawia sie
sytuacja dzieci, mogacych tym samym liczy¢ zarbwno na wieksze poswiecanie
czasu (opieka, wspdlne odrabianie lekcji, spacery), jak i dary materialne ze strony
dziadkéw”. Przemiany demograficznego oblicza rodziny w ostatnich dekadach
wptywaja na wzrost waznosci transferéw bezposrednich pomiedzy pokoleniem
dziadkéw i wnukéw w pierwszych 20 latach zycia tych ostatnich (Szukalski 2008).

Korzysci z dialogu miedzypokoleniowego
w turystyce

Korzysci z dialogu miedzypokoleniowego w turystyce sg niezaprzeczalne. Na
uzytek niniejszego opracowania podzielono je na trzy grupy, przyjmujac jako
kryterium ich beneficjentéw: 1) korzysci po stronie 0séb starszych, 2) korzysci
po stronie dzieci i mtodziezy, 3) korzysci obustronne.

0Od osdb starszych w wyniku dialogu miedzypokoleniowego w turystyce

mozna spodziewac sie:

— wazrostu ich aktywnosci spotecznej,

- poprawy szeroko rozumianej jakosci zycia np. stanu zdrowia, kondycji
psychofizycznej,

- przefamywania izolacji spotecznej oraz, tak waznego dla oséb starszych,
wzrostu poczucia, ze jest sie ,potrzebnym”.

Dzieci i mtodziez w wyniku dialogu miedzypokoleniowego moga oczekiwaé
nastepujacych korzysci:

- przejmowanie pozytywnych norm i wzoréw zachowan od 0sdb starszych
(np. poszanowanie tradycji, patriotyzm),

- mozliwos¢ poznania przesztosci swojej rodziny/regionu/kraju od jej bezpo-
srednich swiadkow,

- mozliwo$¢ poznania zwyczajéw obyczajow, tradycji swojej rodziny/regionu/
kraju.
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Polska nazwa:
Budowniczowie
matej stabilizacji

Przestanie:
POKOLENIE Wierzysz w site wielkich
MALEJ kolektywnych idei. Jestes
wyczulony na jakos$¢ relacji
STABILIZACJI y ynaj j
= miedzyludzkich oraz forme
lata 40-te XX wieku

jaka one przyjmuja. Myslisz
dtugofalowo
i perspektywicznie

Polska nazwa:
Wyzwolony indywidualista
Przestanie:

Wierzysz w zalety dobrze POKOLENIE
rozumianego indywidualizmu. B
Najwiekszy kapitat jest BABY BOOMERS

w Tobie samym. Lubisz
korzysta¢ z zycia,
cenisz nature i nowe
doswiadczenia

1948-1964

Polska nazwa:
Moralny i Mobilny
Przestanie:
Jestes praktyczny,
sprawny w dziataniu
i precyzyjny
Wierzysz
w wiezi spoteczne

POKOLENIE
X
1965-1981

Polska nazwa:
Pokolenie Milenijne
Przestanie:
Czesto diuzej mieszkasz
razem z rodzicami, opozniajac
przejscie w dorostos¢.
Wazniejsza staje sie dla Ciebie
jakos¢ zycia i doswiadczenie
zyciowe, niz posiadanie

POKOLENIE
Y
1981-1994

Polska nazwa:
Zalezni od zmian
Przestanie:
Preferujesz elastyczny czas
pracy oraz elastyczne
formy zatrudnienia, tak, aby
zapewni¢ sobie komfor-
towg réownowage miedzy praca
a zyciem prywatnym, realizo-
waniem witasnych pasji
i zainteresowan

POKOLENIE
Z(C)
po 1990

Rys. 6. Mozaika pokolen a zachowania turystyczne.
Zrédto: opracowanie autoréw
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Wsréd korzysci obustronnych natomiast wyrézni¢ mozna:

- przefamywanie wzajemnych uprzedzen i stereotypdw,

- zwiekszenie solidarnosci miedzypokoleniowej i spdjnosci spotecznej po-
przez przetamywanie pokoleniowego egocentryzmu oraz wzrost wzajemne-
go zrozumienia,

- Wzajemne uczenie sie,

- wzajemne pobudzanie aktywnosci,

- wzajemne wykorzystywanie swojego potencjatu i doswiadczenia.

* Nazwa za W. Wrzesien (2007)

Zaréwno korzysci, jak i opisane w dalszej czesci opracowania bariery dialo-
gu miedzypokoleniowego na pfaszczyznie turystyki wynika¢ moga z typowych
charakterystycznych zachowan poszczegélnych pokolen bioracych w nim udziat
(rys. 6).

Bariery dialogu miedzypokoleniowego w turystyce

Cechy turystyki sprawiajg, ze jest ona naturalnie pozytywna (dobra) ptasz-
czyzng do prowadzenia dialogu miedzypokoleniowego. Jednak pomimo po-
zytywnych cech zjawiska zaobserwowac¢ mozna takze kilka czynnikow i uwa-
runkowan, ktére ograniczajg, a czasem nawet uniemozliwiajg porozumienie
i wspdlng aktywnos¢ w tym zakresie. W takim przypadku mozna wyrézni¢ dwie
gtébwne grupy barier:

- obiektywne, niezalezne od uczestnikéw dialogu;

- subiektywne, bedace wynikiem réznych modeli wypoczynku, badz niewta-
Sciwych relacji miedzy uczestnikami dialogu (rys. 7).

Analizujac przyktady zaprezentowane na rys. 7 mozna zauwazy¢, ze bariery
ograniczajace dialog miedzypokoleniowy na ptaszczyznie turystyki maja cha-
rakter zarowno psychologiczny (mentalny), demograficzny, jak i spoteczny czy
techniczno-technologiczny. Dlatego w celu zneutralizowania ich oddziatywania,
nalezy podja¢ szereg réznorodnych przedsiewzie¢ majacych na celu wyelimino-
wanie tych niekorzystnych zjawisk zaréwno z kontaktéw miedzy jednostkami,
grupami spotecznymi (pokoleniami), jak i z przestrzeni turystycznej (rekreacyj-
nej) bedacej swoistg areng omawianego dialogu.

Konkluzje i rekomendacje

Przedstawione rozwazania potwierdzajg istnienie oraz potrzebe prowadze-
nia dialogu miedzypokoleniowego z wykorzystaniem tak dynamicznej sfery
zycia jaka jest turystyka. Ta z zatozenia pozytywna forma aktywnosci, nie tylko
umozliwia dialog, ale pozwala takze na transfer réznorodnych zasobéw bedg-
cych w posiadaniu réznych pokolen. Dlatego warto:

- przefamywac wzajemne uprzedzenia i stereotypy;
- tworzy¢ nowe i wspierac istniejgce instytucje i organizacje umozliwiajace
ramy takiego dialogu;
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- odpowiednio zagospodarowywac przestrzen uwzgledniajac potrzeby

przedstawicieli r6znych pokoler;

- tworzy¢ ,oferty rodzinne”, zapobiegac tworzeniu izolowanych enklaw ,gett
wypoczynkowych” dla okreslonych grup wiekowych;

- inicjowac i wdraza¢ kolejne programy dedykowane rozwojowi dialogu mie-

dzypokoleniowego w turystyce.

BARIERY DIALOGU MIEDZYPOKOLENIOWEGO W TURYSTYCE

OBIEKTYWNE

SUBIEKTYWNE

l

|
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- Szybki rozwoj technologii i sposobéw komunikacji,
za ktérymi nie nadazajg pokolenia starsze

- Niekorzystne zmiany relacji miedzypokoleniowych
w rodzinach

- Inne systemy wzorcéw i warto$ci
(wspolnota innych doswiadczen)

- Ograniczenia fizyczne osoéb starszych
(zdrowotne, ruchowe, wydolnosciowe)

- Brak lub niedostatek odpowiednich przestrzeni
oraz infrastruktury uwzgledniajacej potrzeby
i ograniczenia 0so6b z réznych pokolen

- Niedostatek organizacji oraz instytucji
zajmujacych sie wspieraniem dialogu

- Wzajemne uprzedzenia i stereotypy (tzw. ageizm,
czyli dyskryminacja ze wzgledu na wiek, a takze
negatywne przekonania osob starszych o
“dzisiejszej mtodziezy”)

- Solidarno$¢ wewnatrz pokoleniowa zamiast
solidarnosci miedzypokoleniowej i egocentryzm
pokoleniowy (przekonanie, ze mojemu pokoleniu
“sie nalezy”)

- Nadmierne samoograniczanie aktywnosci spo-
tecznej i fizycznej przez osoby starsze, wycofy-
wanie sie “w zycie domowe”, unikanie kontaktow
zewnetrznych

- Przekonanie, ze “w pewnym wieku juz nie wypada”,
“nie nalezy mi si¢”, “nie powinienem tyle wydawac”,
“juz nie potrafie”

- Brak wzajemnego zrozumienia i brak wiedzy
na temat potrzeb i ograniczen oséb
z roznych pokolen

Rys. 7. Bariery dialogu miedzypokoleniowego w turystyce.
Zrédto: opracowanie autoréw

Wymienione postulaty, majace utatwi¢ porozumienie miedzy pokolenia-
mi, ale takze optymalny transfer oraz wykorzystanie zasobéw bedacych w ich
dyspozycji, s3 zdaniem autoréw najwazniejsze, ale prawdopodobnie nie jedy-
ne. Postulowanymi efektami dialogu miedzypokoleniowego z wykorzystaniem
turystyki moga zatem by¢ m.in. wzrost poziomu aktywnosci turystycznej, zain-
teresowanie nowymi formami turystyki, wykorzystywanie, a nawet kreowanie
nowych przestrzeni turystycznych przez jego uczestnikow.
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W kategoriach bardziej ogolnych (spotecznych), spodziewanymi w dtuzszej
perspektywie czasowej, wymiernymi korzysciami moga by¢ takze: wzmocnie-
nie dialogu miedzypokoleniowego w ogdle (nie tylko na ptaszczyZnie turysty-
ki), wzrost poziomu solidarnosci miedzypokoleniowej, a co za tym idzie takze
poprawa jakosci zycia jednostek i grup spotecznych podejmujacych ten dialog.
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PokoLENIA X, Y, Z
A FENOMEN TURYSTYKI

Wstep

Fenomen rozwoju turystyki jest zwigzany z wieloma spotecznymi, prze-
strzennymi i ekonomicznymi uwarunkowaniami, takze z fundamentalnym dla
cztowieka przekonaniem, ze ,lepiej raz zobaczy¢ niz sto razy ustysze¢” o czyms,
o kim$ dotad niepoznanym. Wktad poszczegdlnych pokolen w rozwdj cywiliza-
cyjny (m.in. postep techniczny, gospodarczy, wzrost zasobéw czasu wolnego)
przyczynit sie do stworzenia warunkéw coraz bardziej sprzyjajacych podrézom
turystycznym. Wzrost natezenia i zréznicowania tego typu wyjazdéw (obserwo-
wany od pot. XIX w., a zwtaszcza od pot. XX w.) spowodowat przeksztatcenie tu-
rystyki ze zjawiska niegdys elitarnego w zjawisko masowe, co pociggato za sobg
coraz wieksza jej komercjalizacje. Wspotczesni turysci traktowani sg gtéwnie
jako klienci, ktérych potrzeby, zalezne od wielu uwarunkowan (w tym wieku),
poddawane s3 analizom i klasyfikacjom majacym na celu segmentacje rynku
i dostosowanie podazy turystycznej do rozpoznanych potrzeb. W takim kontek-
$cie rozpatrywane sg zazwyczaj w branzy turystycznej réznice miedzy poszcze-
go6lnymi generacjami turystéw - klientéw. Okreslenie cech charakterystycznych
dla kazdego z obecnych pokolen stanowi dla ustugodawcéw istotne Zzrédto wie-
dzy odnosnie do ksztattowania oferty oraz strategii marketingowej.

Jednak fenomen turystyki zwigzany zaréwno z jej dynamicznym rozwojem,
jak i duzym zréznicowaniem powoduje, ze nie mozna jej sprowadzi¢ wylgcznie
do komercyjnych analiz w kategoriach podazy i popytu na rynku turystycznym.
Istnieje bowiem wiele ponadczasowych czynnikéw warunkujacych rozwdj tu-
rystyki, wiele jej niekomercyjnych form, funkgji spotecznych tworzacych istot-
ne wiezi miedzypokoleniowe. Czynniki te wptywaty i nadal wptywaja na wzrost
natezenia ruchu turystycznego, takze w warunkach, w ktérych nie sg podej-
mowane zadne dziatania marketingowe. Celem opracowania jest ukazanie od-
miennych podejs¢ do rozpatrywania cech wspoétczesnych pokolen jako poten-
cjalnych grup turystéw. Nalezg do nich:
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- podejscie pragmatyczne - polegajace na traktowaniu poszczegdlnych poko-
len jako oddzielnych segmentéw rynku turystycznego, dazeniu do okresle-
nia cech charakterystycznych, réznigcych dane pokolenie od innych;

- podejscie ontologiczne — odnoszace sie do postrzegania turystyki jako zjawi-
ska spotecznego, ktérego kontynuacja i rozwdj sg determinowane miedzy-
pokoleniowymi powigzaniami i rbwnoczesnie przyczyniajace sie do umac-
niania miedzypokoleniowych wiezi spotecznych.

Analiza objeto wspodtczesne generacje. Praca ma charakter przegladowy.

Materiaty zrédtowe stanowi literatura, jak réwniez dane statystyczne dotyczace

struktury wieku ludnosci w Polsce.

Wspotczesne pokolenia i ich klasyfikacja

Pokolenie, generacja lub kohorta wiekowa (age cohort) oznacza grupe oséb,
wyodrebnionych z populacji, ktére ,podrézuja przez zycie wspdlnie doswiad-
czajac podobnych wydarzer w podobnym wieku. Oznacza to, ze dzielg wspdlne
spoteczne, polityczne, historyczne i ekonomiczne srodowisko” (Wiliams, Robert,
Page 2010, s. 2). We wspotczesnych analizach dotyczacych zréznicowania spo-
tecznego ze wzgledu na wiek czesto stosowany jest podziat obejmujacy szes¢
pokolen (tab. 1).

Tabela 1. Wspoétczesne pokolenia

Pokolenie Rok Liczba os6b Wiek
urodzenia w Polsce w2014r.
Sprzed kryzysu gospodarczego .
lat 30, XX w. przed 1930 741 402 84 lat wiecej
Kryzysu gospodarczego . _

(w latach 30. XX w.) 1930-1945 3655257 68-83

Baby boom 1946-1964 9843528 49-67

Pokolenie X 1965-1976 6120055 37-48

Pokolenie Y 1977-1994 10662 599 19-36

Pokolenie Z po 1994 7 479 555 mniej niz 19 lat

Zrédto: K.C. Wiliams, R.A. Page (2010);
Ludnoscé.... GUS, Stan w dniu 30.06.2013 r. (facznie: 38 502 396 oséb).

Rys. 1. Struktura wieku ludnosci w Polsce (wg danych
w tab. 1). Zrédto: Ludnosé. ... GUS, stan w dniu 30.06.2013

m84iwieceilat  (tacznie: 38 502 396 0s6b)
m68-83

Al Do najliczniejszych grup spotecznych, takze
i w Polsce, nalezy pokolenie baby boom oraz gene-
racja Y, ktéra w duzej mierze stanowi potomstwo
pokolenia wyzu demograficznego (tab. 1, rys. 1).
Natomiast pod wzgledem aktywnosci turystycznej
dominuja pokolenia X, Y oraz Z (Laciak 2012).

u19-36

® mniej niz 19 lat
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Podejscie pragmatyczne
- generacja jako segment rynku turystycznego

Klasyfikacja spoteczeristwa w oparciu o kryterium wieku jest czesto wykorzy-
stywana w dziataniach zwigzanych z segmentacja rynku turystycznego, gdzie
podstawowym pytaniem jest: ,dla kogo przygotowana ma by¢ oferta?”’, w celu
ukierunkowania dziatalnosci gospodarczej na w miare jednorodng grupe na-
bywcéw. Okreslenie cech grupy docelowej pozwala na lepsze dostosowanie
produktu do potrzeb i mozliwosci klienta — turysty (podazy do popytu), opra-
cowanie programu dziatania na konkurencyjnym rynku, a w konsekwencji na
skuteczniejsze i bardziej efektywne prowadzenie dziatalnosci gospodarczej (Ma-
zur 2005). Dynamiczny rozwdj ruchu turystycznego z jednej strony przyczynit
sie do rozwoju sektora ustug turystycznych, z drugiej strony jest takze jej wyni-
kiem. W ustugach tych segmentacja rynku utatwia alokalcje srodkéw przedsie-
biorstw, a takze sprostanie indywidualnym oczekiwaniom nabywcoéw i pozyska-
nie lojalnych klientéw. Generacja w takim kontekscie moze by¢ traktowana jako
oddzielny segment rynku — grupa nabywcéw (realnych badz potencjalnych)
charakteryzujaca sie wzgledna jednorodnoscia postaw i zachowan w stosun-
ku do oferowanego dobra badz ustugi. Grupa wiekowa (pokolenie) moze by¢
rozpatrywana takze jako subrynek, stanowiagcy zbiorowos¢ tylko takich konsu-
mentéw o wspodlnych cechach, ktérzy moga stac sie potencjalnymi nabywcami
albo uzytkownikami okreslonego produktu lub ustugi. Do czesto stosowanych
w celach marketingowych nalezy podziat spoteczeristwa na sze$¢ generacji (tab.
1) ze szczegbtowym uwzglednieniem w sektorze ustug turystycznych cech po-
kolen X, Y, Z, jako grup o najwiekszej aktywnosci turystycznej.

Pokolenie sprzed kryzysu gospodarczego lat 30. XX w. (the pre-depres-
sion Generation) to osoby urodzone przed 1930 r., ktére obecnie majg ponad 84
lata lub wiecej. Okres mtodosci tej generacji przypadat na trudne czasy Il wojny
Swiatowej, kryzys ekonomiczny i podwyzszony poziom bezrobocia. Pokolenie
to byto swiadkiem wielu radykalnych przemian spotecznych, zwtaszcza w zakre-
sie postepu technicznego i medycznego. Pod wzgledem stylu zycia i oczekiwan
przedstawiciele tego pokolenia sa raczej konserwatywni, altruistyczni i staja sie
coraz mniejszymi materialistami wraz z uptywem lat. Koncentruja sie na zdro-
wiu, bezpieczenstwie finansowym i osobistym (Morton 2004). Bioragc pod uwage
potrzeby zwigzane z czasem wolnym i turystyka podstawowe znaczenie w tym
zakresie ma zdrowie, utrzymanie aktywnosci fizycznej, duze zasoby czasu wol-
nego, ponadto zaangazowanie w sprawy spoteczne. Tak dalece jak jest to mozli-
wie pokolenie to adaptuje styl zycia mtodszych generacji. Jednakze jego wiasny
sposob bycia jest raczej osiadty, zwigzany z czestym ogladaniem telewizji. Do
gtéwnych aktywnosci fizycznych naleza spacery. W przypadku sprzedazy ofer-
ty turystycznej z powodu przywigzywania duzej wagi do bezpieczenstwa przez
przedstawicieli tej generacji, najlepiej kontaktowac sie z nimi osobiscie, poprzez
profesjonalnych doradcéw. Istotnym zrédtem informacji dla tego pokolenia sg
gazety, magazyny, ktére czytajg czesto z wiekszg uwaga niz inne pokolenia,
ponadto radio. W przekazywaniu informacji o ofercie turystycznej wieksze zna-
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czenie ma odwotywanie sie do wieku subiektywnego niz wieku metrykalnego,
poniewaz odczucia w zaleznosci od stanu zdrowia, stylu zycia moga by¢ bardzo
rézne. Zalecana jest komunikacja bezposrednia (face to face) i osobista obstuga.
Niewielu przedstawicieli tego pokolenia uzywa Internetu. Kontakt z tg generacja
mozna nawigzywac takze poprzez dzieci, wnuki, bliskich, na zorganizowanych
spotkaniach, w stowarzyszeniach do ktérych nalezg (Rosenburg 2008).

Pokolenie kryzysu gospodarczego lat 30. XX w. (the depression genera-
tion) to osoby, ktére urodzity sie w latach 1930-1945, w wiekszosci byty dzie¢-
mi podczas Il wojny swiatowej, a obecnie sg w wieku 64-84 lat. Cenig sobie ra-
cjonalnos¢, oszczednos¢, zasady moralnosci, etyki, wykazuja patriotyzm. Duze
znaczenie ma dla tej generacji tad spoteczny i trwato$¢ wspodlnoty rodzinnej.
Konformizm wydaje sie by¢ droga do sukcesu. W stylu zycia, oczekiwaniach i po-
stawach widoczne jest opieranie sie na sprawdzonych, bezpiecznych rozwiagza-
niach. Wykazuja nieufnos¢ wobec nowosci, wolno podejmuja dziatania zwiaza-
ne ze zmiang przyzwyczajen. Wiele oséb ma nadal doskonate zdrowie i wykazuje
duzg aktywnosc fizyczna. Takze wielu cechuje dobra sytuacja finansowa (wtasny
dom, oszczednosci). Adresujac oferte turystyczng do tej grupy warto akcento-
wac aktywny tryb zycia i przetamywac stereotyp starszych oséb oraz,senioréw’,
nie przedstawiajac ich jako zaleznych od kogos. Mozna podkresdla¢ tradycyjne
wartosci takie, jak: dyscyplina, wyrzeczenia, ciezka praca, respektowanie zasad
wspotzycia spotecznego, zaangazowanie, odpowiedzialno$¢, przywigzanie do
religii i tradycji. Patriotyzm, tworzenie wspodlnoty oraz przynalezno$¢ do grupy
ma dla tego pokolenia duze znaczenie. Do cech charakterystycznych nalezy tak-
ze romantyzm (upodobanie np. do kolacji przy swiecach, tagodnej muzyki). Pod
wzgledem zrédet informacji — nie ma potrzeby dostosowywania jej do wieku
tej generacji. Wielu sposréd mtodszej grupy tego pokolenia nalezy do bardzo
aktywnych internautéw (Wiliams, Page 2010).

Pokolenie baby boomers (wyzu demograficznego, nazywane takze: bo-
omers, me generation, baboo, love generation, Woodstock generation, sandwich
generation) to osoby urodzone w okresie 1946—1964, ktére obecnie majg 49-67
lat. Do cech charakterystycznych nalezy nastawienie na indywidualizm, wyra-
zanie siebie, optymizm i ,bycie tutaj, teraz” (,be here now”). Pod wzgledem cech
charakterystycznych, stylu zycia, boomers definiuja sie czesto poprzez kariere, co
znajduje odbicie w pracoholizmie (Hawkins, Mothersbaugh, Best 2010, Gorrell
2008). Wielu planuje kontynuowanie pracy i podczas emerytury chcg pozostac
aktywni. Daza do zachowania wysokich dochodoéw, ale takze czasu wolnego.
Nowinki techniczne dla tego pokolenia sg bardziej zrozumiate niz dla poprzed-
nich generacji. Zdrowie, energia i dobre samopoczucie stanowia dla nich istotne
cele. Sa rozwazni, egocentryczni, czesto podejrzliwi wobec wiadzy i innych au-
torytetéw. To pokolenie nie chce, aby przypominano mu o ,starzeniu sie’, podej-
muje dziatania i zabiegi,anty aging” przetamujac stereotypy na temat oséb 50+.
W przypadku oferty turystycznej kierowanej do tej generacji powinno sie unikac
takich okreslen jak: senior, emeryt, starzenie sie, ,ztoty wiek”, ,srebrny wiek’, doj-
rzatos¢. Boomers koncentrujg sie na zatrzymaniu mtodosci i spowolnieniu przy-
rostu masy ciafa, co powoduje przyktadanie duzej wagi do rodzaju i jakosci pro-
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duktéw zywnosciowych (m.in. preferowanie produktéw organicznych). Lubia
rzeczy, ktére sg dostosowane do ich etapu zycia, niekoniecznie bezwzglednego
wieku. Rodzina stanowi wazng wartos¢. W tej fazie jej rozwoju doswiadczaja cze-
sto poczucia,pustego gniazda’, gdy dzieci sie usamodzielniaja, zaktadaja wiasne
rodziny. Wielu sposréd tego pokolenia opiekuje sie zaréwno starszymi rodzica-
mi, jak i pomaga wchodzacym w dorostos¢ dzieciom. Generacja baby boomers
lubi nowe produkty i technologie, ktére czynia zycie tatwiejszym i pozwalaja za-
oszczedzi¢ czas. W zakresie produktéw turystycznych skuteczny jest ,retro mar-
keting” odwotujacy sie do czaséw mtodosci, zwtaszcza muzyki, wycieczki zwia-
zane z wydarzeniami muzycznymi, miejscem pochodzenia znanych dla tego
pokolenia artystéw. Preferujg wyjazdy z duzych miast do matych miejscowosci,
co gwarantuje mniejsze koszty wyjazdu, ,mniej stresu, wiecej zycia”. Zazwyczaj
boomers sg bardziej wrazliwi na cene niz na prestiz wyjazdu. Cenig sobie dogod-
na lokalizacje, kompetentna obstuge i,codziennie niskie ceny”.

Pokolenie X (nazywane takze: pokoleniem nizu demograficznego - baby
bust, obibokéw - slackers, why me generation, klucza na szyi — the latchkey ge-
neration) to osoby urodzone w latach 1965-1977, ktére obecnie maja 37-49
lat. Generacja X wchodzita w dorostos¢ w trudnych czasach gospodarczych,
niestabilnych politycznie. Sukces zawodowy dla niej byt mniej pewny niz dla
pokolenia ich rodzicéw. Czesto gwarantujg sobie samozatrudnienie, pozostajac
takze lojalni w stosunku do firm, z ktérymi wspétpracuja. Rodzina jest dla nich
na pierwszym planie. Generacja,klucza na szyi” dorastata szybko, doswiadczajac
wzrastajacej fali rozwoddéw generacji rodzicow i przemocy w szkotach. Wzieta
wiekszg odpowiedzialnos$¢ za rozwdj siebie i zazwyczaj przedstawiciele tego
pokolenia sa mniejszymi tradycjonalistami niz pokolenia poprzedniego. Tworza
takze ostrozniej zwiazki partnerskie i matzenskie. Dla przywigzujagcego mniejsza
wage do tradycji pokolenia X nic nie jest trwate. Akceptacja wielokulturowosci
i myslenie w skali globalnej staty sie norma. Generacja X do$wiadczyta wzrostu
znaczenia komputeréw osobistych w zyciu zawodowym i prywatnym. Jest do-
brze wyksztatcona, jednak raczej pesymistyczna, sceptyczna, pozbawiona ztu-
dzen i czesto rozczarowana prawie wszystkim. Reprezentanci pokolenia X nie
wierzy, tak jak baby boomers, ze warto poswiecac czas, energie i relacje z bliskimi
dla awansu zawodowego. Zawodowo s3 raczej,wolnymi graczami, niz zawodni-
kami zespotu” (Eisner 2005, Cranston 2008, Francese 2004, Ritson 2007). Grupa
ta potrzebuje produktow i ustug do funkcjonowania gospodarstw domowych,
w tym zaspokajania potrzeb dzieci. Stanowi najwiekszy udziat rodzicéw w spote-
czenstwie, wielu kupito nowe domy i zostato dotknietych ,barika mieszkaniowa”
(housing buble)'. To gtéwne pokolenie nabywcéw samochodéw, urzadzen oraz
produktéw dla dzieci. Oczekujace informacji o cechach produktu i uzasadnienia,
ze sg one dla nich niezbedne. Przedstawiciele generacji X bywaja cyniczni i maja

! Banka mieszkaniowa to proces samonapedzajacego sie, niezrownowazonego wzrostu
cen nieruchomosci na rynku. Czesto zwigzany z ,nadaktywnoscig rynkowa’, ktéra ma
charakter przejsciowy. Po okresie stosunkowo szybkiego wzrostu cen nieruchomosci
nastepuje gwattowny ich spadek, okreslany ,peknieciem banki” lub krachem, co naj-
czesciej zwigzane jest z radykalnym spadkiem wartosci zasobdw inwestoréw.
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wyszukane oczekiwania dotyczace produktow, reklam, sklepéw. Ta grupa nalezy
do najbardziej sSwiadomych nabywcéw w zakresie jakosci produktéw i ich cen.
Oczekuje dostosowania cech produktu do indywidualnych potrzeb. Dla pokole-
nia X w nabywaniu produktéw i ustug duze znaczenie ma technologia i szybki
dostep do informacji. Przedstawiciele tej generacji dostrzegajg i doswiadczaja
tego, jak technologia zmienia $wiat, co powoduje, ze umiejetnosci zwigzane
z obstuga urzadzen technicznych sg wysoko cenione. W sprzedazy produktéw
adresowanych do pokolenia X istotna jest ich réznorodnos¢ oraz podkreslanie
Jjestes inny, szanujemy to”i chcemy odpowiedzie¢ na twoje indywidualne ocze-
kiwania (Stone i in. 2001).

Pokolenie Y (okreslane takze jako: gen Y, millennials, echo boomers, why ge-
neration, net generation, gen wired, we generation, DotNet, ne(x)t generation, ne-
xters, first globals, iPod generation oraz iYgeneration) to osoby urodzone w okresie
1978-1994, ktére obecnie sg w wieku 19-36 lat i zazwyczaj s dzie¢mi pokolenia
baby boomers. Liczebnos¢ tej grupy jest podobna do liczebnosci pokolenia ich
rodzicow (stanowig najwieksza grupe w polskim spoteczenstwie, rys. 1). Dorasta-
li w czasie ogromnych i szybkich przemian, obejmujacych m.in. mozliwosci wir-
tualnego, petnego zatrudnienia w domu (stwarzajacego duze mozliwosci pracy
dla kobiet). Podwadjne zarobki rodzicéw staty sie standardem, gwarantujac dobre
warunki do osobistego rozwoju dzieci. Duze znaczenie dla tego pokolenia ma
poszanowanie etyki, wielokulturowos¢, swiadomos¢ probleméw spotecznych,
mozliwos¢ wykorzystania komputera w domu, szkole, pracy. Reprezentanci tej
grupy to czesto realisci, dojrzali jak na swéj wiek. Funkcjonuja w technologicz-
nej, elektronicznej i wirtualnej spotecznosci, w ktérej globalne granice staty sie
bardziej transparentne. Sg przyzwyczajeni do réznorodnosci swiata, w ktérym
wszystko jest mozliwe. Pod wzgledem stylu zycia sg gtéwnie zaabsorbowani
soba, swoja niezaleznoscia, majga silne poczucie autonomii. Pokolenie Y intere-
sujg przede wszystkim szybkie wyniki, ale nie zawsze dostrzegaja ich dalsze kon-
sekwencje. Generacja Y docenia site obrazu, autokreacji, skupia sie na kreowaniu
wiasnego wizerunku. Ma wigkszg potrzebe niz poprzednie pokolenie akceptacji
ze strony réwiesnikow, faczac sie z nimi czesto w mediach spotecznosciowych.
Jej reprezentanci s otwarci, optymistyczni, zorientowani na cele, z wysoka
motywacja osiagniecia sukcesu. Kluczowe stowa dla tego pokolenia to: wybor,
dostosowanie do indywidualnych potrzeb, uczciwos¢, wspotpraca, szybkosé, in-
nowacyjnosc. Efektywna wielozadaniowos¢ pomaga im osiaggna¢ sukces (Koco
2006). Pokolenie to jest podatne na reklamy, zorientowane na wiasne przyjem-
nosci, zyje z dnia na dzien i duzo wydaje. W dziataniach promocyjnych mozna
sie odwotywac do ich przekonan, ze sg ,obywatelami swiata”. Jest to generacja,
ktdéra obecnie uczy sie, studiuje, rozpoczyna prace i nadal jest nastawiona na do-
skonalenie swoich kwalifikacji, zgodnie z ideg uczenia sie przez cate zycie. Jest
ciekawa nowych doswiadczen, sktonna do spontanicznych decyzji. W przekazie
informacji wazna jest szczeros¢, humor, wyjatkowos¢ propozycji, zachecanie do
odkrywania nowych drég czy mozliwosci, poniewaz pragna oni niecodziennych
wyzwan. Cenig i poszukujg marek, ktére demonstruja styl atrakcyjny dla réwie-
Snikéw. Generacja Y jest bardzo podatna na nasladownictwo: elektroniczne ga-
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dzety, piercings, tatuaze, wybor podobnych marek produktéw. Koncentruje sie
gtébwnie na zaletach technologicznych nowinek (pomijajac fakt ich uzyteczno-
$ci czy niezbednosci). Stowa kluczowe dla tej generacji to: wspotpraca, wspot-
tworzenie, trendy (zwtaszcza w grupie réwiesnikéw), bycie ,na topie” (Williams
2005). Generacja Y oczekuje dostosowania produktéw i ustug do indywidual-
nych upodoban. Chociaz produkty markowe maja duze znaczenie, pokolenie
Y nie przywiazuje duzej wagi do ich jakosci, oczekuje konkurencyjnych cen, po-
réwnujac je w Internecie. Jest jednak wielce prawdopodobne, ze przedstawi-
ciele pokolenia Y beda kupowa¢ produkty prestizowe, poniewaz zakupy sg dla
nich istotnym Zrodtem przyjemnosci. Generacja Y szybko sie nudzi i oczekuje
na rynku nowosci. Jednak ich podejscie do zycia rézni sie od materializmu po-
kolenia rodzicéw (boomers), preferuja raczej ,by¢ niz mie¢”. Kupujac produkty
i ustugi eksperymentuja, poszukuja nowych doznan, a takze wewnetrznego
spokoju i gtebszego, bardziej sSwiadomego zycia (Cohen 2009). Zwracaja uwage
na reklamy z humorem i ironia, przemawiajg do nich obrazy i krétkie wypowie-
dzi zdominacja czasownikéw (ukierunkowanie na dziatanie), ,zwariowane” filmy
z You Tube. Rzadziej korzystaja z telewizji, niz starsze pokolenia, na rzecz czest-
szego uzywania Internetu.

Pokolenie Z (okreslane takze jako: Tweens, Baby Bloomers, Generation 9/11,
oraz Generation XD) to osoby urodzone po 1994 r., ktére obecnie majg mniej niz
20 lati przezywaja dziecinstwo lub wczesng mtodos¢. W przypadku ich rodzicéw,
ktdérzy zatozyli rodzine pdzniej, rozwody sg mniej prawdopodobne. Muszg by¢
jednak przygotowani na wiele niestabilnych sytuacji, wywotanych przez global-
ny terroryzm, nastepstwa 9/11 (11 wrzesnia 2001 r.), przemoc w szkole, niepew-
nos$¢ gospodarczy, recesje i kryzys hipoteczny. Tweens (dzieci w wieku 11-12 lat)
daza do nasladowania stylu nastolatkéw, co przyspiesza skracanie dziecinstwa.
To pokolenie nie zna rzeczywistosci bez Internetu, jest przyzwyczajone do wy-
korzystywania réznych technologii, wielu zrédet informacji, bycia ,bombardo-
wanym” informacjami ze wszystkich stron. Generacja Z ma silng potrzebe przy-
naleznosci do grupy, akceptacji ze strony réwiesnikéw. Wptyw réowiesnikow jest
widoczny w ksztattowaniu samooceny, okres$laniu, poszukiwaniu wtasnej tozsa-
mosci. Postawy, styl zycia, w przypadku przedstawicieli tego pokolenia, s3 cze-
sto uzaleznione od pogladéw i pozycji w grupie, do ktérej przynaleza. Pokolenie
Z to globalna, zré6znicowana generacja, ksztaltowana przez wiele réznorodnych
czynnikéw, doswiadczen i idei. Grupa ta ceni bezpieczenstwo, ale jest gotowa
takze na misje, jest pewna siebie i optymistyczna. Wierzy, ze ma wptyw na wy-
darzenia w skali globalnej i potrafi wizualizowa¢ spodziewane zmiany. Przed-
stawiciele tego pokolenia sg bardzo pomystowi, innowacyjni i mysla niekon-
wencjonalnie. Przecietny tween ma takie podstawowe cechy, jak: oczekiwanie
natychmiastowej gratyfikacji, nastawienie na sukces, przyjmowanie liberalnych
wartosci spotecznych (Wiliams, Page 2010). Pokolenie Z ma wysoki poziom kom-
petencji zwigzany z wykorzystaniem technologii. Ponadto wywiera duzy wptyw
na podejmowanie decyzji w rodzinie odnosnie do nabywanych produktow
i ustug. Niektorzy przewiduja, ze generacja Z ze wzgledu na styl zycia i reklamo-
wane produkty zywieniowe bedzie miata problemy zdrowotne oraz problemy
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znadwaga (Grieriin. 2007). Mozna zatem spodziewac sie, ze oferta sitowni, ustu-
gi zwigzane z ochrong zdrowia beda miaty duze znaczenie dla tego pokolenia.
Charakterystyczne jest to, ze dla grupy wiekowej Z spotecznosci wirtualne moga
mie¢ wieksze znaczenie niz realna grupa przyjaciét. Kontynuuje ona, wystepuja-
ce w starszej generacji, trendy zwigzane z oczekiwaniem ré6znorodnosci produk-
tow i ustug. Reprezentanci tej grupy mysla globalnie, zaréwno w kategoriach
problemoéw (np. przejmujac sie globalnym ociepleniem), jak i mozliwosci (m.in.
globalnych zakupoéw). Czuja sie dobrze stuzac innym. Dorastaja w ,paranoidal-
nej” otwartosci informacji. Edukacja jest przez nich ceniona jako srodek zdoby-
wania bezpieczenstwa (Ford 2006). Generacja Z bedzie rozwijata tendencje do
zwiekszonego wykorzystania technologii. Przy czym specyficzne dla tego po-
kolenia jest korzystanie z wielu mediéw réwnoczesnie (np. ogladanie telewizji,
przegladanie Internetu). Jest to pokolenie, ktére jako pierwsze uzywa w zyciu
realnym Chatspeak (internetowego, ,sms-owego” slangu) w celu szybkiego po-
rozumiewania sie. Sa to krétkie formy przekazu, czesto polegaja na taczeniu cyfr
i stbw np. 2nite - tonight, b4 — before, B3 - be free, CU - see you, G2g - got to go
(musze konczy¢), w jezyku polskim np. ,nara’, ,spoko”). Stad w reklamach pro-
duktéw naturalnym jezykiem dla tej grupy sa takze memy?. Poprzez fatwosc¢ do-
stepu do informacji, jej ,zalew” z réznych zrédet, medidw, zmniejszyt sie wyraz-
nie czas koncentracji pokolenia Z na danej informacji czy dziataniu, natomiast
zwiekszyta Swiadomos¢ wielu zjawisk, wzmocniona wizualizacjami. Technologia
pozwala na komunikowanie sie z tweens w skali globalnej. W przypadku nawig-
zania relacji oczekuja oni jednak natychmiastowej odpowiedzi (Kadaba 2009).

Tabela 2. Réznice miedzy generacjami

Cechy Pokolenl? “",’d?"”e Baby boomers Pokolenie Y
przed Il wojng swiatowq
Wi . Absolutne Wzglednie absolutne Mato absolutne
ierzenia . . . o
i wartodci bezpieczenstwo Wybo,rl Styl zycia
Etyka pracy Wolnos¢ Zabawa
Kraj In((j)ys\i/wd:ialggsc Wiasna spotecznos¢
Motywacje Postep N agniccia Odkrywanie siebie
o L awiazywanie -
Odpowiedzialnos¢ . Relacje spoteczne
kontaktow
. Przyjaciele
Podejmowa- Wiadza, autorytety Eksperc! Anegdoty
) - Reputacja Informacja . .
nie decyzji - L - Mata lojalnos¢
Wiernos$¢ marce Zmiana marek .
wobec marki

2 Kluczowym pojeciem dla idei memu jest nasladownictwo. Memem internetowym mo-
zemy zatem nazwac zdigitalizowang jednostke informaciji (tekst, obraz, film, dzwiek) roz-
powszechniong drogg internetowa, ktéra zostaje skopiowana, przetworzona i w tej prze-
tworzonej formie opublikowana w Internecie (Katowiecki 2014). Memy zawieraja celowe
btedy w pisowni.




Alina Zajadacz, Pokolenie X)Y,Z a fenomen turystyki

Konserwatywni . . .
- . Pewni inwestorzy | Spontaniczne wydatki
_— i oszczedni . . ! . )
Zarabianie - Cele sredniotermi- | Krdtkoterminowe cele
- ) Diugoterminowe P
i wydatki nowe Zalezno$¢ od kredy-
potrzeby . .
o Obyci w kredytach tow
Ptatnos¢ z gory
Stuchowe Stuchowe, wizualne Wizualne, kineste-
Style Przyswajanie tresci Skoncentrowana tyczny
uczenia sie Monolog analiza Narracyjne, Metafory
Dialog Multi-sensoryczne
Marketing Normatywny Opisowy Uczestniczacy
i komuni- Masowy Bezpos’redni** Marketing wirusowy
kacja Above the line Below the line Poprzez przyjaciot
¢rodowisko Klasa szkollna Styl oqugiegq stotu Nleustrukturyzowane
nauki F(_eralme qunowanle Spontaniczne
Spokojna atmosfera Relaksujaca atmosfera Interaktywne
Zarzadzanie Kontrola Wspdtpraca Konsensus
i przywoédz- Urzad Kompetencje Kreatywnos¢
two Analizy Czyny Szybkie reagowanie

*) ATL (ang. above the line — pol. powyzej linii) — oznacza strategie dziatari marketingowych
bezposrednio rozpoznawalnych prowadzonych w mediach tradycyjnych, typu telewizja,
radio, prasa, plakaty, reklama zewnetrzna (ang. outdoor), reklama wewnetrzna (ang. indoor)
itp., w przeciwienstwie do strategii BTL, dziatajacej droga niekonwencjonalna.

**) BTL (ang. below the line) — dziatania reklamowe skierowane do konkretnego klienta
niebedace reklama w srodkach masowego przekazu.

Zrédto: McCrindle Research Generation Map Study (2005),
za: G. Cairncross, J. Buultjens (2007).

Przedstawione w tab. 2 réznice miedzy poszczegdlnymi generacjami wy-
kazujg m.in. takie zaleznosci, ze wraz z wiekiem maleje szybko$¢ reagowania,
podejmowania spontanicznych decyzji (tak typowa w wyjazdach turystycznych
dla pokolenia Y czy 7). Prawidtowos¢ ta wynika zaréwno z réznych doswiadczen
poszczegdlnych pokolen (sktonnos¢ do oszczednosci, ptatnos¢ raczej gotdwka
niz kartg kredytowg preferowana przez pokolenie przedwojenne; spontaniczne
wydatki, uzaleznienie od kredytéw pokolenia Y), ale takze z naturalnych proce-
séw zwigzanych ze starzeniem sie. R6znice w zachowaniach, zalezne od wieku,
wynikaja czesto z réznej pojemnosci percepcyjnej organizmu (w wieku mto-
dzienczym jest ona duza i kurczy sie stopniowo w miare uptywu lat). Woéwczas
nadmiar wrazen, ich intensywno$¢ przekraczaja mozliwosci ich odbioru. Osta-
bienie receptoréw zmystéw stanowi samoobrone organizmu przed nadmiarem
bodzcéw naruszajacych jego chwiejaca sie homeostaze (Krzymowska-Kostro-
wicka 1997). Prawidtowosci te sugeruja takze, ze cechy poszczegélnych genera-
¢ji bedag wraz z uptywem czasu ulegaty zmianom (jako wypadkowa czynnikéw
somatycznych oraz srodowiskowych). Pokolenia X, Y, Z bedg zapewne zmieniac
styl bycia, preferencje w miare nabywania zyciowych doswiadczen. Nalezy sie
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takze spodziewad, ze osiggajac wiek bardziej zaawansowany, odpowiadajacy
np. dzisiejszej generacji wyzu demograficznego, beda stanowity grupy o innych
cechach niz wspotczesni baby boomers ze wzgledu na wiasny ,pakiet” doswiad-
czen oraz spoteczno-polityczno-gospodarcze realia zycia. Dla przedsiebiorstw
turystycznych oznacza to potrzebe prowadzenia ciggtych analiz zmieniajacych
sie cech danych pokolen.

Podejscie ontologiczne
- miedzypokoleniowe aspekty turystyki

Pomimo rozwoju profesjonalnego rynku ustug turystycznych mozna zauwa-
zy¢, ze podroze turystyczne nie byly i nadal nie sg zjawiskiem wytacznie komer-
cyjnym. Podtoze do ich rozwoju stanowi szerokie tto uwarunkowan spotecznych,
gospodarczych, politycznych, ktérych wypadkowa jest styl zycia wspoétczesnych
generacji.

Do podstawowych miedzypokoleniowych aspektéw determinujacych roz-
woj turystyki nalezy praca nad tworzeniem stabilnej sytuacji spotecznej, gospo-
darczej, politycznej, systematycznie kontynuowana przez pokolenia przedwo-
jenne, wojenne, wyzu demograficznego, jak i nastepujaca po nim generacje X.
Dzieki dorobkowi starszych pokolen (w tym, rozwojowi technicznemu, gospo-
darczemu) pokoleniaY i Z moga coraz czesciej wyjezdza¢, podrézowac na coraz
dtuzsze dystanse, podejmujac w tym zakresie spontaniczne decyzje.

Statym tacznikiem miedzypokoleniowym sa motywy podejmowania wyjaz-
dow turystycznych, w tym zaréwno pierwotne, jak i zwigzane z checig pozna-
nia autentycznego zréznicowania $wiata oraz uzupetnienia edukacji. W dobie
coraz wiekszej komercjalizacji atrakgji turystycznych spotkanie przedstawicieli
mitodszego pokolenia X, Y, Z ze starszymi generacjami moze by¢ Zzrédtem obiek-
tywnej wiedzy, przekazywanej przez swiadkéw minionych, historycznych wyda-
rzen, autentycznych doswiadczen, niekoloryzowanych faktéw. W tym zakresie
przedstawiciele starszych pokolen moga odgrywac wazng role przewodnikéw
w turystyce krajoznawczej, nastawionej na poznanie autentycznosci w odnie-
sieniu do spotykanych miejsc, ludzi i ich historii. Rozwoj edukacyjnej funkgji tu-
rystyki, rozpowszechnionej podczas podrézy okreslanych mianem Grand Tour,
wymagat i wymaga nadal zaréwno doswiadczonych przewodnikéw - nauczy-
cieli, jak réwniez odpowiednich warunkéw finansowych. To starsze pokolenia
(rodzicow, dziadkéw) zapewnialy - tak w przypadku bogatej brytyjskiej mto-
dziezy w czasach Grand Tour, jak i obecnie (mozliwosci wyjazdéw pokolenia
Y czy Z) - niezbedne dla tego typu podrdzy srodki finansowe. Wiele motywdw
podrézy, ksztattowanych indywidualnymi zainteresowaniami, stanowi miedzy-
pokoleniowe wiezi. Zwigzane jest to z prawidtowosciami dotyczacymi formo-
wania grup spotecznych w czasie wolnym, gdzie kluczem do ich tworzenia jest
zasada podobienstwa. O wspdlnych wyjazdach decyduja zatem czesto podob-
ne zainteresowania, a nie wiek, ktéry przez wspétczesne pokolenia traktowany
jest raczej subiektywnie niz w kategoriach obiektywnych lat kalendarzowych.
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Miedzypokoleniowe wiezi ksztattuje wiele form turystyki, w tym przede
wszystkim turystyka rodzinna oraz turystyka sentymentalna. Wspélne spedza-
nie czasu wolnego przez generacje dziadkéw, rodzicéw i wnukow jest zréddtem
taczacych doswiadczen, wspomnien, umacniajacych wiezy rodzinne, umozliwia
takze przekazywanie wzorcéw zachowan mtodszemu pokoleniu. Tego typu
uwarunkowania spoteczno-kulturowe przekazywane z pokolenia na pokolenie
moga by¢ bardzo trwate (por. Krzymowska-Kostrowicka 1997). Uksztattowa-
ne w dziecinstwie modele spedzania wolnego czasu, podrézy turystycznych
moga by¢ odtwarzane przez generacje Y czy Z w dorostym zyciu, stanowigc
kontynuacje wyniesionych z relacji rodzinnych tradycji. Z kolei turystyka senty-
mentalna stanowi czesto che¢ ,powrotu do korzeni”, poprzez poznanie historii
przodkéw, kontakt z miejscami im bliskimi, lepsze okreslenie wtasnej tozsamo-
$ci. Wspotczesne wyjazdy turystyczne gwarantujg bowiem nie tylko ,kompresje”
przestrzeni poprzez rozwdj szybkich srodkéw transportu, ale takze ,kompresje”
czasu, dzieki namacalnosci sladéw historii, pozostawionych takze przez bardzo
odlegte generacje.

Mtodsze pokolenia w rozwoju wspodtczesnej turystyki odgrywaja nie tylko
role,biorcéw” oddziatywan starszych generacji (takich jak zagwarantowanie nie-
zbednych warunkéw do podejmowania wyjazddw turystycznych, ksztattowanie
zainteresowan, zachowan), ale takze mogg by¢ istotnymi,,dawcami” w zakresie
organizacji wyjazdow i utatwien w podrézach turystycznych dla oséb starszych.
Prawidtowos¢ ta dotyczy zwiaszcza zagwarantowania opieki (medycznej, to-
warzystwa) przedstawicielom najstarszych generacji: pokolenia sprzed kryzysu
gospodarczego lat 30. XX w., kryzysu gospodarczego lat 30. XX w. czy wyzu de-
mograficznego. Organizacja wyjazdow turystycznych oséb starszych wymaga
dostosowywania do ich potrzeb oferty turystycznej, jak réwniez technicznych
udogodnien, ktérych obstuga w przypadku tych generacji nie jest tak intuicyjna,
jak dla pokolen X, Y czy Z. W tym przypadku starsze pokolenia moga sie uczy¢
od mtodszych.

Analizujac relacje zachodzace miedzy ré6znymi pokoleniami turystéw mozna
zauwazy¢, ze odzwierciedlajg one wszystkie typy interakcji miedzypokolenio-
wych wystepujacych w kulturze, okre$lone przez M. Mead (2000) jako:

- postfiguratywne (wspotistnienie pokolen, mtoda generacja uczy sie od ro-
dzicéw i przejmuje wzorce zachowan starszych);

- kofiguratywne (rodzice i dzieci funkcjonuja na zasadach partnerskich, uczac
sie od siebie nawzajem);

- prefiguratywne (mtodziez staje sie nauczycielem dorostych).

Kazdy z wymienionych typow relacji moze przynosi¢ korzysci w ksztattowa-
niu wiezi miedzypokoleniowych. Turystyka zwigzana w dominujacej mierze ze
sferg czasu wolnego, o ktérego sposobie wykorzystania decydujemy swobodnie
i indywidualnie, sprzyja Swiadomemu wykorzystaniu tej wiedzy w umacnianiu
tacznosci miedzy réznymi generacjami.
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Podsumowanie

Z punktu widzenia organizacji wspétczesnej turystyki mozna uznaé, ze oba
z przedstawionych podejs¢ maja istotne znaczenie. Nie powinny by¢ zatem trak-
towane jako alternatywne, ale jako komplementarne.

Podejscie ontologiczne zwigzane jest z ponadczasowymi, miedzypokolenio-
wymi aspektami turystyki jako zjawiska spotecznego. Dotyczy istoty jej bytu,
fenomenu. Odnosi sie do szerokiego tta uwarunkowan rozwoju turystyki, ktére
wptywaly i nadal wptywaja na jego kontynuacje zaréwno pod wzgledem nate-
zenia, jak i funkcji prowadzacych do osiaggniecia wielu efektéw, takze niekomer-
cyjnych. Relacje miedzy pokoleniami sa waznym zrédtem wiedzy egzystencjal-
nej, w tym dotyczacej starzenia sie jako naturalnego procesu.

Z kolei podejscie pragmatyczne, ukierunkowane na klasyfikacje i segmen-
tacje rynku turystycznego, nalezy uznac za wtérne w stosunku do ontologicz-
nego. Rozwineto sie wraz z umasowieniem i komercjalizacja turystyki. Pozwala
na osigganie wiekszych korzysci zaréwno dla przedsiebiorstw turystycznych po-
przez lepsze dostosowanie podazy do cech aktualnego popytu, jak réwniez dla
turystow, dzieki obecnosci na rynku zréznicowanej oferty, w tym ,szytej na mia-
re” stylu zycia, oczekiwan réznych pokolen. To podejscie prowadzi do uwazne;j
analizy nie tylko upodoban, ale takze ograniczen, jakie w wyjazdach turystycz-
nych moga napotkac rézne generacje (m.in. osoby starsze, mtodziez, rodziny
z matymi dzie¢mi). Rozpoznanie tych barier ma istotne znaczenie praktyczne
w tworzeniu oferty dostepnej (m.in. pod wzgledem ceny, udogodnien technicz-
nych, zwigzanych z obstuga) i atrakcyjnej (z uwagi na zainteresowania) dla po-
tencjalnych turystow.

Istotng kwestig jest jednak to, aby pomimo korzysci wynikajacych z dziatan
zwigzanych z podejsciem pragmatycznym osoby zwigzane z sektorem ustug tu-
rystycznych miaty swiadomos¢ duzej generalizacji opisu cech poszczegdlnych
pokolen jako odmiennych segmentéw rynku turystycznego. W przypadku sub-
rynku — generacji, pomimo ze kazde pokolenie ma pewne charakterystyczne,
odmienne od innych doswiadczenia, oczekiwania, styl zycia, system wartosci,
ktére wptywaja na jego zachowania, nie sposéb uwzgledni¢ catej gamy zr6z-
nicowanych motywow, oczekiwan, ktére sg bardzo subiektywne, podobnie jak
poczucie wieku, bez wzgledu na generacje.
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DzIECKO | DOROSLY
— POSTRZEGANIE SWIATA
W PODROZY

Dorosli nigdy nie potrafiqg sami zrozumiec.
A dzieci bardzo meczy koniecznos¢ statego objasniania.’

Wstep

Czas przeznaczony na podréze turystyczne czesto jest czasem, ktory poswie-
camy rodzinie. We wspolnych podrézach o tym charakterze biora udziat osoby
w réznym wieku. Stanowi to szanse na lepsze poznanie sie, budowanie wiezi, ale
réwniez moze prowadzi¢ do konfliktéw wynikajacych z tego, ze osoby w réznym
wieku majg inne doswiadczenie, oczekiwania od podrézy turystycznej i niejed-
nakowy poziom rozwoju proceséw percepcyjnych. Postrzeganie przestrzeni
zmienia sie z wiekiem i doswiadczeniem, co sprawia, ze poczucie komfortu, za-
dowolenia z podrézy moze by¢ odmienne dla kazdego z uczestnikéw wyjazdu.
Do podjecia tego tematu zainspirowaty nas nie tylko zainteresowania badaw-
cze, ale rowniez, a moze przede wszystkim podréze z naszymi wtasnymi dzie¢mi.

Prezentowana praca jest proba okreslenia zaleznosci miedzy wiekiem oso-
by podrézujacej a tym, jak percypuje przestrzen, ktéra ja w danym momencie
otacza. Zagadnienia te mieszczg sie w nurcie geografii behawioralnej zaktada-
jacym, ze cztowiek reaguje na srodowisko takie, jakim postrzega oraz interpre-
tuje w oparciu o swoja wiedze i doswiadczenia, za posrednictwem proceséow
poznawczych. Jak pisat P. Rodaway (1994): ,wszystkie zmysty sa geograficzne
(przestrzenne). Kazdy z nich pomaga cztowiekowi orientowad sie w przestrze-

! A.de Saint-Exupéry (1985, s. 8).
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ni, uswiadamia¢ sobie relacje przestrzenne i docenia¢ zalety poszczegdlnych
miejsc”. Procesami postrzegania przez cztowieka srodowiska i tworzeniem wy-
obrazen o nim zajmuje sie geografia percepcji.

Zdecydowanie wiecej miejsca poswiecono w prezentowanej pracy postrze-
ganiu $wiata przez dzieci ze wzgledu na to, ze w pierwszych latach zycia, do
okresu wczesnej mtodosci (adolescencji 12-15 lat)® procesy poznawcze rozwija-
ja sie bardzo szybko, a zdolnosci percepcyjne sie zmieniaja.

Badania potwierdzaja, ze postrzeganie jest procesem subiektywnym. Czy
i w jakim zakresie poziom subiektywnosci zmienia sie w przebiegu zycia? Czy
przestrzen turystyczna dziecka bedzie mniej subiektywna niz przestrzen doro-
stego? Czy ciekawos¢ $wiata u dziecka, Swiezo$¢ umystu w zderzeniu z doswiad-
czeniem i wyobrazeniami starszych moze zmieni¢ wzajemne spojrzenie na kra-
jobraz, w ktérym wypoczywamy lub w ktérym dorastalismy? Czy przywigzanie
do miejsca (czy tez tozsamos¢ miejsca) pojawiajace sie wraz z wiekiem rzutuje
na aktywnos¢ turystyczng i postrzeganie przestrzeni nieznanych? Ponizej cytat,
ktéry w pewnym stopniu obrazuje przytoczone watpliwosci:

— Dziadku! Po cosmy tu przyszli?
- Wiesz, chciatbym ci pokazag, jak tu u nas fadnie.

- kadnie? Raczej zwyczajnie - las jak las, rzeka jak rzeka, domy, kosciot, pola. Po
prostu wies.

- Ja tak samo kiedy$ myslatem. Strasznie zazdroscitem naszemu sgsiadowi, co wy-
jechat na zawsze do Ameryki.

- Nie na zawsze. On wrdcit przeciez dwa lata przed $Smiercig. Mowit podobno, ze
tylko tu czuje sie jak u siebie, chociaz dom wcale juz nie byt jego.

- No wiasnie. Ja tez bywatem tu i tam i dobrze wiem, ile réznych pieknych i cieka-
wych miejsc mozna na $wiecie zobaczy¢.

- No i co? Nasze najlepsze?

- No wiasnie - dla nas chyba najlepsze. Tu nauczylismy sie, na czym polega zycie.
Poza tym w gruncie rzeczy od nas zalezy, jakie to nasze miejsce jest*.

Majac $wiadomos¢ ztozonosci proceséw percepcji oraz réznorakich uwarun-
kowan postrzegania otoczenia, a takze réznych motywdéw podejmowania ak-
tywnosci turystycznej, traktujemy przedstawione tutaj ujecie teoretyczne jako
przyczynek do dyskusji i dalszych badan.

Méwiac o tych procesach konieczne byto zasygnalizowanie zagadnien z zakresu psy-
chologii poznania, rozwoju cztowieka oraz szeroko pojetej psychologii sSrodowiskowej.
W artykule opieramy sie na periodyzacji zycia ludzkiego przyjetej we wspdtczesnej
psychologii, zgodnie z ktérag wyrdznia sie, najogdlniej méwiac, okres dziecinstwa (do
7.-12.rok zycia), okres adolescencji (wczesnej — do 15. roku zycia i péznej - 16.-20./23.
rok zycia) oraz okres dorostosci (od 20./23. roku zycia) (Harwas-Napierata 2002, za: Wi-
niarski, Zdebski 2008). Kazdy z tych okreséw dzieli sie na podokresy.

4 K. Pawlowska, M. Swaryczewska (2002, s. 73).
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Postrzeganie przestrzeni - teorie i uwarunkowania

Przedmiot, na ktdry patrzymy, nie istnieje bez podmiotu,
ktéry nan spoglgda. Taka Zrédtowa niepodzielnos¢ spo-
tkania swiata i Swiadomosci zostata okreslona jako byt
fenomenologi®.

Percepcja jest procesem ztozonym polegajacym na odbiorze, analizie i in-
terpretacji danych naptywajacych z otoczenia, ktérego efektem jest obraz rze-
czywistosci w umysle cztowieka, zbudowany réwniez na bazie zarejestrowane;j
w pamieci wiedzy i doswiadczen. Proces ten dostarcza informacji zapewniaja-
cych cztowiekowi przetrwanie. Dzieki niemu mozna okresli¢, z ktérym ,,p” - przy-
jaciel, przeciwnik, pozywienie, partner - mamy do czynienia w danym momen-
cie, co pozwala odpowiednio zareagowa¢ (Dennett 1981, za: Klawiter 1999).
Szansg lepszej adaptacji do srodowiska (tym samym do przetrwania) jest bio-
logiczna sktonnos¢ cztowieka do podporzadkowywania sobie srodowiska przy-
rodniczego. Motorem tej sktonnosci jest ludzka ciekawos¢, co opisane zostato
przez Demberta i Earla (1957, za: Winiarski, Zdebski 2008) w teorii eksplora-
¢ji. Dzieki ciekawosci cztowiek rozwija sie, a takze czesto podejmuje aktywnos¢
turystyczna. Wazne tutaj jest przywigzywanie wagi do eksploracji o wyzszym
poziomie trudnosci niz w sytuacjach codziennych. Podczas podrézy mamy do
Czynienia ze sceneriami zazwyczaj nowymi, nieznanymi, co wymaga od nas
pewnych umiejetnosci orientacyjnych. Poszerza sie pole percepcji, zwiekszaja
nasze kompetencje, co powoduje, ze skuteczniej adaptujemy sie do otaczajacej
rzeczywistosci (Winiarski, Zdebski 2008).

Wyjazdy turystyczne zwigzane sg z przemieszczaniem sie poza codzienne
miejsca, odbieraniem nowych bodzcéw. Stad w zrozumieniu postrzegania swia-
ta w podrozy istotna wydaje sie byc¢ teoria przetwarzania informacji (Klahr,
za: Boyd, Bee 2008), ktéra probuje wyjasni¢, w jaki sposdb umyst zarzadza na-
ptywajacymi informacjami. Najpierw w procesie kodowania sg one organizo-
wane, a nastepnie przechowywane w trzech rodzajach pamieci: sensorycznej,
krétkotrwatej i diugotrwatej. Z pamieci moga by¢ przywotywane w procesie
odtwarzania. Na przykfad podczas podrézy zagranicznej stowo w jezyku obcym
(podobnie dzieje sie z kazdym stowem), ktére zostato ustyszane, dociera w po-
staci dZzwiekéw do pamieci sensorycznej, tam dzieki doswiadczeniu w uzywaniu
jezyka dZwieki te zostaja zidentyfikowane jako stowo. Stad przechodzi ono do
pamieci krétkotrwatej (roboczej), dzieki czemu zostaje na chwile zapamietane.
Natomiast znaczenie tego stowa zostaje przywotane z pamieci dtugotrwatej -
dzieki temu nastepuje zrozumienie jego znaczenia.

Do pamieci sensorycznej informacje docierajg nieprzerwanie, ale jezeli nie
zostang przekazane dalej, to szybko zanikaja. Podréz turystyczna, szczegdlnie
w celach poznawczych, powoduje, Ze turysta znajduje sie w otoczeniu, z kto-
rego chce zapamieta¢ jak najwiecej. Jednoczesnie ograniczenia pamieci sen-
sorycznej uniemozliwiaja przyjecie zbyt wielu informacji. Jednorazowo pamiec

> L. Brogowski (2001).
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krétkotrwata moze pomiesci¢ okoto siedem elementéw. Pozwalaja zapamietac
np. liste zakupdw czy numer telefonu. Pamiec¢ ta stanowi rodzaj filtru chronia-
cego mdzg przed nadmiarem bodzcéw i jednoczesnie powodujace, ze sygnaty
zzewnatrz rywalizujg ze soba. Gdy turysta zabsorbowany jest nowym miejscem,
szczegbtami architektonicznymi, przyroda, obstugg aparatu fotograficznego itp.
moze nie odebrac informacji o tym, ze wszedt na jezdnie na czerwonym Swietle
lub o tym, Ze kieszen, w ktérej miat portfel jest pusta.

To, jakie informacje trafiajg do pamieci krétkotrwatej, zalezy od rozwoju,
sprawnosci poszczegdlnych zmystéw oraz od tego, ktére wydadza sie wazne,
istotne, interesujace. Na ten ,wybor” majg wptyw wczesniej zapamietane infor-
macje (przechowywane w pamieci dtugotrwatej), ktére sg wykorzystywane do
zrozumienia nowych informacji oraz techniki ich przetwarzania. Osoba majaca
doswiadczenie w znakowaniu szlakéw turystycznych, idac szlakiem, z wiekszym
prawdopodobienstwem zwrdci uwage na jako$¢ znakéw, podczas gdy inni za-
uwaza tylko wskazywany przez nie kierunek.

Pamie¢ dtugotrwata ma nieograniczong pojemnos¢, a informacje sg prze-
chowywane w niej czesto w postaci skojarzen. Niektorzy psychologowie zakta-
daja, ze dorosli i starsze dzieci potrafig zachowac w pamieci krotkotrwatej wiecej
informacji niz mate dzieci - dzieki czemu potrafig rozwigzywac bardziej ztozo-
ne problemy. W mysl tej teorii nie tylko wiek, ale i posiadana wiedza wptywaja
na zdolnos¢ zapamietywania. Wczesniejsza wiedza z danego zakresu, tworzac
punkty zaczepienia, utatwia przyswajanie nowych wiadomosci z danej dziedzi-
ny. Geolog obserwujgc kamienna budowle i stuchajac opowiesci przewodni-
ka na jej temat, prawdopodobnie zapamieta skaty, z ktérych jest zbudowana,
podczas gdy zainteresowany przyrodg ozywiong zapamieta gatunek nietoperzy
zamieszkujacy jej podziemia. Osoba bez doswiadczenia podrézniczego bedzie
zapamietywata w odniesieniu do swojego, rodzinnego, oswojonego miejsca.
Natomiast osoba z wiekszym doswiadczeniem bedzie zapamietywata réwniez
w odniesieniu do tego, co pamieta z odbytych podrézy.

Doswiadczenie i wiedza pojawiaja sie z wiekiem, ale takze wraz z uptywem
czasu zmienia sie postrzeganie srodowiska. Badanie rozwoju percepcyjnego
cztowieka jest jednym z gtéwnych elementéw sporu w dyskusji na temat zna-
czenia natury i wychowania. ,Natywisci twierdza, ze wiekszos¢ zdolnosci per-
cepcyjnych jest wrodzona, natomiast empirysci uwazaja, ze zdolnosci te sg
wyuczone” (Boyd, Bee 2008). Optymalna wydaje sie integracja obu pogladéw
i przyjecie tego, ze rozwdj zdolnosci poznawczych powinien by¢ rozpatrywany
jako interakcja miedzy czynnikami wrodzonymi - fizjologicznymi, a wyuczony-
mi — uwarunkowanymi spotecznie i kulturowo.

Dzieci w ré6znym wieku inaczej odbierajg poszczegdlne komponenty prze-
strzeni. Problematyka percepcji sSrodowiska przez najmtodszych zajmowat sie
przez wiele lat J. Piaget, stynny szwajcarski psycholog dzieciecy, znany z teorii
rozwoju poznawczego. W efekcie swoich badan wyrdznit cztery fazy rozwoju
logicznego myslenia, w tym interpretowania otaczajacej rzeczywistosci (Piaget,
za: Boyd, Bee 2008). Pierwsza faza, nazywana sensomotoryczng, trwa — we-
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dtug J. Piageta — od narodzin do okoto 18. miesigca zycia. Dziecko rozumie $wiat
za posrednictwem zmystéw i czynnosci ruchowych.

Percepcja przestrzeni wtasnego ciata jest najbardziej podstawowym stadium
percepcji rzeczywistosci (Gibson, Pick 2000). Ewolucja przestrzeni praktycznej
jest scisle zwigzana z konstruowaniem przedmiotéw. Poczatkowo istnieje tylez
nieskoordynowanych ze soba nawzajem przestrzeni, ile dziedzin czuciowych
(przestrzen ustna, wzrokowa, dotykowa itp.). Noworodki maja bardzo dobra
ostro$¢ stuchu, gorsza, lecz wystarczajaca ostro$¢ widzenia, a takze bardzo do-
brze rozwiniete zmysty smaku i dotyku. W pewnym stopniu potrafig rozréznic
kolory i zlokalizowa¢ Zrédto dzwieku (Boyd, Bee 2008).

Przestrzen  wizualna  matego
dziecka nie ma struktury i trwatosci.
Ksztatty i rozmiary nie sg oczywiste.
Przedmioty istnieja dopoty dopoki
dziecko ma je w zasiegu wzroku. Wraz
z wiekiem przestrzen spostrzegana [
rozszerza sie, poza to co widoczne [
i bezposrednio do dotkniecia. Pod
koniec tego okresu dziecko zaczyna
sie postugiwac prostymi symbolami,
wytwarza sie przestrzen uniwersalna,
zawierajaca wszystkie pozostate, cha-
rakteryzujaca stosunki miedzy przed-
miotami i mieszczaca w sobie catosc
tych przedmiotéw, razem z ciatem
dziecka. Ot6z konstruowanie prze-
strzeni zachodzi przede wszystkim
dzieki koordynacji ruchéw. Uwidacz- &
nia sie tutaj $cisty zwiazek miedzy
tym rozwojem a rozwojem samej in- |
teligencji sensoryczno-motorycznej” ®

(Piaget 2006b). Fot. 1. Pole percepcyjne matego dziecka

Mozna pokusi¢ sie tutaj o stwier- Autor: K. Piotrowski
dzenie, ze dziecko w tym wieku po-
drézujace z rodzicami nie bedzie uswiadamiato sobie faktu podrézowania (po-
mijajac uciazliwosci zwigzane np. z unieruchomieniem w $rodku transportu).
W miejscu docelowym jego przestrzen turystyczna bedzie i tak ograniczona do
jego bezposredniego otoczenia uwarunkowanego waskim polem percepcyj-
nym. Mate dziecko zainteresuje, np. katuza, kamyk (fot. 1), a nie rozlegty widok.

Nieco inaczej wyglada to w drugiej fazie - przedoperacyjnej, trwajacej do
wieku okoto szesciu lat. W tym czasie dziecko potrafi postugiwac sie symbola-
mi zarbwno w mowieniu, jak i komunikowaniu niewerbalnym. Pod koniec tego
okresu opanowuje umiejetnos¢ przyjmowania punktu widzenia drugiej osoby.
Potrafi tez klasyfikowac przedmioty i postuguje sie prostg logika. W tym czasie
ksztattowac sie moga réwniez swoiste upodobania turystyczne. Dzieci zaczy-
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naja preferowac konkretne kierunki wyjazdéw turystycznych i w zaleznosci od
podejscia rodzicow moga wptywac na decyzje o wyborze miejsca na wakacje.
Najmtodsi (zreszta podobnie jak dorosli turysci) generalnie lubig tereny z do-
stepem do wody, bo sg miejscami réznorodnych aktywnosci - stwarzaja duzo
mozliwosci zabawy i rozwijajg aparat percepcyjny. Niektére dzieci lubig rowniez
gory — bo mozna zmierzy¢ sie z wyzwaniem (zdecydowanie bardziej lubig wspi-
naczke, niz spacer po sciezce o matym spadku). Potrafig juz dostrzec rozlegty wi-
dok i uswiadomic sobie, ze nie w kazdym miejscu zasieg widoku i urozmaicenie
krajobrazu sa tak samo duze.

Wspomniana umiejetnos¢ odczuwania relacji przestrzennych miedzy przed-
miotami réwniez rozwija sie wraz z wiekiem. Na rysunku dziecka poczatkowo
komin jest umieszczony prostopadle do skosnego dachu albo jeZdziec naryso-
wany jest nad koniem, a kol nad ziemia. Dzieci czesdciej spostrzegaja w prze-
strzeni pojedyncze elementy, a wraz z wiekiem czesciej zwracaja uwage na ele-
menty linijne — drogji, $ciezki®.

W trwajacej do 12. roku zycia fazie operacji konkretnych nastepuje wielki
postep w logicznym rozumowaniu. Dzieje sie tak dlatego, ze dziecko rozwija ta-
kie operacje umystowe, jak zasada zachowania statosci i zawierania klas. Nabiera
Swiadomosci, ze zmiana punktu obserwacji nie powoduje zmiany cech obser-
wowanego przedmiotu oraz tego, ze bocian jest jednoczesnie ptakiem i zwie-
rzeciem. Rozumowanie nadal odnosi sie do tego, co znane z doswiadczenia.
Doswiadczenia turystyczne sg w tym przypadku bardzo cenne gdyz poszerzaja
horyzonty i poprawiajg zdolnosci rozumowania, przez co wyostrzajg percepcje.
Pod koniec tego okresu dziecko potrafi odpowiadac¢ na proste pytania zaczyna-
jace sie od,Co by byto gdyby...?".

Po 12. roku zycia, w okresie adolescencji, rozpoczyna sie faza operacji
formalnych, w ktérej dziecko zaczyna postugiwac sie pojeciami tak samo, jak
przedmiotami. Potrafi stawiac hipotezy, wyraznie rozwija sie zdolno$¢ porzad-
kowania w myslach pojec i przedmiotéw. Faza ta nie jest dostepna dla wszyst-
kich w wieku miodzienczym, granice tej i poprzednich faz nalezy traktowac
z przyblizeniem’.

Réznice te wynikajg z uwarunkowan spoteczno-kulturowych ksztattuja-
cych nasze doswiadczenia. Badania pokazuja, ze zwierzeta pozbawione pew-
nych bodzcéw, np. Swiatta czy dzwieku, majg uposledzone systemy percep-
cyjne. Podobnie z ludzmi — co pokazuja znane w $wiecie psychologii badania
W. Dennisa (1960, za: Boyd, Bee 2008) prowadzone w iraiskich sierocincach
wsrod niemowlat — u ktérych stwierdzono opdznienie w rozwoju percepcyjnym
na skutek braku mozliwosci ogladania, dotykania czy brania do ust pewnych
przedmiotow, a takze ograniczenia swobody ruchu.

Kontynuatorzy mysli Piageta wyréznili dodatkowo stadium mysélenia post-
formalnego, w ktorym podkresla sie, ze wiedza zalezy od subiektywnych do-

5 Prace Matthewsa, za: A. Kowalczyk (1992).
7 Warto réwniez wspomnie¢, ze teoria rozwoju poznawczego J. Piageta, uznana i doce-
niana w psychologii, ma, jak kazda teoria, réwniez swoich przeciwnikéw.
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Swiadczen i punktu widzenia (relatywizm), a takze, Zze rzeczywistos¢ cechuje
nieustanna zmiennos¢ i sprzecznosci (dialektycznos¢). To stadium, w ktérym
obserwuje sie rozwoj myslenia twérczego.

Przedstawiony powyzej przeglad wybranych uwarunkowan podmiotowych
postrzegania (wynikajacych z cech obserwatora) koncentruje sie na zalezno-
$ciach zwigzanych z wiekiem cztowieka. Pamietac nalezy réwniez o innych ce-
chach osobniczych rzutujacych na postrzeganie przestrzeni, tj. pte¢, miejsce
zamieszkania, pochodzenie - korzenie kulturowe, wyksztatcenie i wykonywany
zawdd, zainteresowania?, przyjeta skala wartosci i postawy wobec przyrody, czy
w koncu doswiadczenie turystyczne. Koncentrujemy sie tutaj na wieku, ale nie
mozna traktowac tego elementu jako jedynego i takiego, ktéry moze warunko-
wac postrzeganie w oderwaniu od pozostatych cech.

Determinanty podmiotowe (poza wiekiem), jak réwniez uwarunkowania
przedmiotowe - wynikajace z cech percypowanej przestrzeni (np. cechy kra-
jobrazu, relacji funkcjonalnych czy okolicznosci postrzegania, tj. pogoda, pora
roku, obecnosc¢ innych oséb, perspektywa z jakiej patrzymy?), nie beda w tym
miejscu szerzej omawiane. Réwniez przytoczone pokrétce teorie eksploracji,
przetwarzania informacji oraz rozwoju poznawczego nie sg jedynymi, ktore
moga stuzy¢ objasnieniu omawianego zagadnienia.

Percepcja przestrzeni oswojonej
i nieznanej (turystycznej)

Miejsce to bezpieczeristwo, przestrzeni to wolnos¢: przy-
wiqzani jesteSmy do pierwszego i tesknimy za drugq.'’

Sytuacje zwigzane z podrdza turystyczna to czas, kiegdy w otoczeniu po-
jawiajg sie obiekty, wrazenia niecodzienne, takie, ktére znamy mniej. Z drugiej
strony, nawet jesli eksplorujemy jakis obszar ponownie (czy tez odbywamy
podréz sentymentalng), to zgodnie z przytoczong wczesniej teorig eksploracji
Demberta i Earla (Winiarski, Zdebski 2008), dostrzegamy nowe, inne elementy
otoczenia, czesto pomijane wczesniej (a jesli tak sie nie dzieje, wéwczas wybie-
ramy obszary nowe, nieznane i je eksplorujemy). Niezaleznie od tego, czy jedzie-
my w nieznany nam obszar, czy tez wracamy w te same miejsca, otaczajaca prze-
strzen jest mniej znana od codziennej, co powoduje, ze procesy poznawania,

8 Dla przyktadu, przy obserwacji ptakow cztowiek niedoswiadczony widzi ptaka, bar-

dziej doswiadczony konkretny gatunek, a specjalista stwierdzi np. jego wystepowanie
poza dotychczasowym zasiegiem czy nietypowe zachowanie.

Cztowiek zyje na Ziemi i oglada swiat niejako z boku. Widok z lotu ptaka nie jest do-
stepny, chyba Ze polecimy samolotem (lub inng maszyna latajaca) lub wejdziemy na
punkt widokowy czy wysoka gére. Y.F. Tuan (1987) pisze, ze dla dziecka taka zmiana
perspektywy jest niezwykle silnym przezyciem, szczegdlnie jesli spotyka sie z nig
pierwszy raz — bardzo czesto wtasnie podczas podrézy. Jednakze badania pokazuja, ze
dzieci 5-, 6-letnie bardzo dobrze radza sobie z odczytywaniem zdjec¢ lotniczych, potra-
fig odnalez¢ zabudowania, pola czy lasy.

1% YF.Tuan (1987, 5. 13).
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percepdcji s intensywniejsze. Rowniez podréz z dzieckiem sprawia, ze zwracamy
uwage na inne elementy, ,od$wieza” sie nasze spojrzenie.

Rodzice wyjezdzajacy w podréz z matym dzieckiem powinni pamietaé réw-
niez o tym, co podkreslaja psychologowie, ze maluchy nie maja wyrobionej
umiejetnosci przechodzenia z miejsca na miejsce i tatwo sie gubia. Wynika to
z ograniczonych w tym czasie umiejetnosci percepcyjnych (stabej orientacji
przestrzennej).

Psychologowie srodowiskowi podkreslaja, ze w postrzeganiu otoczenia, kra-
jobrazu istota jest traktowanie go cato$ciowo. To podejscie holistyczne — zaktada
wzajemne interakcje miedzy elementami srodowiska i wskazuje, ze zadnej cze-
$ci nie mozna zrozumie¢ bez uwzglednienia pozostatych aspektow (Bell, Gre-
ene, Fisher, Baum 2004). Czy wobec tego mozna moéwi¢, ze dzieci postrzegaja
Srodowisko, skoro z racji mniejszej wiedzy i doswiadczenia nie potrafig jeszcze
okresli¢ zaleznosci miedzy elementami srodowiska i potrafig skoncentrowac sie
w danej chwili na jednym komponencie? Z pomoca moga przyjs¢ tutaj rodzice
lub dziadkowie. Majac duze doswiadczenie i wiedze mogg najmtodszym poma-
gac interpretowac otoczenie, opowiadac o zaleznosciach, ttumaczy¢, jakie pro-
cesy zachodza w przyrodzie. Idealnym momentem na takie lekcje postrzegania”
sg wihasnie wyjazdy turystyczne, gdyz dorosty dysponuje wéwczas czasem, by
podzieli¢ sie swojg wiedza z dzieckiem.

Potwierdzeniem tego moga by¢ wyniki badan G. Tarasenko (2011) prowa-
dzone wsrdd ukrainskich dzieci w wieku 7-10 lat. Pokazuja one, ze obrazy, ktére
sg efektem postrzegania sensorycznego u dzieci, sg niepetne i schematyczne.
Najmtodsi czesto uwzgledniaja w ocenach przyrody pojedyncze cechy - charak-
terystyczne dzwieki, zapachy, a uwage koncentruja gtéwnie na kolorach. Rzadko
postrzegaja osobliwosci form czy proporcji, nie wspominajac o symetrii i rytmie
w przyrodzie. Co podkresla autorka ,zdolnos¢ postrzegania przyrody w sposéb
obrazowy i umiejetnos¢ dzielenia sie swymi przezyciami estetycznymi jest roz-
winieta tylko u 12-13% uczniéw” (Tarasenko 2011).

Jak wspomniano wyzej, dziecko inaczej niz dorosty interpretuje otaczajaca je
przestrzen. Wedtug psychologéw, problem interpretacji reakcji dziecka ma trzy
sktadniki: swiat, do ktérego dziecko sie przystosowuje, myslenie dziecka i spo-
teczenstwo dorostych, ktére wywiera wptyw na to myslenie. Przekonania dzie-
ciece s wytworem reakcji pod wptywem, ale nie pod dyktat dorostego (Piaget
2006a).

Dziecko nasladujac, kopiujac zachowania dorostych dokonuje znieksztatcen,
selekcji i obrébki. Na przyktad, jezeli dziadkowie dziecka mieszkaja w Zakopa-
nem i rodzice jadac do dziadkéw beda méwili, ze jedziemy do ,Zakopanego’,
a bedac na miejscu beda z dzieckiem szli,na Krupdéwki”, to Zakopane w rozumie-
niu dziecka moze oznaczac¢ tylko dom dziadkéw, a nie inne czesci tego miasta.
W miare rozwoju dziecko coraz lepiej rozumie dorostego, co wptywa na mniej-
szy stopien znieksztatcen.

Najmtodsi, z racji ograniczonej mobilnosci, maja bardzo zgeneralizowane
wyobrazenia o dalszym otoczeniu, natomiast to bliskie (,przestrzenn oswojo-
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na") znajg bardzo szczegétowo. Co wiecej, percepcja tych miejsc bliskich, ro-
dzinnych decyduje o odbiorze srodowiska w pdzniejszych latach zycia, ksztat-
tuje tzw. nawyki percepcyjne. Obraz miejsc rodzinnych zakodowany w umysle
cztowieka jest zawsze swoistym punktem odniesienia przy oswajaniu nowych
miejsc. Dziecinstwo to czas tworzenia wzorcéw moralnych, kulturowych, okres
przejmowania tradycji od przodkéw i budowania zwigzkéw z otaczajacy prze-
strzenig Pawtowska, Skwarczewska 2002). W tym kontekscie przytoczy¢ mozna
badania D. Lyncha 2013), z ktérych wynika, Ze ranga poszczegélnych obiektow
w przestrzeni jest zupetnie inna u dzieci i u dorostych. Na rysunkach wykonywa-
nych przez dzieci czesto pojawiaja sie miejsca, ktére dzieci odwiedzaja, z ktory-
mi wigzg wspomnienia, emocje, np. place zabaw, koscioty, domy kolegdéw. Nie
spotyka sie na nich urzedéw czy innych ,waznych” (w opinii dorostych) obiek-
tow. Zauwaza sie duze znaczenie drogi zdomu do szkoty lub przedszkola. Dzieci
proszone o narysowanie mapy okolicy zaczynaty od narysowania wtasnie domu
i szkoty, a w dalszej kolejnosci wypetniaty przestrzer pomiedzy nimi trescig''.
Mimo wspomnianych wyzej zgeneralizowanych wyobrazen o dalszym otocze-
niu, dziecko w wieku pieciu czy szesciu lat wykazuje zainteresowanie geografia
odlegtych miejsc. Nawet jesli nie ma doswiadczen turystycznych, to ,prowadzi
bujne zycie w wyobrazni i Swietnie czuje sie w $wiecie fantazji” (Tuan 1987, s. 47).

Wiele zjawisk w przyrodzie jest dla dzieci abstrakcyjna, np. krazenie Ksiezy-
ca wokét Ziemi. Dziecko widzi Ksiezyc tylko czasem, a chwile te oddzielone sg
od siebie przedziatami czasu, ktére dla matego dziecka trwajg wiecznos$¢ (Tuan
1987, s. 47). Dobrym przyktadem tego stwierdzenia moga by¢ wspomnienia
gtuchoniemego chtopca (d’Estrelli) przytoczone za W. Jamesem przez J. Piageta
(2006b): ,Kiedy byly chmury przypuszczat [sam d’Estrela], ze pochodza z wiel-
kiej fajki Boga. Dlaczego? Poniewaz czesto obserwowat z dzieciecym podziwem,
jak dym z fajek i cygar ktebit sie wznoszac ku gérze. Fantastyczne ksztatty uno-
szacych sie w powietrzu chmur, czesto napetniaty go szacunkiem. Jakie potez-
ne ptuca miat Bég! Kiedy byta mgta, dziecko przypuszczato, ze to jego oddech
w zimny poranek. Dlaczego? Poniewaz przy takiej pogodzie, czesto widziato
swoj wiasny oddech. Kiedy padato, nie watpit, ze Bég wzigt ogromny haust wody
i wypluwat ja ze swej olbrzymiej buzi w postaci ulewy. Dlaczego? Dlatego, ze
wielokrotnie obserwowat, z jaka zrecznoscig Chinczycy [w San Fancisco] skrapia-
li w ten sposéb bielizne, by ja wybieli¢”

W mysleniu dzieci (w fazie przedoperacyjnej) wyréznia sie kilka procesow,
ktérymi dzieci ttumacza sobie zmiany w otaczajacej je rzeczywistosci. Jednym
z takich pojec jest artyficjalizm - przekonanie, ze rzeczy zostaty skonstruowane
przez cztowieka lub dziatalnos$¢ boska, pracujaca na wzér ludzkiej wytworczo-
$ci. Drugim pojeciem jest animizm dzieciecy definiowany jako tendencja, by
traktowac rzeczy jako zywe i wyposazone w intencje. Najpierw ,zywe” sg wszyst-
kie przedmioty dziatajace na korzys¢ cztowieka: palaca sie lampa, Ksiezyc, ktory

' Wyobrazenia przestrzenne (bedace efektem proceséw percepcyjnych) moga by¢ uze-
wnetrzniane w formie szkicéw, np. map mentalnych (ujecie strukturalne) czy tez opi-
séw (ujecie preferencyjne), i sa bardzo cennym materiatem badawczym w przypadku
okreslania postrzegania przestrzeni (Kowalczyk 1992).

77




ASPEKTY MIEDZYPOKOLENIOWOSCI W TURYSTYCE

78

oswietla. P6Zniej zywe sg ciata ruchome, a jeszcze pdzniej tylko te, ktére wydaja
sie porusza¢ same (Piaget 2006b). Artyficjalizm i animizm stopniowo zanikaja
poprzez zmiane nastawienia umystu. Dziecko przechodzac do fazy operacji kon-
kretnych odkrywa, ze tak rodzice, jak i inni ludzie nie sa wszechmogacy.

U dziecka do pewnego czasu wystepuje wrodzony egocentryzm: uwaza, ze
wszyscy widza Swiat tak jak ono. Egocentryzm dziecka przejawia sie w tym, ze
mysli, iz wszystkie samochody jadace w jego kierunku jada do niego, albo gdy
spotka na ulicy swoja przedszkolanke, to wydaje mu sie ona nienaturalnie prze-
mieszczona (Tuan 1987). Wrodzony egocentryzm zmniejsza sie bardzo wyraznie
od 7. do 8. roku zycia na skutek stopniowej socjalizacji myslenia (Piaget 2006a).
Logika dziecka dopiero z czasem nabywa obiektywnosci i $cistosci.

Konczac rozwazania, w tej czesci pracy mozna przytoczy¢ bardzo trafne
stwierdzenie Y.F. Tuana (1987): ,Miejsce moze nabra¢ wielkiego znaczenia dla
osoby dorostej dzieki sentymentowi narastajagcemu z uptywem czasu. Dziecko
ma krotka przesztosc i co wiecej oczy dziecka, bardziej niz oczy dorostego skie-
rowane sg ku temu, co jest teraz albo co bedzie za chwile. Dziecieca energia dzia-
tania i poznawania przestrzeni nie pozwala na przerwy, zamyslenia i spojrzenia
wstecz, ktére wiasnie nadaja miejscom znaczenie.

Dziecko jest zaskoczone, jesli pyta sie je o nastroj krajobrazu, rzeczywiste-
go czy namalowanego. To ludzie maja nastroje, z ktérych powodu widok albo
miejsce moze wygladac wesoto lub smutno. A przeciez dorodli, zwtaszcza wy-
ksztatceni dorosli, nie maja ktopotu z kojarzeniem nieozywionych przedmiotéw
z nastrojami. Mate dzieci, o wyobrazni tak bujnej w sferze swoich wtasnych stref
dziatania, patrza bardziej rzeczowo na miejsca, ktére dorostym tacza sie ze wspo-
mnieniami” (Tuan 1987, s. 49).

Woczesniejsze rozwazania oraz powyzszy cytat pokazuja, ze postrzeganie
przestrzeni jest inne u dzieci i u dorostych, ale roéznice te nie wynikaja jedynie
z uwarunkowan fizjologicznych i tego, na jakim sg etapie rozwoju proceséw
poznawczych, ale w duzej mierze z wptywu pamieci, wiedzy i doswiadczen,
determinujacych obraz $wiata w umysle cztowieka. Wspdlne wyjazdy dzieci
z dorostymi moga by¢ pouczajacym doswiadczeniem dla obu stron. Dziecko,
spogladajac bardziej przedmiotowo, zwraca uwage dorostego na podstawowe
elementy otaczajacej przestrzeni, a dorosty moze dzieli¢ sie z dzieckiem swoimi
doswiadczeniami i wspomnieniami objasniajac rzeczywisto$¢, co niewatpliwie
zwieksza percepcje i pogtebia wiezi rodzinne.

Podsumowanie

Majac na uwadze generalne prawidtowosci, pomijajac sytuacje incydentalne
(nietypowe), autorzy proponuja przedstawienie syntetycznego podsumowania,
w formie wykreséw.

Doswiadczenie jako funkcja wieku (rys. 1) rosnie, jednak coraz wolniej.

Zdobyte doswiadczenie przechowywane w pamieci dtugotrwatej poczatkowo
przyrasta bardzo szybko. Jednak w miare jego przyrostu nowe informacje stano-
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wig coraz mniejszy udziat informacji juz posiadanych. W niektérych sytuacjach
w poznej starosci wiecej informacji moze z pamieci znika¢, niz sie w niej pojawiac.

subiektywnos$¢
A

wiek

doswiadczenie,
wiedza,
wspomnienia
Rys. 1. Zaleznos¢ pomiedzy wiekiem a doswiadczeniem.
Zrédto: opracowanie whasne

Subiektywno$¢ postrzegania przestrzeni jako funkcja wieku (rys. 2) w pierw-
szym okresie zycia stopniowo spada — w miare jak dziecko pozbywa sie wro-
dzonego egocentryzmu, gdy stopniowo odkrywa, ze otaczajacy je Swiat jest
nie tylko taki, jaki odbiera swoimi zmystami. Nastepuje to okoto 7.-8. roku zycia.
Jednak w miare uptywu wieku, na skutek rosngcego doswiadczenia, subiektyw-
nos$¢ postrzegania rosnie znacznie powyzej tej, wynikajacej z wrodzonego ego-
izmu. Przy czym z uptywem czasu wzrost subiektywnosci w jednostce wieku jest
coraz mniejszy.

subiektywnos$¢
A

wiek

doswiadczenie,
wiedza,
wspomnienia
Rys. 2. Zaleznos$¢ pomiedzy wiekiem,
a subiektywnoscia postrzegania przestrzeni.
Zrédto: opracowanie wiasne
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Z braku bardziej szczegétowych informacji autorzy zatozyli, ze subiektyw-
nos¢ postrzegania przestrzeni wynikajgca z doswiadczenia (gdy nie uwzgled-
niamy wieku) rosnie liniowo (rys. 3).

subiektywnos¢
A

wiek

doswiadczenie,
wiedza,
wspomnienia

Rys. 3. Zaleznos$¢ pomiedzy doswiadczeniem,
a subiektywnoscia postrzegania przestrzeni.
Zrédto: opracowanie wtasne

Zatem subiektywnos¢ postrzegania przestrzeni jako funkcja doswiadcze-
nia (wiedzy, wspomnien) oraz wieku (linia przecinajaca dwukrotnie o$ wieku -
rys. 4) bedzie najpierw malata, a nastepnie rosta do poziomu znacznie wyzszego
niz poczatkowy, jednak wzrost ten bedzie coraz mniejszy.

subiektywnos$¢
A

~— wiek

doswiadczenie,
wiedza,
wspomnienia
Rys. 4. Zalezno$¢ pomiedzy wiekiem, doswiadczeniem,
a subiektywnoscig postrzegania przestrzeni.
Zrédto: opracowanie wiasne
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Dorosli moga przyswoi¢ jednoczesnie wiecej informacji, z uwagi na lepiej
rozwiniete zmysty oraz posiadang wiedze. Majg szerszy horyzont myslowy i jed-
noczes$nie wieksze doswiadczenie i wiedze. Dzieci koncentruja sie na detalach,
czesto nie zauwazaja niezwyktosci — bo nie wiedza, co jest norma. Albo uznaja
za niezwykte cos, co dla dorostego takie nie jest. Nie potrafig koncentrowac sie
na tak wielu bodZcach jednoczes$nie. Podréze dorostych z dzie¢mi moga wnies¢
bardzo duzo do wzajemnego postrzegania przestrzeni turystycznej i wzbogacaja
doznania podczas wyjazdu.

Rozpoznanie réznic pomiedzy osobami w réznym wieku w postrzeganiu prze-
strzeni w podrézy ma znaczenie dla oséb ksztattujacych te przestrzen oraz dla
przygotowujacych i realizujacych produkty turystyczne. Przykladem moga by¢
tutaj ogrody sensoryczne (ogrody zmystéw) — K. Pawtowska (2008), ktére projek-
towane sa specjalnie w celach terapeutycznych i edukacyjnych dla oséb niepet-
nosprawnych, ale réwniez uzytkowane sg przez osoby zdrowe. W szczegélnosci
moga by¢ atrakcyjnym miejscem wycieczki dla rodziny z dzie¢mi.

Réwniez piloci i przewodnicy turystyczni powinni mie¢ na uwadze, ze przeka-
zywanie wiadomosci krajoznawczych powinno uwzglednia¢ zréznicowane moz-
liwosci percepcyjne uczestnikow wycieczki.

Jak wynika z powyzszych rozwazan, zagadnienie réznic w postrzeganiu prze-
strzeni turystycznej zwigzanych z wiekiem (i nie tylko) jest istotne z wielu wzgle-
doéw, réwniez praktycznych, i powinno by¢ brane pod uwage zaréwno na eta-
pie planowania przestrzeni turystycznej, jak i organizowanie w niej aktywnosci
turystycznych.
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Wstep

Struktura demograficzna ludnosci podlega globalnym trendom, wsréd kté-
rych proces starzenia sie populacji wymaga szczegélnie uwaznego monitorowa-
nia. Powodem tego jest dynamika procesu, stanowigca ogromne wyzwanie dla
wielu krajéw europejskich. Problem ten dotyczy takze naszego spoteczenstwa,
ktére, jak wskazuja prognozy, moze stac sie w nieodlegtej przysztosci najstar-
szg populacja w Europie. Méwiac o procesie starzenia warto uzmystowi¢ sobie,
ze jego przyczyng jest suma dwodch zjawisk: wydtuzania czasu trwania zycia
i spadku ogdlnej dzietnosci. Wydaje sie, ze w obu przypadkach turystyka moze
okazac sie bardzo waznym instrumentem tagodzacym skutki procesu starzenia
demograficznego. Po pierwsze turystyka moze wspomagac aktywnosc¢ osob
w starszym wieku, dajac szanse na wydtuzenie czasu trwania zycia w zdrowiu
(Grzelak-Kostulska, Hotowiecka 2012). Jak stusznie zauwazyt Laszl6 Andor, komi-
sarz ds. zatrudnienia, spraw spotecznych i wigczenia spotecznego UE: kluczem
do rozwigzania problemoéw zwigzanych z rosngcym odsetkiem osob starszych
[...] jest »aktywne starzenie sie« — zachecanie 0séb starszych zachowania aktyw-
nosci dzieki dtuzszej aktywnosci zawodowej i pdzniejszemu przejsciu na eme-
ryture, a po przejsciu na emeryture dzieki angazowaniu sie w wolontariat oraz
prowadzeniu zdrowego, samodzielnego zycia” (Aktywnos¢ osdb starszych...).
Wspieranie aktywnosci turystycznej senioréw moze sie okazac¢ jednym z istot-
niejszych elementéw stuzacych realizacji tego celu.

Z kolei sposobu na rozwigzanie problemu niskiej dzietnosci mozna takze, pa-
radoksalnie, doszukiwac sie w wykorzystaniu zasobéw starszego pokolenia. Co-
raz czesciej wsréd wielu instrumentéw polityki ludnosciowej stuzacych wspiera-
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niu rodzin w celu podniesienia poziomu bardzo niskiej dzietnosci, upatruje sie
szansy pomocy ze strony starszej generacji. Ich wsparcie dla rodzin z dzie¢mi,
umozliwiajgce godzenie obowigzkéw rodzicielskich z zawodowymi, moze by¢
bardzo skutecznym narzedziem pod pewnymi warunkami. W rodzinach mu-
szg by¢ zachowane silne wiezi miedzy poszczegolnymi pokoleniami, co, wobec
obserwowanych trendéw demograficznych, budzi powazne watpliwosci. By¢
moze zachowania turystyczne polegajace na wspdlnym spedzaniu czasu wol-
nego moga stac sie istotnym spoiwem, ktére wzmocni ostabione relacje miedzy
cztonkami rodzin w ré6znym wieku. Aby jednak przetozy¢ te idee na praktyke,
nalezy w pierwszej kolejnosci dokona¢ diagnozy sytuacji i odpowiedzie¢ na sze-
reg pytan, m.in.: czy rodzina moze by¢ istotnym czynnikiem, ktéry odpowiada za
poziom aktywnosci jej cztonkdw, w tym przypadku senioréw? Czy osoby starsze
moga by¢ aktywizowane przez pokolenie dzieci i wnukéw? Czy turystyka moze
by¢ ptaszczyzng integracji miedzypokoleniowej?

Jak wskazuja studia literaturowe, stosunkowo niewielu badaczy podejmuje
w ujeciu empirycznym kwestie zmian zachodzacych w aktywnosciach turystycz-
nych w odniesieniu do charakteru rodziny (Kowalczyk-Aniot, Wtodarczyk 2011).
Kompleksowo problem ten opisywali m.in. T. tobozewicz, T. Wolarnska (1994),
A. Chabior (2005), czy pod katem pozytywnych aspektéw np. K. Przectawski
(2004), R. Winiarski, J. Zdebski (2008). Wiele miejsca w publikacjach poswiecono
natomiast determinantom aktywnosci turystycznej i rekreacyjnej, wsréd kté-
rych istotng role odgrywaja uwarunkowania spoteczne (Krzymowska-Kostro-
wicka 1997), zwtaszcza wynikajace z tzw. cyklu zycia rodziny (Oppermann 1995,
Niezgoda 2003, Kowalczyk-Aniot 2007). Z perspektywy podjetego problemu
szczegdlnie cenna wydaje sie tez praca W. Alejziaka (2009), ktérej autor udowad-
nia istnienie zwigzku miedzy aktywnoscia turystyczng a typem gospodarstwa
domowego, w ktérym podejmowane sg decyzje dotyczace poziomu i struktury
konsumpdji turystycznej, czy praca J. Bak (2012) o podobnej tematyce.

RODZINA
¥ 1
JEDNOPOKOLENIOWA DWUPOKOLENIOWA
Matzenstwo Matzenstwo z dzieémi
Partnerzy (rodzina nuklearna)
(kohabitanci) Partnerzy z dzieémi
Samotny rodzic z dzie¢mi

RODZINA WIELOPOKOLENIOWA
(np. dzieci, rodzice, dziadkowie)

Rys. 1. Hipotetyczne struktury wspotczesnych rodzin polskich.
Zrédto: J. Kowalczyk-Aniot, B. Wiodarczyk (2011, s. 9-25)

Prébujac wypetni¢ fragment luki w obecnym stanie wiedzy w niniejszym
opracowaniu podjeto sie ustalenia, w jakim stopniu typ rodziny moze miec
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wptyw na postawy i zachowania seniorow wobec turystyki. Zweryfikowano za-
tem zatozenie, Zze przynaleznos¢ do réznych typdéw rodziny generuje zréznico-
wane zachowania turystyczne oséb w starszym wieku.

Na potrzeby analizy dokonano podziatu respondentéw na cztery grupy od-
powiadajagce odmiennym strukturom rodzinnym, zaprezentowanym na sche-
macie (rys. 1), z uzupetnieniem o kategorie oséb zyjacych w jednoosobowych
gospodarstwach domowych. Seniorzy zyjacy samotnie podejmuja decyzje
w bardziej autonomiczny sposéb, dlatego zaktada sie ograniczony wptyw ro-
dziny na ich zachowania turystyczne. Zaréwno w przypadku rodzin jednopoko-
leniowych (osoby mieszkajace ze wspétmatzonkami), jak i rodzin wielopokole-
niowych (osoby zyjace ze wspdtmatzonkiem oraz dzie¢mi lub tylko z dziec¢mi),
w obu wariantach, przyjmuje sie, ze rodzina odgrywa istotna role w podejmowa-
nych aktywnosciach turystycznych, przy czym oddziatywania te moga by¢ nieco
zréznicowane. Bardzo wazny wydaje sie udziat oséb wspierajacych i stymulu-
jacych aktywnos¢ senioréw (Sniadek 2007, Kang, Hsu, Wolfe 2003), dlatego tez
wydawac sie moze, ze w wiekszej rodzinie wsparcie jest wieksze. Nalezy jednak
pamieta¢, iz wielopokoleniowa rodzina czesciej towarzyszy rodzinie tradycyjnej,
w ktérej role poszczegélnych jej cztonkéw sg z géry narzucone, przypisujac se-
niorom istotny udziat w opiece nad wnukami.

Materiaty i metody

W celu okreslenia wptywu typu rodziny na zachowania turystyczne oséb
starszych przeprowadzono wywiady kwestionariuszowe z osobami w wieku od
60 do 92 lat. Zbierajac opinie respondentéw postuzono sie metoda badania an-
kietowego w technice PAPI - Paper and Pencil Interview. Na podstawie udzielo-
nych odpowiedzi na pytania zawarte w ankiecie pt. ,Uwarunkowania aktywno-
$ci turystycznej senioréw” dokonano analizy, ktéra pozwolita na wskazanie, jak
aktywnos¢ polskich senioréw skorelowana jest z ich sytuacja rodzinna.

Wywiady kwestionariuszowe przeprowadzono w kilku miastach réznej wiel-
kosci oraz na obszarach wiejskich wojewoédztwa kujawsko-pomorskiego, ktére
wytypowano jako poligon badawczy. Proporcjonalnie do wskaZnika urbanizacji
na tym obszarze okoto 60% respondentéw stanowili mieszkancy miast (w tym
30% pochodzito z najwiekszych osrodkéw liczacych ponad 200 tys. mieszkan-
cow, nastepnie 15% z miast z przedziatu wielko$ciowego od 50 tys. do 200 tys.
mieszkancow i pozostate 15% z miast matych, liczacych ponizej 50 tys.). Pozosta-
te 40% ankietowanych stanowili mieszkancy wsi. Starano sie o reprezentowanie
w badaniu miast i wsi potozonych w réznych czesciach regionu, ze wzgledu na
jego zréznicowana przesztos¢ historyczna i spodziewane na tym tle réznice.

Formularz ankiety skonstruowano w klasyczny sposéb, postugujac sie
w przewazajacej wiekszosci pytaniami zamknietymi z zastosowaniem skali dy-
chotomicznej, nominalnej i zmodyfikowanej wersji skali Likerta. Ankietyzacje
prowadzito kilkunastu przeszkolonych ankieteréw, realizujacych zadanie od
poczatku lutego do konca czerwca 2014 r. Badanie wtasciwe poprzedzit pilo-
taz, ktory wskazat na koniecznos$¢ przebudowania w jednym przypadku skali
nominalnej.
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W badaniu, stosujgc schemat doboru nielosowego, zdecydowano sie na do-
boroparty nadostepnoscibadanych. Liczba przeprowadzonych wywiadow kwe-
stionariuszowych byta uzalezniona od mozliwosci pozyskania respondentéw.

tacznie wykonano 408 wywiadéw, a po ich weryfikacji zbudowano baze
danych w programie IBM SPSS. Ze zbioru wyeliminowano odpowiedzi respon-
dentéw, ktorzy wskazali bardzo zig sytuacje materialng i stan zdrowia uniemoz-
liwiajacy aktywnos¢ turystyczna, czyli grupe, w przypadku ktérej stosunek do
turystyki jest zdeterminowany przez te najczesciej wskazywane ograniczenia.
Przebadana préba nie ma w sensie statystycznym reprezentatywnego charak-
teru, wydaje sie jednak, ze znaczna liczba zebranych opinii umozliwia ostrozne
whnioskowanie i uogoélnianie wynikow.

Wyniki badania

Aktywny wypoczynek ma niezaprzeczalnie pozytywny wptyw na zdrowie,
samopoczucie, a wiec na jakos¢ zycia kazdego cztowieka. Przy czym szczegdl-
nego znaczenia nabiera zwfaszcza w kontekscie oséb w starszym wieku, dla
ktérych uczestniczenie w aktywnym wypoczynku staje sie narzedziem zapobie-
gania przedwczesnej niepetnosprawnosci i marginalizacji spotecznej (Grzelak-
Kostulska, Hotowiecka, Michniewicz-Ankiersztajn 2010, Miszczak 2012, Grzelak-
Kostulska, Hotowiecka, Kwiatkowski 2011, Grzelak-Kostulska, Hotowiecka 2012,
Hotowiecka, Grzelak-Kostulska, 2013).

Analizujac uzyskane odpowiedzi na pytanie o preferowane formy spedzania
czasu wolnego nalezy zauwazy¢, ze najwyzszy udziat w grupie badanych, ktérzy
wskazuja na bierny wypoczynek miaty osoby mieszkajace samotnie (por. rys. 2).
Osoby zyjace ze wspoétmatzonkiem, ale bez dzieci natomiast najczesciej w gru-
pie badanych wskazywaty na wypoczynek aktywny.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

“WA #p A

Objasnienia: prowadzqcy gospodarstwo domowe:
| —sam, Il - ze wspotmatzonkiem, Il - ze wspoétmatzonkiem i dzie¢mi, IV — z dzie¢mi;
preferowana forma spedzania czasu wolnego:
A —aktywnie, B - biernie, BiA - bierna i aktywna
Rys. 2. Typ gospodarstwa domowego a preferowana forma spedzania
czasu wolnego. Zrédto: opracowanie whasne

Aktywnos¢ turystyczna senioréw to rowniez udziat w wyjazdach turystycz-
nych. Jest to niewatpliwie ten rodzaj aktywnosci senioréw, ktéry w duzej mierze
skorelowany jest z sytuacjg materialng, lecz réwniez z wptywem wielu innych
czynnikow, w tym m.in. obecnosci rodziny. Rozktad odpowiedzi na kolejne pyta-
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nie (por. rys. 3) wskazuje, ze osobami, ktére najczesciej uczestnicza w wyjazdach
turystycznych sa seniorzy mieszkajacy wraz ze wspétmatzonkiem oraz dzie¢mi.
W tej grupie 70,1% oséb odpowiedziato twierdzaco na zadane pytanie o uczest-
niczenie w wyjazdach turystycznych.
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Objasnienia: prowadzqcy gospodarstwo domowe:
| —sam, Il - ze wspotmatzonkiem, Ill - ze wspotmatzonkiem i dzie¢mi, IV - z dzie¢mi

Rys. 3. Typ gospodarstwa domowego a rozktad odpowiedzi na pytanie:
,Czy bierze Pan/i udziat w wyjazdach turystycznych?”
Zrédto: opracowanie wtasne

Odpowiedzi twierdzacej udzielita takze wiekszo$¢ senioréw prowadzacych
gospodarstwo domowe wraz z innymi cztonkami rodzin. Z kolei w grupie oséb
zyjacych samotnie podobnej odpowiedzi udzielito 47,2% respondentéw.

Wsréd czynnikow wptywajgcych na podjecie decyzji o ewentualnym wyjez-
dzie turystycznym senioréw niezwykle istotne jest réwniez wewnetrzne przeko-
nanie o sensie i wartosci podejmowanych podrézy. W zwigzku z tym za istotne
uznano ustalenie, czy wyjazdy turystyczne w opinii badanych stanowig warto-
$ciowg forme spedzania czasu wolnego.

W tym przypadku, podobnie jak przy poprzednim pytaniu, odpowiedzi
twierdzacych udzielita wiekszo$¢ 0s6b mieszkajacych z innymi cztonkami rodzi-
ny (por. rys. 4).
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Objasnienia: prowadzqcy gospodarstwo domowe:
| —sam, Il - ze wspétmatzonkiem, Ill - ze wspotmatzonkiem i dzie¢mi, IV — z dzie¢mi;
odpowiedz: NZ - nie mam zdania
Rys. 4. Typ gospodarstwa domowego a rozktad odpowiedzi na pytanie:
,Czy uwaza Pan/i podrézowanie (turystyke) za wartosciowy
sposob spedzania czasu wolnego?”
Zrédto: opracowanie wiasne
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Jedynie w grupie 0s6b zyjacych samotnie udziat ten byt zdecydowanie
nizszy.

W ostatnich latach w naszym kraju znacznie wzrosta tak ilosciowo, jak i jako-
Sciowo oferta aktywnego spedzania czasu dla senioréw. Kolejne pytanie, w kté-
rym badane osoby poproszone zostaty o oceng, czy w ostatnich latach wzrasta
aktywnos¢ senioréw (por. rys. 5), pozwolito na okreslenie, czy dostrzegaja oni
0go6lny wzrost aktywnosci 0séb starszych?
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Objasnienia: prowadzqcy gospodarstwo domowe:
| —sam, Il - ze wspotmatzonkiem, Il - ze wspotmatzonkiem i dzie¢mi, IV — z dzie¢mi

Rys. 5. Typ gospodarstwa domowego a rozktad odpowiedzi na pytanie:
»Czy Pana/i zdaniem wzrasta w ostatnich latach aktywnos¢ osob starszych?”.
Zrédto: opracowanie wiasne

Okazato sie, ze ponad 60% senioréw mieszkajacych wraz ze wspétmatzon-
kiem i prawie tyle samo mieszkajacych tylko z dzie¢mi, zauwaza w ostatnich la-
tach zwiekszajaca sie aktywnosc oséb starszych, przy mniej niz potowie respon-
dentéw mieszkajacych samotnie.

Czestotliwosc¢ i rodzaj aktywnosci oséb w starszym wieku zwigzane sa nie-
watpliwie takze z osobami spedzajacymi czas wolny wraz z seniorami. W kolej-
nym pytaniu poproszono respondentéw o wskazanie, z kim najchetniej spedza-
ja swoj czas wolny (por rys. 6).

v t L]
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zrodzing # zosobami w moim wieku

@zosobami w réznym wieku, réwniez modymi  ® zosobami mlodymi

Objasnienia: prowadzqcy gospodarstwo domowe:
| —sam, Il - ze wspétmatzonkiem, Ill - ze wspotmatzonkiem i dzie¢mi, IV — z dzie¢mi

Rys. 6. Typ gospodarstwa domowego a rozktad odpowiedzi na pytanie:
»Z kim najchetniej spedza Pan/i wolny czas?".
Zrédto: opracowanie wtasne
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Analiza udzielonych odpowiedzi wskazuje, ze z rodzing najwiecej czasu wol-
nego spedzajg osoby prowadzace gospodarstwo wraz ze wspotmatzonkiem lub
ze wspdtmatzonkiem oraz dzie¢mi (prawie 80% w obu grupach). Wysokie wska-
zania na grupe rowiesniczg pojawity sie wsréd oséb samotnych oraz mieszkaja-
cych tylko z dzie¢mi.

Rozpatrujac zaleznosci miedzy typem rodziny a aktywnoscig senioréw w ni-
niejszym badaniu poproszono senioréw o wskazanie ulubionych form spedza-
nia czasu wolnego (por. rys. 7).
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Objasnienia: prowadzqcy gospodarstwo domowe:
| —sam, Il - ze wspotmatzonkiem, Ill - ze wspotmatzonkiem i dzie¢mi, IV — z dzie¢mi
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chodzi¢ na spacery, jezdzic na rowerze
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Rys. 7. Typ gospodarstwa domowego a rozktad odpowiedzi na pytanie
o preferowane zachowania wolnoczasowe senioréw.
Zrédto: opracowanie whasne

W grupie badanych osob aktywne formy wypoczynku (jazda na rowerze,
spacery) wskazata zadecydowana wiekszo$¢ senioréw, w ktérych gospodarstwie
domowym nie ma dzieci. Z kolei wigkszos¢ 0sdb, ktore mieszkaja ze wspdtmat-
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zonkiem lub ze wspotmatzonkiem i dzie¢mi chetniej jezdza na wycieczki, niz
osoby samotne lub zyjace tylko z dzie¢mi. Co interesujace, wsréd oséb prowa-
dzacych gospodarstwo domowe ze wspétmatzonkiem oraz dzie¢mi z jednej
strony odnotowano nieco nizszy odsetek wskazan na aktywne formy spedzania
czasu wolnego, z drugiej natomiast najwyzszy odsetek respondentéw zazna-
czyt, ze najchetniej spedza czas z najblizszymi, ale najmniej chetnie pomaga im

w wolnym czasie.

Ostatnim elementem badania oséb starszych w kontekscie aktywnosci tury-
stycznej byta préba ustalenia postaw wobec szeroko rozumianego podrézowa-

nia (por. rys. 8).
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Nie jest dobrze widziane, aby osoby Lubie podrézowac, bo poznaje nowych ludzi Starsi ludzie zbyt rzadko decydujq
w starszym wieku podrézowaty zbyt duzo i nowe miejsca sie na wyjazdy turystyczne

Objasnienia: prowadzqcy gospodarstwo domowe:
I —sam, Il - ze wspotmatzonkiem, lll - ze wspétmatzonkiem i dzie¢mi, IV - z dzie¢mi

Rys. 8. Typ gospodarstwa domowego a postawy wobec kwestii podrézowania.

Zrédto: opracowanie wiasne
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Ze stwierdzeniem, ze: ,starsi ludzie powinni siedzie¢ w domu i pomagac
w opiece nad wnukami’, zgadzata sie ponad 1/3 os6b samotnych oraz miesz-
kajacych wytacznie z dzie¢mi. Wsrod pozostatych grup odsetek ten byt nieco
nizszy. Zblizony rozktad odpowiedzi cechowat wypowiedzi: ,podrézowanie to
zbyt kosztowna i meczaca forma spedzania wolnego czasu - lepiej wydac pie-
nigdze na inny cel” oraz ,nie jest dobrze widziane, aby osoby w starszym wieku
podrézowaty zbyt duzo”. Prawie wszyscy respondenci postrzegaja staros¢ jako
zastuzony odpoczynek, przy czym w grupie oséb mieszkajacych tylko z dzie¢mi
jedynie 5% 0séb nie zgadzato sie z podanym stwierdzeniem.

Podsumowanie

W przeprowadzonym badaniu potwierdzono teze, ze przynalezno$¢ do
réznych typéw rodziny generuje zréznicowane zachowania turystyczne oséb
w starszym wieku. Prébe syntetycznego ujecia wynikdéw prezentuje zestawienie
w tab. 1.

Tabela 1. Poréwnanie preferencji badanych w uktadzie poszczegdéinych
kategorii gospodarstw domowych

/ Il i v
Specyfika grupy Starsi, gorzej Miodsi, dobrze Miodsi, dobrze stars
; ) ) tarsi
wyksztatceni wyksztatceni wyksztatceni
Aktywngsc Wysoka Wysoka Niska Niska
rekreacyjna
Aktywnos¢ turystyczna Niska Przecietna Bardzo wysoka Niska
Stosunek
do podrézowania Negatywny Bardzo pozytywny Bardzo pozytywny | Negatywny
. Zinnymi seniorami ) ) )
Wolny czas spedza: irodzing Zrodzing Zrodzing Zrodzing

Objasnienia: prowadzqcy gospodarstwo domowe:
|- sam, Il - ze wspotmatzonkiem, Ill - ze wspotmatzonkiem i dzie¢mi, IV - z dzie¢mi

Zrédto: opracowanie wiasne.
Uzyskane wyniki sktaniaja do pewnych konkluz;ji:

Problem stanowi niska aktywnos¢ turystyczna samotnie mieszkajgcych se-
nioréw w potaczeniu z ich negatywnym stosunkiem do podrézowania i ostabio-
nymi relacjami miedzygeneracyjnymi.

Seniorzy mieszkajacy ze wspoétmatzonkiem, mimo bardzo pozytywnego na-
stawienia do podrézowania, cechuja sie niska aktywnoscia w tym zakresie. Ich
dobre relacje z rodzing moga stac sie okazjg do wzmocnienia aktywnosci.

Seniorzy mieszkajacy wylgcznie z dzie¢mi to na ogét grupa nieco starsza,
mato aktywna, deklarujgca niskie zainteresowanie podrézowaniem, preferujaca
wypoczynek bierny, chetnie przebywajaca z rodzing i przyjmujaca w niej tra-
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dycyjne role. Wymaga zaangazowania rodziny w pomoc przy przetamywaniu
pewnych stereotypow.

Wydaje sie, ze poczynione spostrzezenia warto przetozyé na praktyczne
rozwigzania stuzace wiekszemu wsparciu aktywnosci turystycznej senioréw,
co jest w duzej mierze zadaniem stojgcym przed przedstawicielami mtodszego
pokolenia.
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Wstep

Turystyka jest coraz dynamiczniej rozwijajacg sie aktywnoscig cztowieka
dzieki temu, ze poprzez swoje dziatanie korzystnie wptywa na rozwoéj gospodar-
czy z jednej strony oraz na rozwdj spoteczny, kulturalny i zdrowotny z drugiej.
Staje sie wyznacznikiem dobrobytu spotecznego, ale tez wraz ze zmianami na
rynku pracy podstawowg potrzebg w wymiarze spotecznym i indywidualnym.
W tym sensie mozna uznac¢ konsumpcje turystyczng za wskaznik dobrobytu
(Staby 2006).

Wspétczesne poszukiwania metody, platformy, sposobu i medium tworze-
nia optymalnych relacji miedzyludzkich, ktére przyczyniatyby sie do reintegracji
spotecznej i odbudowywania wiezi spotecznych, kierujg zainteresowanie bada-
czy spotecznych w rejony turystyki i rekreacji. To pierwsze zjawisko stanie sie
w niniejszym opracowaniu pretekstem do poddania analizie potrzeb, postaw
oraz sytuacji rodzinnej wspotczesnych senioréw, a takze do ukazania wariantu
turystyki miedzypokoleniowej, jaka jest miedzypokoleniowa turystyka ro-
dzinna (MTR). To zjawisko, z jednej strony postulowane jako forma aktywnosci
turystycznej, z drugiej jako obszar wsparcia publicznego i spotecznego, wpisuje
sie w nurt turystyki spoteczne;j.

Celem pracy jest ukazanie MTR w podwdjnej perspektywie opisu. Z jednej
strony jako zjawisko o charakterze spotecznym uwzgledniajacym specyficz-
na jej ceche, tj. zaangazowanie w aktywnos$¢ turystyczng przedstawicieli roz-
nych pokolen tej samej rodziny. Z drugiej strony MTR mozna traktowa¢ jako
produkt turystyczny (Kaczmarek, Stasiak, Wiodarczyk 2005), ktéry dedyko-
wany jest okreslonym odbiorcom powigzanym ze soba relacjami rodzinnymi
i miedzypokoleniowymi.
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Gtéwna o$ rozwazan stanowi MTR, ktéra opisywana jezykiem nauk spotecz-
nych, ukazuje istotny charakter dziatan turystycznych w szerszym kontekscie
polityki spotecznej i socjologii.

Miedzypokoleniowa turystyka rodzinna
- zjawisko turystyczne i spoteczne

W celu ukazania zwigzkéw MTR z turystyka w ogdle nalezy jako wprowadze-
nie przywotac kilka definicji i klasyfikacji wyjsciowych, ktére stanowic bedg sze-
roki kontekst rozwazan. Turystyka jako specyficzna forma aktywnosci okreslana
jest m.in. jako rodzaj stycznosci, stanowigcych podtoze stosunkéw i zjawisk cha-
rakterystycznych dla turystycznych podrézy. Uwarunkowania, cele, definicje czy
tez motywy uprawiania turystyki sa szeroko opisywane w literaturze przedmiotu
(Przectawski 1996, Gaworecki 2003, Nowakowska 2006, Krawczyk, red. 1997, Go-
tembski 2002). Znamienny w analizie wybranych klasyfikacji jest brak wyrazne-
go wskazania spotecznego nacechowania motywow czy funkgji. Mégtby on by¢
zaznaczony chociazby przez wskazanie na wieziotwérczy, miedzypokoleniowy,
rodzinny cel dziatan turystycznych. Mozna dopatrywac sie tego postulatu jako
ukrytego w poszczegdlnych motywach i funkcjach, ale nie zostaje on wyrazony
wprost, nadajac turystyce typowo spoteczny wymiar.

Myslac o spotecznym charakterze turystyki mozna odwotac sie do analizy
zjawiska polityki spotecznej i socjalnej. W tym obszarze przymiotnik,,spoteczny”
oznacza w istocie to, co w naukach spotfecznych jest znane pod nazwa socjalny,
czyli dedykowany stabszym, zagrozonym wykluczeniem lub wykluczonym gru-
pom spotecznym (np. dzieciom, seniorom, osobom z niepetnosprawnosciami,
ubogim itp.). W ujeciu nauk spotecznych przymiotnik ,spoteczny” (w definicji
polityki spotecznej) mozna wyjasniac jako ,zorientowanie na potrzeby ludzkie,
organizacja fadu gospodarczego, technicznego, przestrzennego, politycznego
i sprawiedliwy uktad stosunkéw w spoteczenstwie.” Okreslenie socjalny oznacza
wiele dziatan uzupetniajacych, majacych na celu wyréwnywanie zakresu zaspo-
kojenia potrzeb do poziomu przecietnego, dostarczanie doébr, ktérych adresaci
sg pozbawieni. W zwigzku z tym mozna przyja¢, ze zjawiska socjalne beda doty-
czyly poziomu zycia, z kolei zjawiska spoteczne beda wptywac na jakos¢ zycia.
Jednoczesnie pojecie ,socjalny” bedzie zawierato sie w zakresie znaczeniowym
pojecia,spoteczny”. Wszystko zatem to, co bedzie socjalne, bedzie tez spoteczne,
ale nie odwrotnie.

Piszac o postulacie spotecznego nacechowania turystyki autorka bierze pod
uwage podejmowanie takich inicjatyw turystycznych, ktére beda wzmacniaty
spoteczny (a zarazem socjalny) wymiar funkcjonowania odbiorcéw tych dziatan.
Jednym z takich elementéw bedzie kierowanie oferty turystycznej do jednej
z podstawowych grup spotecznych, jaka niewatpliwie jest rodzina. Wspieranie
relacji miedzypokoleniowych w ramach jej funkcjonowania za pomocy inicja-
tyw turystycznych wprowadza w obszar rozwazan na temat miedzypokolenio-
wej turystyki rodzinnej.
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W s$wietle powyzszych rozwazan miedzypokoleniowa turystyka rodzinna
bedzie ta forma ruchliwosci przestrzennej oséb, i ogdlnie ich dziatan, ktérej na-
czelnym wyznacznikiem bedzie to, kto je podejmie, a nie kierunek czy czas. O
miedzypokoleniowej turystyce rodzinnej mozna moéwic¢ wtedy, gdy w dziatania
o charakterze turystycznym zaangazowane sg osoby, nalezace do tej samej gru-
py rodzinnej, w ramach ktérej reprezentowane sa rézne pokolenia. Podejmuja
one dziatania o charakterze turystycznym po to, aby nawigzywac i podtrzymy-
wac swoje relacje rodzinne, zacie$nia¢ wiezi miedzypokoleniowe i miedzyludz-
kie, tworzy¢ warunki do wymiany miedzypokoleniowej i podtrzymywania prze-
kazu rodzinnego. Nie wyklucza to oczywiscie innych, wymienionych wczesniej
motywow podejmowania aktywnosci turystycznej, ale sg one wtérne w stosun-
ku do tych, ktére zwigzane sa z rodzinotworcza rola turystyki.

Jak wynika z powyzszej definicji, w MTR nie bedzie wazna destynacja, forma,
uwarunkowania ekonomiczne, status spoteczny, wyksztatcenie, czy dorobek,
ale to, kto z kim podrézuje i dlaczego. Ta definicja moze by¢ egzemplifikacjg
tego, co okresla sie turystyka miedzypokoleniowa, z tym jednak wyjatkiem, ze
miedzypokoleniowos¢ niekoniecznie musi by¢ realizowana w obrebie rodzi-
ny, zatem jest zjawiskiem szerszym. MTR z kolei przez to, ze uprawiana bedzie
przez cztonkéw tego samego systemu rodzinnego (bez wskazywania dalszej lub
blizszej formy pokrewienstwa). Pod jej wptywem zaciesnione zostang nie tylko
wiezi miedzypokoleniowe, ale tez wewnatrzrodzinne, co w dalszej perspektywie
moze przetozy¢ sie na powodzenie wspétdziatania miedzypokoleniowego po-
miedzy przedstawicielami obcych wobec siebie grup wiekowych.

W ujeciu MTR niezwykle wazny jest wiasnie system rodzinny, w ramach kt6-
rego ma sie odbywac sie wydarzenie turystyczne. Wedtug J. Szczepanskiego -
klasyka teorii rodziny — jest ona systemem, ktéry mozna potraktowac jako uktad
zamkniety, wydzielony z catosci rzeczywistosci spotecznej, a jednoczes$nie - po-
przez realizacje zadan systemu/grupy bedacy elementem proceséw zyciowych
spotecznosci — wtgczony w owg catos¢ funkcjonalnie (Szczepanski 1970). Stad
mozna przyja¢, ze sukces rozwojowy wewnatrz rodziny moze przetozyc sie za-
razem na podniesiong motywacje do powtdrzenia tego sukcesu poza rodzina.
Ten sukces to sukces dziatania o charakterze turystycznym. W tym sensie tury-
styka bytaby nosnikiem integracji spotecznej, ktérej poczatek nastepowatby
w rodzinie.

Jak wiec wida¢, rozwazania na temat MTR mozna wpisa¢ w szeroki kontekst
coraz powszechniej dyskutowanego zjawiska, jakim jest turystyka spoteczna,
pamietajac jednak o postulacie poszerzenia zakresu znaczeniowego pojecia
LSpoteczny”. W literaturze przedmiotu odnoszacej sie do turystyki spotecznej
przytacza sie definicje Miedzynarodowego Biura Turystyki Spotecznej (BITS),
w ktorej gtdwna cechg turystyki spotecznej jest ,zespot relacji i procedur wyni-
kajacych z realizacji programéw finansowanych przez panstwo, aby umozliwic
udziat w turystyce warstwom obywateli o nizszych dochodach” (Raport: Ana-
liza... 2007). Na potrzeby niniejszego opracowania autorka proponuje rozsze-
rzenie znaczenia pojecia ,spoteczna” w okresleniu ,turystyka spoteczna” Otéz,
w kontekscie miedzypokoleniowej turystyki rodzinnej jej charakter spoteczny
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nalezy rozumie¢ przede wszystkim jako realizujgca cele spoteczne, majaca cha-
rakter spoteczny, czyli dotyczaca spoteczenstwa, realizowana przez spoteczen-
stwo lub spotecznos¢, a najmniejszg forma,,spotecznosci” jest rodzina.

Podmioty miedzynarodowej turystyki rodzinnej
- osoby starsze

Gtéwnymi aktorami miedzypokoleniowej turystyki wewnatrzrodzinnej sa
osoby w wieku przedprodukcyjnym - dzieci i mtodziez — oraz ich dziadkowie.
Rodzice w tym konteks$cie znajduja sie niejako w drugim, wtérnym obszarze tu-
rystyki, ze wzgledu wtasnie na ich aktywnos¢ zawodowa. To dzieki niej czesto
MTR zostaje dofinansowana, z drugiej strony aktywnos¢ zawodowa jest ograni-
czeniem czasowym dla wspélnych rodzinnych przedsiewzie¢ turystycznych. Nie
oznacza to oczywiscie, ze pokolenie aktywne zawodowo znajduje sie poza pro-
cesem turystyki miedzypokoleniowej, ale na potrzeby analizowania niniejszego
zjawiska nie znajduje sie w centrum uwagi rozwazan na temat MTR. Ze wzgledu
na udziat posredni — ograniczony w czasie, ograniczony do okreslonego sezo-
nu turystycznego, gtéwnie finansowy - pokolenie rodzicéw staje sie niejako
Luczestnikiem-duchem”w wydarzeniach o charakterze MTR.

Gtéwnym adresatem dziatarn MTR powinni by¢ seniorzy oraz dziecii mtodziez.
To ich wzajemne relacje i zasoby pokoleniowe moga przyczynic sie do wzmoc-
nienia rozwoju tego zjawiska turystycznego. Dzieci i mtodziez maja naturalng
potrzebe podejmowania dziatan o charakterze turystycznym, ze wzgledu na ich
aktywny i dostarczajacy nowych bodzcéw poznawczych charakter. O ile tylko sg
wdrazane (w rodzinie, instytucjach oswiatowych lub w innych formach dziatan
grupowych, np. w harcerstwie) w podejmowanie inicjatyw turystycznych, sg ich
chetnymi uczestnikami. Ten naturalny zapat moze byc¢ wsparciem dla starszego
pokolenia, aby podejmowac wysitek organizowania czy udziatu w wydarzeniach
turystycznych. Osoby starsze sg bowiem grupa, ktéra ze wzgledéw demograficz-
nych i spotecznych w perspektywie najblizszych lat stanie sie waznym graczem
na rynku ustug turystycznych, o ile wystapia warunki wewnetrzne i zewnetrzne
dla rozwoju turystycznego tej grupy wiekowe;j.

Wzrost znaczenia oséb starszych w gospodarce turystycznej zwiagzany jest
ze zwiekszajaca sie liczba senioréw. Zgodnie z danymi GUS liczba oséb w wieku
poprodukcyjnym wzrosnie w perspektywie kolejnych kilkudziesieciu lat - z po-
ziomu 6 271 000 os6b w wieku 65+ w roku 2007 do 10 932 000 oséb w tym wie-
ku w roku 2035. Z tego liczba oséb 80-latkéw i starszych zwiekszy sie z 1 140 000
0s6b w 2007 r. do 2 574 000 w roku 2035, co oznacza ponaddwukrotny wzrost
populacji w najstarszym wieku (Prognoza ludnosci... 2009). W roku 1950 na Swie-
cie zyto okoto 200 mlIn ludzi w wieku 60+. Obecnie jest ich juz ponad 500 mln,
a szacunki mowig, ze okoto roku 2025 bedzie 1,2 mld (Dragan 2011).

Postulat koncentracji na osobach starszych jako na centralnym podmiocie
rozwoju MTR musi uwzglednia¢ kilka cech tej populacji, ktére nalezy wzig¢ pod
uwage planujac rozwaj turystyki.
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Po pierwsze starosc¢ jest etapem zycia dos¢ szczegdlnym - okresem dokony-
wania bilansu zycia. O ile ten bilans jest dodatni, senior ma site i motywacje do
dziatan konstruktywnych. Gorzej, jesli bilans okazuje sie ujemny. Wtedy bardzo
czesto poteguje to problemy okresu starszego, takie jak problemy zdrowotne,
ostabienie kondycji, utrata atrakcyjnosci fizycznej, strata bliskich oséb, zmiana
,konstelacji” rodzinnych, obnizenie statusu spotecznego i ekonomicznego zwia-
zane z zakoniczeniem aktywnosci zawodowej, zmniejszenie poczucia przydat-
nosci i prestizu, Swiadomos¢ zblizajacego sie korica zycia i inne krytyczne zda-
rzenia, charakterystyczne dla tej fazy zycia, bedgce pochodnymi wymienionych.
Seniorzy maja odmiennag, nierzadko trudniejsza sytuacje zyciowa oraz okreslone
potrzeby. Badacze twierdza, ze potrzeby oséb starszych nie réznig sie co do ja-
kosci, lecz jedynie co do intensywnosci. B. Matecka twierdzi, ze cztowiek w wieku
podesztym szczegdlnie mocno odczuwa potrzebe bezpieczenstwa psychiczne-
go, przynaleznosci do grupy i zajmowania w niej okreslonego miejsca, bycia we
wspdlnocie, w atmosferze zyczliwosci i przyjazni, bycia uzytecznym, potrzebe
uznania - afirmacji siebie i Swiata (Matecka 1985). M. Susutowska (1989) pod-
kresla, ze osoby starsze odczuwajg silniej niz w poprzednich okresach zycia po-
trzebe bezpieczenstwa, przynaleznosci i szacunku. E. Trafiatek (2003) zauwaza
dominacje potrzeby bezpieczenstwa i emocjonalnego wsparcia, akceptacji,
afiliacji i mitosci. G. Garrett (1990) twierdzi, ze najbardziej dominujgca potrze-
ba o0s6b starszych jest zachowanie niezaleznosci i wtasnej indywidualnosci.
W najbardziej syntetyczny sposéb priorytety potrzeb oséb starszych definiuje
H. Balicka-Koztowska (1992), sprowadzajac ich wszystkie podstawowe potrzeby
do szeroko rozumianego bezpieczeAstwa. Swiadomos¢ tej zaleznosci w kon-
tekscie turystyki moze przyczynic sie do profilowania aktywnosci dedykowanej
seniorom i ich rodzinom pod katem zaspokajania potrzeb, w tym gtéwnie po-
trzeby bezpieczenstwa.

Po drugie grupa wiekowa senioréw nie jest jednorodna. Staro$¢ ma wielora-
kie oblicza ze wzgledu na dtugotrwatos¢ i skomplikowanie tego procesu. Wpty-
wa na to tempo indywidualnego starzenia sie, zwigzane z uwarunkowaniami
genetycznymi, fizycznymi, ale tez czynniki zewnetrzne, takie jak relacje spotecz-
ne, styl zycia, dotychczasowy dorobek zyciowy (zaréwno zasoby materialne, jak
i niematerialne, np. bogactwo doswiadczen, hobby i zainteresowania), wiek,
wyksztatcenie, stan cywilny, dochéd stan zdrowia. Kazda z nich wptywa na styl
zycia i aktywnos¢ w czasie wolnym (Grzelak-Kostulska i in. 2010, Grzelak-Kostul-
ska 2011). Osoby starsze sa grupg niezwykle zré6znicowang pod wzgledem sta-
nu zdrowia, sprawnosci fizycznej, doswiadczen zyciowych, potrzeb i nawykow
(w tym turystycznych), sprawnosci intelektualnej, zamoznosci, sytuacji rodzin-
nej, opiekunczej —~wymieniajac wytacznie czynniki majace wptyw na turystyczne
decyzje. Niezaleznie od cenzury czasowej, wyznaczajacej granice starzenia sie,
w tej grupie wiekowej znajda sie zaréwno osoby w petni sit fizycznych (podejmu-
jace nadal aktywno$¢ zawodowa lub wypetniajace zadania opiekuncze w pet-
nym wymiarze odpowiedzialnosci, np. nad wnukami lub innymi krewnymi), jak
tez osoby ostabione wiekiem lub utrata zdrowia, ktére z racji wieku ograniczaja
swoja aktywnos¢ spoteczng, fizyczng, intelektualna. Ta niejednorodnos¢ wpty-
wa w zdecydowany sposéb na poziom motywacji do podejmowania réznorod-
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nych dziatan, w tym aktywnosci o charakterze turystycznym. W ten sposéb wiek
i zwigzany z nim dobrostan wptywa na styl zycia, w tym réwniez na wzorzec
i decyzje konsumenckie podejmowane w odniesieniu do ustug turystycznych.

Po trzecie rodzina odgrywa w zyciu oséb starszych role kluczowa. Pokazu-
ja to ré6znorodne badania dotyczace zaréwno 0séb starszych, zyjacych w $ro-
dowisku otwartym — w miejscu swojego zamieszkania, jak tez w instytucjach
opiekunczych. Podtrzymywanie relacji rodzinnych moze zacheca¢ senioréw do
podejmowania réznych aktywnosci, np. o charakterze turystycznym. Przygoto-
wywanie oferty turystycznej, uwzgledniajacej potrzeby cztonkédw rodziny, beda-
cych w réznym wieku, moze przyczynic sie do zwiekszenia decyzji konsumenc-
kich z zakresu gospodarki turystycznej.

Po czwarte w zakresie gerontologii spotecznej powstajg réznorodne teo-
rie pozwalajace wspierac¢ rozwdj oséb starszych. Wsréd nich mozna wymienic
teorie aktywizacji oraz teorie pomysinego starzenia sie, ktére ukazujg warunki,
w jakich cztowiek w starszym wieku moze wydtuzaé czas pozostawania osoba
niezalezna i samodzielng (Kozdron 2006). Warto réwniez wspomniec o teorii wy-
chowania do starosci A. Kaminskiego. Jej gtéwnym zatozeniem jest przekona-
nie, ze ludziom starszym trzeba pomagac w nabywaniu i rozwijaniu przez nich
aspiracji, zainteresowan, umiejetnosci. W ten sposéb osoby nieaktywne zawo-
dowo moga umiejetnie planowac swéj wolny czas w taki sposéb, aby przezy-
wac zadowolenie i satysfakcje (Kaminski 1978). Miedzypokoleniowa turystyka
rodzinna w swoich zatozeniach wpisuje sie w ten nurt jako jedna z mozliwych
metod autonomizowania senioréw. Jej oddziatywanie jest wielokierunkowe,
gdyz z jednej strony powoduje gotowos¢ i mobilizacje starszego pokolenia,
z drugiej jednoczesnie wypracowuje nawyki aktywnosci turystycznej mtodsze-
go pokolenia, realizujac cele o charakterze profilaktycznym. Im wcze$niej bo-
wiem cztowiek doswiadczy smaku turystycznego sukcesu, tym lepiej bedzie
przygotowany na swoja wtasng starosc.

W konicu w charakterystyce senioréw w odniesieniu do kreowania obszaru
aktywnosci turystycznej i ustug nalezy podkresli¢, ze kolejne pokolenie senio-
réw jest inne niz ich poprzednicy. Wynika to w duzej mierze z historycznych
i spofecznych uwarunkowan danego pokolenia — dostepu do ustug opieki zdro-
wotnej, poziomu $wiadomosci na temat troski o zdrowie, warunkéw material-
nych i bytowych, mozliwosci, dostepu i prestizu edukacji — oraz wielu innych
zwigzanych z przemianami ustrojowymi i zdarzeniami historycznymi, majacymi
przetozenie na warunki gospodarcze. Od tego, jakie wartosci, nawyki, podejscie
do aktywizacji, Swiadomos¢ ochrony zdrowia i trybu zycia, bedzie reprezento-
wato nowe pokolenie senioréw, zalezy to, jaki bedzie ich stosunek do aktywno-
Sci turystycznej.

Miedzypokoleniowa turystyka rodzinna

w kontekscie dziatan turystycznych osob starszych

W powszechnym przekonaniu podrézowanie i udziat w turystyce jest ma-
rzeniem i celem wielu oséb, kojarzacym sie szczegdlnie z okresem emerytury.
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Wiekszos¢ niezrealizowanych marzen turystycznych odkfada sie na okres po
zakonczeniu aktywnosci zawodowej. Rzeczywistos¢ jednak odbiega od planéw
i wyobrazen na temat zycia na emeryturze. Badania aktywnosci senioréw uka-
zuja jednak inny obraz. Z badan zleconych przez Ministerstwo Sportu i Turystyki
w 2010 r. wynika, ze niemal 70% os6b w wieku 55+ w ciggu poprzedniego roku
nie wyjechato nigdzie poza swoje miejsce zamieszkania, a ci, ktérzy wyjecha-
li, tylko w 10% przypadkéw wybrali sie w podréz w celach turystycznych. Az
% os6b w wieku powyzej 75 lat deklaruje, ze nigdzie nie wyjezdza. Powody, na
jakie wskazywali ankietowani, byly zwigzane ze stanem zdrowia (40%) i z sytu-
acja materialng (30%). 17% oséb podaje jako powdd brak czasu. Ponad 70% re-
spondentéw nie ma w planach zadnych wyjazdéw o charakterze turystycznym
(Raport: Preferencje... 2011).

We wspomnianym badaniu nalezy zwréci¢ uwage na jeszcze jedna zmienna,
dotyczaca towarzyszy podrézy. Otdz seniorzy najchetniej podrézujg z matzon-
kiem i partnerem (56%) oraz z wnukami (17-30% w zaleznosci od grupy wie-
kowej — im starsza osoba, tym czesciej wskazuje na che¢ zabrania ze sobg na
wyjazd zagraniczny dzieci badZ wnukdéw). Mozna podejrzewad, ze te wartosci
bylyby wyzsze, gdyby pytanie dotyczyto wyjazdéw krajowych. Wtedy seniorzy
jeszcze chetniej zabieraliby ze soba wnuki, ze wzgledu na mniejsze ryzyko bez-
radnosci w sytuacji wypadkow, choréb lub innych zdarzen losowych, wymaga-
jacych obecnosci rodzicow.

W tych samych badaniach zostaty rowniez okreslone preferencje odnosnie
do spedzania czasu wolnego przez senioréw. Wéréd oséb w wieku powyzej 55.
roku zycia najczesciej wymienianymi rodzajami aktywnosci fizycznej byty bier-
ne sposoby spedzania czasu: spokojny wypoczynek z krotkimi spacerami, zycie
towarzyskie i rozrywki oraz przebywanie w ciszy, z dala od ludzi, w miejscach
mato uczeszczanych. Respondenci wskazywali réwniez na spokojne spacery,
a takze zwiedzanie zabytkéw (po 92% wskazan) oraz poznawanie kultury i histo-
rii odwiedzanego miejsca (91% wskazan), najrzadziej wymieniali che¢ przezycia
przygody (59% wskazan) (Raport: Preferencje... 2011, s. 60-69).

Analizujac dynamike zaangazowania turystycznego senioréw nalezy wspo-
mnie¢ o programie European Senior Tourism (EST). Jest to forma dotowania
wyjazdéw dla oséb starszych, realizowana za posrednictwem wybranych biur
podrézy1. Do tej pory, w ciggu kilku lat funkcjonowania programu, skorzystato
z niego niemal 20 000 oséb. Polscy seniorzy stanowig az 20% wszystkich uczest-
nikéw z Europy. Zaleta programu sa ceny wyjazddw, nizsze o ok. 10-20%, a takze
uwzglednianie w ofercie dodatkowych swiadczen, ktorych brakuje w standar-
dowych ofertach biur podrézy (np. bezptatne napoje do obiadéw i kolacji, opie-
ka polskojezycznego rezydenta). Istotnym elementem programu jest mozliwos¢
wyjazdu seniora z osobg towarzyszaca, ktdra nie musi spetniac kryterium wieku.
Praktyka pokazuje, ze s to najczesciej partnerzy, dzieci lub wnuki.

! Program Europe Senior Tourism, obecny jest od kilku lat w ofertach r6znych biur po-
drézy, m.in. Rainbow Tours, Neckermann czy Exim Tours.
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Jakie formy powinna przybiera¢ miedzypokoleniowa turystyka rodzinna?
Ot6z na pewno jej zakres powinien by¢ dostosowany do potrzeb wszystkich
uczestnikow danego wydarzenia turystycznego i uwzglednia¢ mozliwosci fi-
zyczne oraz zainteresowania kazdej grupy wiekowej bioracej w nim udziat. Naj-
bardziej optymalna jest sytuacja, kiedy cztonkowie rodziny podzielaja wspdlna
pasje lub osoby starsze poprzez dziatania turystyczne chca ta pasja zarazi¢ swo-
je wnuki.

Odwotujac sie do klasyfikacji J. Piety (2014, s. 82-84), ktéry wymienia réz-
norodne rodzaje turystyki ze wzgledu na cel, zaznaczy¢ nalezy, ze najwieksza
popularnoscig w MTR bedzie sie cieszy¢ turystyka wypoczynkowa, poznawcza,
zdrowotna, etniczna, alternatywna i ekologiczna. Z kolei turystyka motywacyjna
i w interesach raczej w ogéle nie bedzie znajdowata sie w obszarze zaintereso-
wania turystéw w ramach MTR. Turystyka patnicza bedzie na pewno uznawana
za najciekawsza tylko w uktadzie wyjazdow réwiesniczych wsrdd oséb starszych.
Turystyka kwalifikowana moze by¢ preferowana formg MTR, o ile przedstawicie-
le kazdego pokolenia bedg cieszy¢ sie dobrym zdrowiem i mie¢ wiasciwe dla
wybranego rodzaju turystyki kwalifikowanej umiejetnosci (np. uprawnienia
i licencje zeglarskie, motorowodne, speleologiczne i in.). Jest ona mozliwa przy
zatozeniu dobrego stanu zdrowia seniora oraz pod warunkiem, ze dana forma
turystyki byta uprawiana w okresie aktywnosci zawodowej i Zze osoba starsza
posiada jakie$ doswiadczenie w danej aktywnosci. Rozpoczynanie danej formy
turystycznej na emeryturze wymagatoby bardzo dobrego stanu zdrowia oraz
ogromnej determinacji do uprawiania danego rodzaju aktywnosci.

Znaczenie miedzypokoleniowej
turystyki rodzinnej

MTR ma kilka aspektéw, ktére warto w tym miejscu uwypukli¢, zeby docenic
warto$¢ zaangazowania wysitkow i srodkéw w ten typ miedzypokoleniowej tu-
rystyki. Pierwszy z nich dotyczy perspektywy zdrowotnej. Uprawianie dowol-
nego rodzaju aktywnosci w ramach turystyki miedzypokoleniowej (niezaleznie
od kryteridw jej podziatu), zgodnie z regutami aktywnego i pomysinego starze-
nia sig, pozwala na wydtuzenie okresu sprawnosci, a co za tym idzie zapewnia
dtuzsza niezaleznos¢ i samowystarczalnosc. O efektywnosci turystyki w ujeciu
zdrowotnym decyduje sam zainteresowany, ale tez panstwo, ktére w ramach
spotecznej polityki zdrowotnej powinno mie¢ na wzgledzie promowanie tej
formy profilaktyki i rehabilitacji zdrowotnej. Poza oczywistym walorem zdrowia
fizycznego trzeba rowniez podkresli¢ pozytywny wptyw na zdrowie psychiczne,
motywacje, samoocene, relacje rodzinne i spoteczne, co nie pozostaje bez zna-
czenia na przebieg procesu starzenia sie i osiggniecie dodatniego bilansu zycia.

Innym waznym dla rozwoju miedzypokoleniowej turystyki wewnatrzro-
dzinnej jest jej aspekt ekonomiczny. Seniorzy zapewniajg ciggtos¢ rynku tu-
rystycznego, gdyz najczesciej korzystaja z aktywnosci turystycznych poza $ci-
stymi sezonami zimowymi i letnimi. Przeciwdziataja w ten sposob sezonowosci
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gospodarki turystycznej. Ze wspomnianych juz badan zleconych przez MSiT na
temat preferencji oséb starszych dotyczacych wyjazdéw zagranicznych (Raport:
Preferencje... 2011, s. 46-48) wynika, ze 45% senioréw jest gotowa wyjezdzac
poza Scistym letnim i $cistym zimowym sezonem turystycznym. Gdyby ta grupa
miata podrézowad w uktadzie rodzinnym, to w przypadku mtodziezy w wieku
szkolnym mogtoby to wigzac sie z absencja w szkole, ale w przypadku dzieci
w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym konsekwencje takiej nieobecnosci
s3 znikome w poréwnaniu z korzysciami z aktywnosci turystycznej. Na szczescie,
przywilej decydowania o formach spedzania czasu przez dzieci jest w rekach do-
rostych. Dzieci i mtodziez moga by¢ skuteczng inspiracja podejmowania dziatan
turystycznych w ramach miedzypokoleniowych aktywnosci rodzinnych.

Kolejnym niezaprzeczalnie waznym aspektem MTR jest integracja miedzy-
pokoleniowa i to w najblizszym jej kregu, czyli w ramach systemu rodzinnego.
Zaréwno dla oséb starszych, jak tez i dla najmtodszych kontakty miedzypoko-
leniowe sg niezwykle istotnym czynnikiem rozwojowym. Seniorzy dzieki temu
nabierajg poczucia przydatnosci, okazuja che¢ dzielenia sie swoim zyciowym
dorobkiem emocjonalnym, psychicznym i zasobami spotecznymi z mtodszymi
cztonkami rodziny. Dzieci i mtodziez natomiast na najbardziej szerokim planie
ucza sie i s3 wychowywane do starosci, cho¢ w sposéb posredni i nieswiadomy.
Dziedzicza wzorce, ale tez wypracowuja wtasne, indywidualne podejscie do zy-
cia. Turystyczna platforma integracji miedzypokoleniowej w neutralny sposéb
te transmisje umozliwia. Kontakty z mtodszymi pokoleniami sg dla senioréw
dzieci podstawa budowania istotnych spotecznie relacji miedzypokoleniowych,
w tym solidarnosci miedzypokoleniowej. Waznym obszarem budowania tych
relacji jest rodzina, cho¢ oczywiscie zagadnienie to mozna rozpatrywac w znacz-
nie szerszym kontekscie (Szukalski 2009, s. 74-91). Podtrzymywanie kontaktow
miedzypokoleniowych umozliwia podmiotom tej relacji wzajemne poznawanie
i rozumienie, co jest nieodzownym warunkiem akceptacji. Dzieki temu seniorzy
maja mozliwos¢ wsparcia w adaptacji do dos¢ szybko zmieniajacych sie uwa-
runkowan $wiata zewnetrznego, a mtodsze pokolenie ma skad czerpa¢ wzorce
lub przynajmniej krytycznie je konfrontowac ze swoim doswiadczeniem i obser-
wacjami. Obecnos¢ starszego pokolenia w zyciu dzieci i mfodziezy daje egzy-
stencjalne i istotowe poczucie bezpieczenstwa, niezaleznie od stereotypowego
ujmowania danej grupy wiekowej. Dzieci i mtodziez staja sie tez motywatorami
do nieustannego podejmowania nowych wyzwan przez osoby starsze.

MTR ma jeszcze jeden aspekt, o charakterze scisle spotecznym, a mianowi-
cie postulat wyréwnywania nieréwnosci spotecznych. Uwzgledniajac rozwdj
i wzrost popularnosci turystyki spotecznej (a szczegdlnie socjalnej) docenic¢ na-
lezy te programy spoteczne (na przyktad EST czy Calypso), ktére umozliwiaja
udziat w aktywnosciach turystycznych tym, ktérzy z racji swojej sytuacji zycio-
wej majg do nich ograniczony dostep. Wspieranie MTR miatoby jednoczesnie
charakter socjalny w tym zakresie, w ktérym rodziny biorgce udziat w impre-
zach turystycznych dostawatyby wsparcie ze wzgledu na swoja sytuacje zycio-
wa. Poprzez programy dedykowane seniorom réwniez inni cztonkowie rodziny
korzystaliby z turystycznych aktywnosci. To zarazem wptywatoby na integracje
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spoteczny, ale tez na relacje wewnatrzrodzinne. Wyjazdy turystyczne sprzyjaja
kontaktom spotecznym i umozliwiaja budowanie kapitatu — spotecznego oraz
rodzinnego. Kapitat spoteczny, poprzez ksztattowanie umiejetnosci wspétpra-
cy w grupie, zaufania i solidarnosci, pomaga rozwija¢ wiele wartosciowych
spotecznie cech jednostki, np. wzrost niezaleznosci pozwalajacy seniorom dtu-
zej samodzielnie funkcjonowac w spoteczenstwie, ale tez uczy tej wspdtpracy
i samodzielnosci mtodsze pokolenia, dzieki wymianie wzorcéw wewnatrzro-
dzinnych. Kapitat rodzinny natomiast, rozumiany jako ,wiezi miedzy cztonkami
rodziny, ktore im stuzg do wspdtpracy i wspétdziatania i réwnoczesnie nie sa
W sprzecznosci z interesem spotecznym [...] wyrazajg sie w postawach szacun-
ku, zaufania, mitosci, zainteresowania, opieki, pomocy oraz troski o cztonkéw
rodziny” (Sztaudynger 2009, s. 194). Jak zatem wida¢, spoteczna korzys¢ uzyski-
wana z MTR $cisle dopetnia korzys¢ wspierania i wzmacniania rodziny poprzez
jej upodmiotowienie (Croft, Beresford 2001, s. 116-117).

Dwa wyzwania sg bezposrednio zwigzane z tym aspektem MTR. Po pierwsze
poszerzenie oferty turystyki dotowanej, po drugie rozpropagowanie informa-
¢ji na temat tej oferty w grupie oséb znajdujacych sie w niekorzystnej sytuacji.
To pierwsze wyzwanie znajduje sie w gestii wladz publicznych oraz samorza-
dowych, ktére taka oferte tworza i finansuja. Jej propagowanie moze, poza
nadawcami dziatan, naleze¢ do zadan biur podrézy i firm, ktére posrednicza
w jej realizacji. Rozwazy¢ mozna réwniez wprowadzenie mozliwosci aplikowania
o dofinansowania do aktywnosci turystycznych przez organizacje pozarzadowe,
ktérych dziatalno$¢ jest zwigzana z pomoca spoteczna. Wtedy oddolne inicjaty-
wy obywatelskie mogtyby liczy¢ na pozyskanie funduszy na celowe i ukierun-
kowane na najbardziej potrzebujacych, a jednoczesnie na takie osoby, ktére sg
gotowe na skorzystanie z tej formy wsparcia spotecznego. W obydwu przypad-
kach potrzebna jest wola polityczna, wynikajaca z postrzegania turystyki jako
tej formy aktywnosci, ktéra moze przynosi¢ spoteczne korzysci. Pierwszy krok
ku docenieniu jej roli zostat zrobiony poprzez wzrost popularnosci idei turystyki
spotecznej (w literaturze przedmiotu - A. Stasiak, red. 2010, 2011, J. Sledziriska,
B. Wtodarczyk, red. 2011) oraz poprzez ustalanie strategii i realizowanie progra-
mow europejskich (Raport: Analiza... 2007, Raport: Dziatania... 2010). To oznacza,
ze wymierne korzysci ekonomiczne i spoteczne turystyki zostaty dostrzezone,
choc jest jeszcze wiele do zrobienia w tym zakresie.

W jaki sposéb miedzypokoleniowa turystyka rodzinna powinna sie rozwijac¢?
Jesli zostanie ona potraktowana podobnie jak inne oddziatywania spoteczne,
powinna by¢ do niej zastosowana konstytucyjna zasada subsydiarnosci (po-
mocniczosci). Zasada pomocniczosci wymieniona jest w Preambule Konstytucji
Rzeczypospolitej Polskiej jako zasada, na ktdrej oparte sg prawa opisane w Kon-
stytucji RP. Zasada subsydiarnosci gtosi, ze wiadza centralna odgrywa role po-
mocniczg wobec jednostek, ktére te wiadze ustanowity. Oznacza to ni mniej ni
wiecej, ze panstwo najpierw pozwala dziata¢ jednostce, jej rodzinie, jej najbliz-
szemu otoczeniu spotecznemu, wolnemu rynkowi, a dopiero w sytuacji, w ktorej
te ,instytucje” sobie nie radza wkracza interwencyjnie i rozwigzuje problem na
tym szczeblu wiadzy, ktéry jest mozliwie najblizej obywatela - w gminie a nie




Maria tuszczyriska, Miedzypokoleniowa turystyka rodzinna — wyzwania....

w regionie, w regionie a nie w panstwie. Interwencja centralna jest swego rodza-
ju ostatecznoscia (Les 1998).

W odniesieniu do miedzypokoleniowej turystyki rodzinnej zasada pomoc-
niczo$ci moze by¢ stosowana jako porzadkujaca dla podejmowanych inicjatyw
obywatelskich. Za organizowanie tej formuty turystycznej odpowiada bezpo-
$rednio jednostka i rodzina, a takze r6zne inne obywatelskie inicjatywy, chociaz-
by nawet istniejgce w oparciu o zasade towarzyskiej sympatii. W drugiej kolejno-
$ci propaguja ja organizacje pozarzadowe, najlepiej o wymiarze lokalnym, a na
koncu w sytuacjach, w ktérych rodzina nie jest w stanie skorzystac z tej oferty,
wkracza panstwo, chociazby przez dotowanie wyjazdéw. To nie zwalnia jednak
panstwa z obowiazku propagowania idei, ktdra ma w swej istocie charakter iscie
profilaktyczny. Zadania profilaktyczne dotycza i sfery zdrowia, aktywnosci spo-
tecznej, relacji rodzinnych, i wiezi miedzyludzkich, ale tez wptywaja na wyniki
ekonomiczne i rozwdj przedsiebiorstw.

Zamiast zakonczenia

Wsrdéd najwazniejszych korzysci miedzypokoleniowej turystyki rodzin-
nej wymieni¢ trzeba jej dobroczynny wptyw na stan zdrowia przedstawicieli
wszystkich pokolen w rodzinie (zaréwno fizycznego, jak i psychicznego), rozwi-
janie relacji spotecznych (w tym réwniez miedzypokoleniowych), zmniejszenie
poczucia osamotnienia i izolacji najstarszego pokolenia (wynikajacych z utraty
bliskich lub ograniczonej sprawnosci). Bezcenna jest rowniez mozliwos¢ zdoby-
wania nowych doswiadczen, rozwijanie lub tez nabywanie nowych zaintereso-
wan, nabywanie nowych umiejetnosci, co powoduje autonomizacje, a przez to
prowadzi do wzrostu samooceny i motywacji do dalszego zycia w kazdym wie-
ku. Aktywnos¢ turystyczna, dostosowana do mozliwosci i potrzeb zaréwno oséb
starszych jak tez innych cztonkéw ich rodzin w konkretny sposéb podnosi jako$¢
ich zycia i dlatego wato ja rozwija¢ w kazdym wieku. A im wcze$niej, tym lepsze
efekty przynosi w skali catego zycia.

Miedzypokoleniowa turystyka rodzinna ma swoje wyzwania wewnetrzne
i zewnetrzne. Pierwsze sg zwigzane z kwestiami finansowymi i organizacyjny-
mi, ktére podja¢ musza wszyscy cztonkowie rodziny, przy dos¢ silnym bodzcu
motywacyjnym, jakim jest dobro dzieci. Zewnetrzne wyzwania sa zwigzane
z inicjatywami organizatoréw imprez turystycznych, w ktérych udziat biorg za-
razem osoby starsze, jak tez ich mfodsi krewni. Posrednio tez w te inicjatywy
zaangazowany powinien by¢ caty system spoteczny — poczawszy od publiczne-
go sektora turystycznego, poprzez stuzbe zdrowia, ale tez w zakresie socjalnego
wsparcia system pomocy spotecznej. W tym znaczeniu miedzypokoleniowa tu-
rystyka rodzinna — aktywnos¢ senioréw i dzieci, z racji ich nieuprzywilejowanej
pozycji spotecznej jako grup wiekowych — moze stac sie szczegdlnego rodzaju
wskaznikiem dobrobytu spotecznego i jakosci zycia rodziny.

Miedzypokoleniowa turystyka rodzinna jako swoista wyspa na ,oceanie tu-
rystycznym” posiada pewne zasoby, ktére warto rozwija¢ poprzez wspieranie
rozwoju tego rodzaju turystyki miedzypokoleniowej. Przede wszystkim stwarza
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mozliwos¢ transmisji systemu wartosci pomiedzy pokoleniami w rodzinie, a tak-
Ze przyczynia sie do rozwoju wiezi spotecznych wewnatrz tej specyficznej grupy
spotecznej. Dodatkowo MTR tworzy warunki do zbudowania autorytetu oséb
starszych w oczach mtodszego pokolenia. Jest tez okazja do przezycia podziwu
i zachwytu nad mtodszym pokoleniem, ktére rozkwita tylko wtedy, gdy znajdzie
sie dla niego czas i poswieci uwage. Miedzypokoleniowa turystyka rodzinna
jest swoistg szansa na aktywizacje w dobie technokracji, okazjg do spotkania
bliskich sobie ludzi.
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INTEGROWANIE RODZINY
JAKO CZYNNIK KREOWANIA
PRODUKTU HOTELARSKIEGO

Wstep

Rodzina, jako najstarsza i najpowszechniejsza forma zycia spotecznego, sta-
nowi podstawe istnienia spoteczenstwa, ktéra ma przypisane okreslone zada-
nia i funkcje. Wspotczesng rodzine charakteryzuje szereg problemow, z ktérych
na szczegolng uwage zastuguja te o charakterze ekonomicznym i kulturowym.
Z jednej strony sytuacja ekonomiczna rodzin powoduje zaniedbywanie przez
rodzicéw lub partneréw obowigzkéw (takze wychowawczych) wobec dzieci lub
siebie, gdyz zdobywanie srodkéw utrzymania rodziny jest bardzo czasochton-
ne. Ponadto coraz czesciej obserwowanym zjawiskiem w spoteczenstwie jest
,pogon”za karierg zawodowa. Z drugiej strony powazny problem stanowig kon-
flikty pokoleniowe miedzy dzie¢mi a rodzicami, ktérych zrédta nalezy upatry-
wac w réznych systemach wartosci i wzorach kulturowych oraz w naturalnej dla
mitodych ludzi sktonnosci do ,buntu” wobec wszelkich autorytetéw. Wszystko to
wptywa bardzo negatywnie na relacje miedzy cztonkami rodziny i niszczy ro-
dzinne wiezi (dezintegracja w rodzinie).

Taki stan rzeczy powoduje, iz w rodzinie pojawia sie potrzeba integrowania
jej cztonkoéw, a to moze stanowic¢ swego rodzaju inspiracje dla obiektéw hote-
larskich przy kreowaniu swojej oferty opartej na wspoélnym korzystaniu z ustug
hotelarskich. Hotelarze tworza wiec specjalne pakiety, ktére poza wspdlnym
noclegiem i konsumpcja gastronomiczng zawierajg ustugi dodatkowe majace
na celu wzmacnianie wiezi rodzinnych, a zatem integrowanie rodziny.

Celem opracowania jest przedstawienie wybranych ofert hotelarskich, wo-

bec ktérych czynnikiem kreowania jest integrowanie rodziny. Praca ma charak-
ter studium przypadku.
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Tre$¢ opracowania jest wynikiem wykorzystania przede wszystkim meto-
dy badawczej desk research w postaci analizy literatury przedmiotu, doniesien
branzowych oraz, w czesci empirycznej, eksploracji portali internetowych hoteli,
majacych w swojej ofercie omawiane pakiety ustugowe. Ponadto wykorzystano
metody operacji logicznych (przede wszystkim dedukgji i indukcji oraz metode
obserwacji (zwtaszcza w odwotaniu sie do aspektéw praktycznych).

Rodzina i jej integracja

Podstawowym srodowiskiem cztowieka, oddziatujacym w istotny sposéb
na jego rozwdj i wychowanie jest rodzina definiowana jako wspdélnota oséb,
instytucja ogolnoludzka, stanowigca podstawowa forme wspotzycia ludzi i in-
tegralng czes¢ kazdego spoteczenstwa. Rodzina jest najmniejszg i podstawowg
komorka spoteczenstwa, a w ujeciu instytucjonalnym charakteryzowana jest
w kategoriach pojecia matzenstwa, tj. jednostki prawnej, gospodarczej i spo-
tecznej (Dyczewski 1995, s. 23). Termin ,rodzina” ma interdyscyplinarny charakter
z uwagi na to, ze czesto stanowi podstawe badan socjologicznych, psycholo-
gicznych, ekonomicznych, filozoficznych, prawniczych i innych.

Wedtug A. Comte’a rodzina jest najwazniejsza i podstawowa grupg spotecz-
na. Rodzina jest kategorig zmienng, historyczng, stanowi narzedzie uspotecz-
niania jednostek, ich przygotowania do zycia w spoteczenstwie (Tyszka 1995,
s. 137).

Rodzina petni szereg funkgji, ktére przez Z. Tyszke definiowane sa w ramach
wyspecjalizowanych i permanentnych dziatan oraz wspoétdziatann cztonkéw ro-
dziny podejmowanych w zakresie wyznaczonych obowigzujacych norm i wzo-
réw prowadzacych do okreslonych efektéw. Z. Tyszka wskazat m.in. nastepujace
funkcje rodziny (Tyszka 1974, s. 60-70):

- materialno-ekonomiczna - okresla zaspokojenie materialnych potrzeb ro-
dziny, partykularyzacji dochodéw cztonkéw rodziny;

- opiekunczo-zabezpieczajagca - zabezpiecza wszystkich cztonkéw rodziny
potrzebujacych pomocy, zapewnia jej cztonkom dostep do codziennych
ustug (m.in. mieszkania, wyzywienia, odziezy) oraz opieke ludziom starszym
i chorym; tworzenie optymalnych mozliwosci wychowawczych;

- prokreacyjna — zaspokaja potrzeby rodzicielskie i emocjonalne poprzez za-
réwno rozszerzanie wiasnej grupy spotecznej, jak i catego spoteczenstwa;

- legalizacyjno-kontrolna — obejmuje system wartosciowo-normatywny lega-
lizujgcy m.in. posiadanie dzieci i ograniczong nieformalna kontrole rodziny
nad jej cztonkami;

- socjalizacyjna - polega na przekazywaniu dorobku kultury spoteczenstwa,
modelu zachowan, systemu wartosci, norm spotecznych itp.;

- klasowa - okresla przynalezno$¢ do grupy w strukturze spotecznej;

- rekreacyjno-towarzyska — charakteryzuje okreslone stosunki z otoczeniem,
znaczenie prawidtowego funkcjonowania organizmu;

- emocjonalno-ekspresyjna — okresla kontakty towarzyskie, zapewnia poczu-
cie bezpieczenstwa, higieny psychicznej, rownowagi emocjonalnej jednost-
ki, umozliwia ekspresje osobowosci.




Katarzyna Orfin, Marta Sidorkiewicz, Integrowanie rodziny jako czynnik kreowania...

J. Szczepanski wskazat natomiast na trzy podstawowe funkcje rodziny: pro-
kreacyjng (utrzymanie ciggtosci biologicznej gatunku ludzkiego), socjalizacyj-
na (przygotowanie jednostki do zycia w spoteczenstwie) oraz ekonomiczna
(zapewnienie cztonkom rodziny odpowiednich warunkéw bytu materialnego)
(Szczepanski 1970, s. 303-306). Wymienione funkcje rodziny odnosza sie w spo-
séb bezposredni do struktury rodziny, tj. uktadu rél i pozycji spotecznych, jak
réwniez majg wptyw na charakter wiezi taczacych jej cztonkdw.

Z punktu widzenia istoty niniejszego opracowania wskazane funkcje pozwa-
lajg na realizacje dziatan opiekunczo-wychowawczych, ktére oprécz zaspokaja-
nia potrzeb biologicznych, bezpieczenstwa, zachowania zycia i gatunku obej-
mujg psychospoteczne funkcjonowanie jednostek, tworzenie odpowiednich
mozliwosci wychowawczych. Niezwykle wazne jest dazenie do realizacji opisa-
nych funkgji, na ktére skfadajg sie m.in. atmosfera panujgca w rodzinie, poczucie
odpowiedzialnosci za opieke i wychowanie dzieci, okreslony styl wychowawczy,
system wartosci, udziat dzieci w zyciu rodziny oraz wiezi taczace cztonkéw rodzi-
ny (Forma 2007, s. 17).

Wspotczesnie zauwaza sie dos¢ zmodyfikowany model rodziny, niz jeszcze
kilkanascie lat temu. Waznym elementem zmian jest m.in. rola kobiety w rodzi-
nie, ktéra czesto jest aktywna zawodowo (z wyboru badz nie), co powoduje osta-
bienie wiezi rodzinnych, towarzyskich czy sasiedzkich. Warto zwréci¢ uwage na
zmniejszenie roli autorytetu ojca, wzrost liczby spraw rozwodowych, spadek re-
ligijnosci, wzrost liczby zwigzkéw nieformalnych i niepetnych rodzin, czy spadek
liczby potomstwa (Gizowski 2007, s. 315). Dodatkowo szybki postep naukowo-
techniczny ma bezposredni wptyw na styl zycia i stosunki miedzyludzkie, rozu-
miany przez pryzmat np. komunikowania sie w sposéb posredni, przez Internet,
telefon. Nalezy podkresli¢, iz wspotczesne zmiany nie zawsze maja charakter ne-
gatywny (kukasiewicz 2012).

Poczatki XXI w. to okres znacznego przemieszczania sie ludnosci w skali
globalnej, heterogenizacja spoteczenstw i spotecznosci, wzrastajgce znaczenie
zycia zawodowego. Wskazane zjawiska stanowig czynniki wptywajace na roz-
luznienie wiezi rodzinnych, modyfikacje rél spotecznych odgrywanych przez
nich w rodzinie. Zauwazalny jest réwniez proces wzrostu autonomii jednostek
wewnatrz rodziny, wrasta takze mozliwos¢ ich indywidualnego decydowania
o sobie. Zatem wspotczesne warunki ekonomiczne i spoteczne stanowia wy-
zwanie dla rodziny, w postaci poszukiwania mozliwosci wzmacniania wiezi, re-
lacji pomiedzy jej cztonkami. Warto podkresli¢, iz jej funkcje ulegaja modyfikacji
W ujeciu przemian ustrojowych, politycznych czy ekonomicznych, a stopien ich
realizacji czesto zwigzany jest z licznymi barierami (Lukasiewicz 2012).

W rodzinie, srodowisku spotecznym kazdego cztowieka wystepuja czynniki,
ktére jg integruja badz dezintegruja. Integracja i dezintegracja to trwate elemen-
ty, ktére przyczyniajg sie do rozwoju kazdej struktury spotecznej, w tym rodziny.
Najbardziej pozadanym procesem jest integracja, ktéra zapewnia poszczegél-
nym jednostkom przetrwanie oraz rozwdéj (Wachowiak 2001, za: . Zeber-Dzi-
kowska 2013, 5. 172).
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Do elementoéw, ktoére integrujg rodzine zaliczane s m.in.: zawarcie zwigzku
matzenskiego, narodziny dziecka, kultywowanie tradycji rodzinnych, jak row-
niez wzajemny szacunek partneréw, dobra komunikacja, wspdélne zaintereso-
wania. Do czynnikéw dezintegrujacych natomiast, ktérych w swietle literatury
jest wiecej niz integrujacych, zaliczane sg natomiast: konflikty w matzenstwach,
rozwody, wyjazdy do pracy za granice czy patologie (Zeber-Dzikowska 2013,
s.172).

Istotne jest by cztonkowie rodziny dazyli do unikania rozpadu wewnetrznych
wiezi integracyjnych, tj. dezintegracji rodziny (Wachowiak 2001, za: |. Zeber-Dzi-
kowska 2013, s. 174). Zatem nalezy poprzez réznorodne dziatania wzmacniac
wiezi faczace poszczegdlne jednostki, czyli integrowac rodzine. W tym celu
moga by¢ zastosowane réznorodne rozwiagzania, ktére beda m.in. wzmacniaty
wzajemna komunikacje, zrozumienie, rozszerzaty wspélne zainteresowania. Na-
przeciw rodzinie i jej potrzeb wychodza obiekty hotelarskie oferujac specjalne
produkty jej dedykowane.

Produkt hotelarski i jego elementy

Zagadnienie produktu jest bardzo rozlegte i zréznicowane, poniewaz na ryn-
ku wszelkie dobra okresla sie tym mianem. P. Kotler (1999, s. 7), w ujeciu mar-
ketingowym, zdefiniowat produkt jako wszystko co jest oferowane na rynku
nabywcom i co jest w stanie zaspokoic¢ okreslong potrzebe lub pragnienie. Po-
dobnie produkt zdefiniowat J. Altkorn, okreslajac go jako oferte lub propozycje
sprzedawcy weryfikowana przez rynek (Altkorn 1998, s. 97). Produktem moga
by¢ rzeczy fizyczne (przedmioty), ustugi, pomysty, idee, miejsca, organizacje,
stowarzyszenia, widowiska, spotkania, projekty technologiczne i organizacyjne
oraz inne wytwory potencjatu intelektualnego, przyrodniczego, produkcyjnego
i spotecznego ludzkosci; produkt moze by¢ réwniez kombinacjg wymienionych
elementow.

Struktura produktu w ujeciu uniwersalnym okreslana jest najczesciej w po-
staci dwéch koncepcji jego budowy - autorstwa T. Levittal oraz P. Kotlera. Kon-
cepcja T. Levitta wskazuje na trzy sktadowe produktu: rdzen (istota produktu),
produkt rzeczywisty i poszerzony. Istote produktu stanowi jego funkcjonalnos¢
oraz pewne rozwigzania techniczne. Produkt rzeczywisty natomiast to elemen-
ty majace wptyw na postrzeganie produktu przez nabywcéw (m.in. marka).
W zakresie produktu poszerzonego znajduja sie dodatkowe korzysci dla konsu-
menta, tj.: gwarancja, reklamacje, dostepnos¢ punktéw ustugowych. Koncepcja
P. Kotlera obejmuje pie¢ poziomdw struktury produktu: podstawowy pozytek,
produkt podstawowy, produkt oczekiwany, produkt rozszerzony oraz produkt
potencjalny (Rutkowski 2011, s. 29).

Produkt hotelarski danego przedsiebiorstwa hotelarskiego wystepuje
w postaci niematerialnej i jest utozsamiany z ustuga hotelarska, ktéra zgodnie

! W ksigzce Produkt turystyczny albo jak organizowa¢ poznawanie $wiata: przewodnik do
¢wiczen J. Kaczmarka, A. Stasiaka i B. Wiodarczyka (2002) po raz pierwszy w literaturze
polskiej zaprezentowano koncepcje T. Levitta rozszerzong do pieciu wymiaréow.




Katarzyna Orfin, Marta Sidorkiewicz, Integrowanie rodziny jako czynnik kreowania...

z polskim prawodawstwem okreslana jest jako krétkotrwate, ogéinodostepne
wynajmowanie doméw, mieszkan, pokoi, miejsc noclegowych, a takze miejsc
na ustawianie namiotéw lub przyczep samochodowych, oraz ze $wiadczeniem
w obrebie obiektu ustug z tym zwigzanych (Ustawa z 29 sierpnia 1997 roku...,
2004).

Ustuga hotelarska moze by¢ swiadczona zaréwno w obiektach hotelarskich,
zaliczanych do hotelarstwa wifasciwego (np. hotele, pensjonaty, motele, kem-
pingi), jak i w innych obiektach, w ktérych ustuga ta jest podstawa prowadzonej
dziatalnosci badz uzupetnieniem dziatalnosci innej, podstawowej, wobec ktorej
Swiadczenia hotelarskie s komplementarne (Milewski, Pawlicz, Sidorkiewicz
2010, s. 346-356). Ustugi hotelarskie ze wzgledu na swoja ztozonos¢ dzielone sg
na ustugi noclegowe, gastronomiczne oraz dodatkowe (Turkowski 2010, s. 19).

Ustuga hotelarska zazwyczaj nie jest celem konsumpcji samym w sobie,
okresdlana jest mianem ustugi umozliwiajacej, a takze utatwiajacej odbycie po-
drézy i pobyt w miejscu docelowym podrézy (Turkowski 2010, s. 34). Wspot-
czesnie jednak moze stac sie celem samym w sobie, kiedy podstawowa ustuga
hotelarska, taka jak nocleg i/lub wyzywienie, wraz z elementami dodatkowymi,
tworzy okreslony produkt. Ten wihasnie wariant dotyczy tematyki niniejszego
opracowania.

Kazdy produkt ma kilka pozioméw (warstw), a ich suma skfada sie na cato-
sciowa koncepcje produktu (Sojka, red. 2003, s. 19). W oparciu o uniwersalng
strukture produktu mozna wyrézni¢ nastepujace elementy (wymiary/warstwy)
struktury produktu hotelarskiego:

- rdzen (istota) produktu,
- produkt rzeczywisty (podstawowy),
- produkt poszerzony (ulepszony).

Rdzen produktu hotelarskiego to podstawowa potrzeba gosci, ktéra decy-
duje o wyborze i konsumpcji danej oferty (Panasiuk, red. 2005, s. 76). Wyodreb-
niony rdzen produktu nie bywa zwykle przedmiotem transakgcji, poniewaz ce-
chy popytu hotelarskiego sprawiaja, ze w sktadzie produktu musza by¢ zawarte
ustugi i dobra zaspokajajace potrzebe podstawowg i potrzeby komplementarne
(Altkorn 1998, s. 100).

Produkt rzeczywisty to z kolei realna oferta, ktéra gos¢ kupuje w celu zaspo-
kojenia danej potrzeby. Produkt rzeczywisty jest wiec odpowiedzig na istote
produktu i przedstawia konkretny przedmiot transakgcji na rynku hotelarskim.
Wymiar produktu poszerzonego i rzeczywistego jest niewatpliwie wymiarem,
ktdéry wcigz ewoluuje, zmieniajac sie wraz z rosnagcymi wymaganiami konkuren-
cyjnego rynku hotelarskiego (Panasiuk, red. 2005, s. 76). Zmienia sie on w wy-
niku wzrostu poziomu zamoznosci, cywilizacji i kultury, wptywajac na sposéb
podrézowania i spedzania wolnego czasu (Altkorn 1998, s. 100).

Przez produkt poszerzony nalezy rozumiec jako wszystkie dodatkowe swiad-
czenia, ktére wzbogacaja produkt i czynig go bardziej konkurencyjnym. W tym
miejscu nalezy zaznaczy¢, ze o ile rdzen produktu hotelarskiego pozostaje czyms
relatywnie trwatym, tak jak w miare state sg potrzeby cztowieka wzgledem wy-
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poczynku, uprawiania sportow czy zwiedzania miasta, o tyle produkty rzeczywi-
sty i poszerzony ulegaja statej ewolucji (Motyka 1997, s. 25). To bowiem, co dla
jednych dostawcéw ustug hotelarskich jest produktem poszerzonym dla innych
stanowi produkt rzeczywisty. Przyczyn takiego stanu rzeczy nalezy upatrywac
przede wszystkim w rodzaju i kategorii obiektu hotelarskiego, postepie tech-
nologicznym oraz gospodarczym, stopniu zamoznosci spoteczenstwa, stopniu
ochrony srodowiska, czy tez w poziomie kulturalnym i cywilizacyjnym ludzi. Ze
wzgledu na to, ze potrzeby ulegaja ciggtym rozwojom ilosciowo-jakosciowym,
podobnie jak zdolnos¢ konkurentéw do ich zaspokajania, przedsiebiorstwa ho-
telarskie, powinny w miare swoich mozliwosci stale rozszerza¢ swojg oferte, aby
jak najlepiej spetniata ona wymogi klientow (Panasiuk, red. 2004, s. 154).

Walka konkurencyjna o potencjalnego klienta najczesciej odbywa sie nie
za pomoca produktu podstawowego, ale za pomocg dodatkowych elementéw
oferty. Dodatkowe korzysci maja bowiem decydujacy wptyw na decyzje o zaku-
pie danego produktu (Perenc, red. 2001, s. 178).

W literaturze przedmiotu opisane sa jeszcze dwa inne wymiary produktu.
Pierwszym z nich jest produkt potencjalny (oczekiwany), czyli zbiér cech i wa-
runkéw, jakich oczekuja nabywcy decydujacy sie kupi¢ dany produkt (produkt
oczekiwany moze by¢ tozsamy z produktem rzeczywistym lub poszerzonym),
drugim za$ jest produkt psychologiczny, ktéry stanowi wszystko to, co pozo-
staje w $wiadomosci klienta od momentu pierwszego kontaktu z produktem
az po zakonczenie jego konsumpgji (Panasiuk, red. 2005, s. 76). Obiekt hotelar-
ski powinien dazy¢ do tego, by gos¢ odczut satysfakcje z dokonanego wyboru,
albowiem zwieksza to szanse na jego lojalnos¢ i ponowna wizyte, jak réwniez
prawdopodobienstwo pozytywnego rozgtosu wséréd potencjalnych gosci.

Produkty hotelarskie integrujace rodzine.
Studium przypadku

Z obserwacji rynku hotelarskiego wynika, iz hotele majg w swojej ofercie
sprzedazowej przede wszystkim trzy produkty, ktére moga pehic¢ funkcje inte-
gracyjna w rodzinie. Pierwszy to,pakiet dla matki i cérki’, drugi to,pakiet roman-
tyczny” (skierowany w kontekscie rodzinnym m.in. do matzenstw/partneréw),
trzeci zas to ,pakiet rodzinny” (skierowany do rodzicéw z dzie¢mi). Na potrzeby
niniejszej pracy, za posrednictwem informacji dostepnych na oficjalnych stro-
nach internetowych obiektéw hotelarskich, przeanalizowano wybrane pakiety,
dotyczace niniejszego zagadnienia.

Zaprezentowane w tab. 1, 2 i 3 studia przypadkéw produktéw oferowanych
przez obiekty hotelarskie sa wynikiem nielosowej metody doboru préby badaw-
czej, tzw. proby uznaniowej (convenience sampling), polegajacej na wyborze
uczestnikédw ze wzgledu na ich dogodng dostepnos¢ i bliskos¢. Sposrdd ofert
dostepnych na rynku do zaprezentowania kazdego rodzaju pakietu tematycz-
nego, stanowigcego przyczynek do dyskusji nad integracjg rodziny w obiektach
hotelarskich, wybrano dwa - z funkcja SPA w celu ich poréwnania. W tabeli
1 zestawiono dwie oferty hotelarskie dedykowane matce i cérce.
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Tabela 1. Poréwnanie struktury marketingowej produktéw hotelarskich
dedykowanych matce i corce

Integrowanie matkiz corkq

Rdzeri
produktu

— 7nodegow, - ?ar’:gglzeigrl{niew zywienie w formie bufetu

— cafodzienne wyzywienie w formie bufetu szwedz- . vy
Z | kiego, szwedzkiego, .

S Wypoyczenie stafioka —  dostep do Internetu w pokoju,

g Y . — nieograniczone korzystanie z duzego basenu
S |— bezptatne korzystanie z basenu rekreacyjnego hvd . fiskiel zioh
5, fafnia parowa i jacuzz zsystemem hydromasazy, z saun (fifiskiej, zioto-
é — odbrezaiaca kapiel w basenie z morska wod Wej, parowej) wraz z tepidarium oraz z zewnetrz-
£ . Morzg !\slarjti\i/veggp qWoaa nego jacuzzi na tarasie,

~ elaksw §wieci’e saun fazni pofaczony — mozliwo$¢ korzystania ze strefy do ¢wiczen

. cardio i fitness,
zwyciszeniem w strefie wypoczynku, )
— parking,

&inana powitanie zebranie informacyjne przy lampce — zabiegi dla matki i cérki (bez podziatu na kon-
= |— wtrakce pobytu uroczysta kolacja przy Swiecach laetne °S9by)f zableg na.slforg \.NOk‘# oczt, zab_leg
R | lub wieczorek przy muzyce CD na twarz i szyje, zabieg liftingujacy i wygtadzajacy
S |_ Jabieqidlamamyw abirlmetach SPA: manicure zmarszczki mimiczne, masaz ciata, zabieg piele-
s pedicure, gabieg na t\);/arzg kapiel masai'cia’fa ’ gnacyjny na whosy, manicure, peeling ciata zabieg
S |- zabiegidla cérki w gabinetach SPA: manicure, Te%g;];c?igyr:?hzt\:,zyao wyboru (nordic walkin
= | pedicure, zahieg na twarz, kapiel, peeling diata, imnastJeka 2 elementami .g i kinezvterania 9

— zajecia nordic walking z instruktorem fitness grupowayw basenie piIater gulmba) yierap

(3 dla matki, 2 dla corki), ' ' ’

— korzystanie z zabiegéw odnowy biologicznej przez matke i cérke — rownolegle, w jednym gabinecie SPA,
przy udziale dwdch pracownikow departamentu SPA,

Produkt
potengjalny

% § — wszelkie aktywnosci, przywileje i elementy produktu rzeczywistego oraz produktu poszerzonego
S (poza zabiegami w gahinetach SPA),
-g o>
2 | . — od 1570 zt za 4 noclegi od osoby (392,5 zt
3 od 1595 ztza 7 noclegdw od osoby (228 zt za dobe), zadobe),

—  hotel 4-gwiazdkowy z funkcja SPA

Rodzaj
obiektu

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: www.unitral.pl/ oraz www.mali-
nowehotele.pl/; 11.07.2014 r.

Analizujac dane zawarte w tab. T mozna stwierdzi¢, iz podstawg rodzinnego
integrowania sie matki i corki jest przede wszystkim warstwa produktu rzeczy-
wistego. Warstwa produktu poszerzonego stanowi znaczny potencjat w proce-
sie integracji, polegajaca na réwnolegtym korzystaniu z zabiegéw odnowy bio-
logicznej, w tym samym pomieszczeniu.

W tabeli 2 zestawiono dwie oferty hotelarskie dedykowane integracji
matzenstw/partneréw.
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Tabela 2. Poréwnanie struktury marketingowej produktéw hotelarskich
dedykowanych partnerom

e £
L S5 . 7
NS Integrowanie partneréw
« 2
S
Nazwa T P "
pakietu ,Dwie potdwki pomaranczy Weekend we dwoje
— 2noclegi,
— 2nodlegi, — catodziennie wyzywienie w formie bufetu
— catodzienne wyzywienie w formie bufetu szwedz- szwedzkiego, w tym jedna uroczysta
_ kiego, w tym dwie kolacje przy Swiecach i lampce kolacja z kieliszkiem wina,
.‘g wina dla dwojga, — dostep do Internetu i HD TV w pokoju,
g — wypozyczenie szlafroka, — nieograniczone korzystanie z duzego
S — bezpfatne korzystanie z basenu rekreacyjnego z basenu z systemem hydromasazy, z
% taznia parowa i jacuzzi, saun (fiiskiej, ziotowej, parowej) wraz z
g — odprezajaca kapiel w basenie z morska woda z tepidarium oraz z zewnetrznego jacuzzi
Morza Martwego, na tarasie,
— relaks w Swiecie saun i fazni potaczony z wycisze- | — mozliwo$¢ korzystania ze strefy do ¢wiczen
niem w strefie wypoczynku, cardio i fitness,
— parking,
— mozliwos¢ zamdwienia $niadania do tozka,
— niespodzianka w pokoju — kosz owocow,
= ~ program zabiegéw yvellness&SPA vyykonywanych Wi zabiegi dla Pani i Pana w gabinecie dla par
S ekskluzywnych gabinetach dla Pani (zabieg nawil- . R
x .. X (bez podziatu na konkretne osoby): zabieg
4 zajacy, peeling, maska), .
3 2 na twarz, masaz,
= — program zahiegéw wellness&SPA wykonywanych ) . - N
= ) ) — wspdlna kapiel w winie w gabinecie dla
e w ekskluzywnych gabinetach dla Pana (zabieg dwoida
£ navilzajacy, masaz), - seaang V\; saunie dla dwojga
— program zahiegéw wellness&SPA wykonywanych w 192,
ekskluzywnych gabinetach dla dwojga (peretkowa
kapiel),
*°§_ —. | — korzystanie z zabiegdw odnowy biologicznej przez | — nauka masazu dla Pana i Pani, masaz wza-
= = pare — réwnolegle, w jednym gabinecie SPA, przy jemny w gabinecie SPA dla dwojga przy
g udziale dwdch pracownikow departamentu SPA, udziale pracownika departamentu SPA,
a-
% § — wszelkie aktywnosci, przywileje i elementy produktu rzeczywistego oraz produktu poszerzonego (w
XS tym wspdlny zabieg w gahinecie SPA)
38>
b B . — 0d 1070 zt za 2 noclegi od osoby (505 zt
3 0d 675 ztza 2 noclegi od osoby (337,50 zt za dobe), 7a dobe),
gif — hotel 4-gwiazdkowy z funkdja SPA.

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: www.unitral.pl/

oraz www.malinowehotele.pl/; 11.07.2014 r.
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Analizujac dane zawarte w tab. 2 mozna stwierdzi¢, iz podstawg rodzinnego
integrowania sie partnerow jest przede wszystkim warstwa produktu poszerzo-
nego. Jego elementy bezposrednio wptywajg na zacie$nienie wiezi pomiedzy
partnerami, szczegoélnie gdy zabiegi odbywaja sie w tym samym pomieszczeniu,
réwnolegle dla obu cztonkéw rodziny. Z pewnoscig istotna jest warstwa produk-
tu rzeczywistego, ktéra zawiera podstawowe elementy oferty.

W tabeli 3 zestawiono dwie oferty hotelarskie dedykowane rodzinom

z dzie¢mi.
Tabela 3. Poréwnanie struktury marketingowej produktéw
hotelarskich dedykowanych rodzinie
S
§ 83 Integrowanie rodziny
Nazwa ) — ’ . "
pakietu Pakiet rodzinny ,We are family — Pakiet rodzinny
— 2nodlegi,
) — catodzienne wyzywienie — bufet szwedzki,
— 4nodlegi, ) - o
. Lo . — zaproszenie do restauracji na kawe i ciastko dla
— catodzienne wyzywienie w formie bufetu Iy o .
= - rodzicow oraz na ciastko i zdrowy sok dla dziecka,
S szwedzkiego, — dostep do Internetu w catym hotelu
g — szlafrok i reczniki w trakcie pobytu, _ szlaf(sgk !
g — Codzienne nieograniczone korzystaniez - moiliw{)s’c’ bezptatnego wypozyczenia i przecho-
= kompleksu SPA, . °Zpiatnego wypozy P
= . wania rowerow,
< — sala gimnastyczna, g o
a : — motzliwos¢ bezpfatnego wypozyczenia i kijkéw do
— internet bezprzewodowy, dicwalki
— parking noraic watking,
P ' — sejf w pokoju,
— parking,
— bilety na przejazd nowoczesna kolejka gondo-
lowa,
— Txrodzinny spacer nordic walking, — pluszowy przyjaciel dla dziecka,
= — 2xpopotudniowe zajecia sportowe dla catej | — masaz czekolada catego ciata dla wszystkich,
§ rodziny, — zabieg nawilzajaco-regenerujacy dla oséb
3 — opieka nad dzieckiem podczas zabiegdw, dorostych,
= — w pokoju DVD z bajkami i filmami dla dzieci, | — niezbednik turysty — informator turystyczny o
3 — pakiet zabiegéw SPA dla Mamy i Taty, okolicy,
= — Park Dinozaur6w (45 km od hotelu), — strefamalucha, a w niej Playstation, gry, za-
— 700 Safari (30 km od hotelu), bawki,
— zewnetrzny plac zabaw, specjalne menu dla
dzied,
£t
S £ |— wspdlnezajecia dla catej rodziny (np. zajecia kulinarne, plastyczne),
&2
s o=
g g § — wszelkie aktywnosci, przywileje i elementy produktu rzeczywistego oraz produktu poszerzonego,
E
= — 0d821ztza 4 noclegi od osoby — 0d617 ztza 2 noclegi od osoby
S (410,50 zt za dobe), (308,50 zt za dobe),
-E E 2 |- pensjonat 3-gwiazdkowy z funkcja SPA, Hotel 4-gwiazdkowy z funkcja SPA
o« ©

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: www.afrodyta-spa.pl/pensjonat
oraz www.hpr.hotelsystems.pl; 11.07.2014 .
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Na podstawie tresci tab. 3 mozna stwierdzi¢, iz podstawg integracji rodziny
jest przede wszystkim warstwa produktu poszerzonego. Jego elementy bez-
posrednio wptywaja na zaciesnienie wiezi pomiedzy jej cztonkami, szczegdlnie
z uwagi na wspdlne spedzanie czasu, podejmowanie réznorodnych aktywno-
$ci. Wspolny spacer, zabiegi SPA czy uprawianie turystyki na danym obszarze
bezposrednio wptywaja na proces integracji rodziny. Warto zauwazyc¢, ze w pa-
kietach rodzinnych znalazly sie elementy skierowane wytacznie do rodzicéw, co
wptynie dodatkowo na zaciesnienie wiezi rodzinnych pomiedzy nimi.

Ceny wskazanych pakietéw ksztattujg sie réznorodnie, dla pakietu matki
z cérka od 200 do 400 zt za dobe, dla rodzin 300-400 zt za dobe, natomiast naj-
drozsze pakiety proponowane sa dla par — 300-500 zt za dobe.

Podsumowujac wszystkie trzy rodzaje ofert, ktére pozwalajg integrowac
cztonkdéw rodziny, tj.,,pakiet dla matki i cérki’,,,pakiet dla partneréw” oraz,pakiet
rodzinny”, mozna stwierdzi¢, iz najwieksza integracja rodziny odbywa sie w przy-
padku zaprezentowanego pakietu drugiego i trzeciego. Z danych zawartych
w tabelach wynika bowiem, ze wszelkiego rodzaju ustugi, przywileje i aktywno-
$ci nalezace do warstwy produktu poszerzonego, poza oczywistym integrowa-
niem sie na poziomie produktu rzeczywistego, odbywa sie wiasnie w przypadku
tych ofert. Istotne jest wspdlne spedzanie czasu wolnego, zaangazowanie w ra-
mach wspdlnych aktywnosci i programu oferowanego przed obiekt hotelarski.
Infrastruktura, ktérg dysponuja obiekty, stanowi podstawe dla pomystowego
i warto$ciowego przebywania w obiekcie w celu integrowania cztonkéw rodzi-
ny. Istotne jest, ze obiekty hotelarskie nie tylko zauwazaja potrzebe kreowania
produktéw dla catej rodziny, ale takze dla ich poszczegélnych jej cztonkéw - np.
mamy z cérka czy mamy z tata. Integracja czesci rodziny poprzez produkt hote-
larski, np. matzenstw, moze wptywac na integracje catej podstawowej komorki
spotecznej w srodowisku codziennym. Innymi stowy zrelaksowani, wypoczeci
i szanujacy sie rodzice duzo skuteczniej bedg realizowa¢ podstawowe funkcje
przypisywane rodzinie.

Zakonczenie

Na podstawie przedstawionych przyktadéw mozna zaobserwowac zmie-
niajaca sie wspotczesnie oferte obiektéw hotelarskich, tj. kierowanie jej coraz
bardziej precyzyjne do konkretnych odbiorcéw. Do niedawna pakiety SPA dla
mezczyzn stanowity produkty niszowe, a obecnie stanowia jeden z gtéwnych
produktéw w omawianych rodzajach obiektéw. Mozna jednocze$nie wyciggna¢
whiosek, iz przysztos¢ obiektéw hotelarskich lezy w potencjale produktéw de-
dykowanych rodzinie i pojedynczym jej cztonkom.

Opisane w artykule oferty mogg kreowac jedynie obiekty, ktdre majg, poza
noclegowo-gastronomiczng, funkcje dodatkowg - np. obiekty typu SPA, gdyz
ich baza odnowy biologicznej pozwala oferowa¢ wiele ustug nalezacych do
warstwy produktu poszerzonego, ktéry tak naprawde tworzy tego rodzaju
szczegolna oferte. W zwigzku z powyzszym tego rodzaju warunek, jesli chodzi
0 najbardziej uniwersalny obiekt noclegowy, jakim jest hotel, musi mie¢ mini-




Katarzyna Orfin, Marta Sidorkiewicz, Integrowanie rodziny jako czynnik kreowania...

mum 3-gwiazdkowy standard, poniewaz zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra
Gospodarki i Pracy z dnia 19 sierpnia 2004 r. W sprawie obiektéw hotelarskich
i innych obiektéw, w ktdrych sq Swiadczone ustugi hotelarskie w zakresie wymo-
gow dotyczacych ,Oferty ustug podstawowych i uzupetniajacych” w hotelach
dopiero o takim standardzie wymaga sie $wiadczenia ustug bagazowych (wy-
maganie nr 39), ustug gastronomicznych (wymaganie nr 46) i ustug w zakresie
zespotu odnowy biologicznej (wymaganie nr 49).

Pewien niewykorzystany potencjat w kontekscie integrowania rodziny moze
stanowi¢ pomyst na pakiet dla ojca i syna z wykorzystaniem obiektu z funkcja
rozrywkowa w postaci kasyna lub zlokalizowanego niedaleko pola golfowego.
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Jerzy taciak

Szkofa Gtéwna Turystyki
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Instytut Turystyki

UCzESTNICTWO RODZICOW
Z DZIECMI W WYJAZDACH

TURYSTYCZNYCH W LATACH
2000-2010

Wprowadzenie

Turystyka z pewnoscig jest formg aktywnosci cztowieka, ktéra faczy poko-
lenia. Nawet potoczna obserwacja zycia spotecznego pozwala dostrzec wiele
miedzypokoleniowych aspektéw turystyki. Moze to by¢ rodzaj przedtuzenia
zycia codziennego w mniej codziennych, czyli turystycznych warunkach, gdy
babcia zamiast w domu cate lato opiekuje sie wnukami mieszkajac w przyczepie
kempingowej, a pracujacy rodzice przyjezdzaja tam na weekendy. Moze to by¢
uznanie turystyki jako waznej wartosci przez najstarsze pokolenie, czyli bedace
juz babciami i dziadkami. Przyktadem niech beda reakcje starszych oséb na py-
tanie o uprawianie turystyki w prowadzonym przez ankietera pogtebionym wy-
wiadzie na temat przemian obyczajéw. Zdarza sie, ze takie starsze osoby, mimo
ze ze wzgledu na wiek czy stan zdrowia same nie wyjezdzaja, majg potrzebe
mowienia o wyjazdach swoich dzieci i wnukow jako o istotnej wartosci. Odnosi
sie wrazenie, ze uczestnicza - jak przytacza za M. Boyer K. Przectawski - w podré-
zy przedtuzonej swoich bliskich (M. Boyer rozréznia trzy czasy kazdej podrézy:
podréz wyobrazong, przezywang i przedtuzonag). Turystyka taczy pokolenia przy
organizacji wyjazdéw. Bywa, ze dzieci — bardziej sprawne w obstudze kompu-
tera, w szczegdlnosci w korzystaniu z Internetu — pomagaja rodzicom w znale-
zieniu odpowiedniej oferty czy tanszego potaczenia lotniczego. Dzieci, zwykle
lepiej mowigce w jezykach obcych niz rodzice, pomagaja w porozumiewaniu sie
podczas wspdlnych zagranicznych wyjazdoéw z babcig, dziadkiem czy rodzicami.
Zdarza sie, ze pomagaja rodzicom bedacym za granica w ttumaczeniu bedac
w Polsce i kontaktujac sie przez telefon komérkowy rodzicéw, gdy trzeba poro-
zumiec sie np. z obstuga hotelu. Wreszcie turystyka taczy pokolenia w sposéb
bezposredni, mozna by powiedzie¢ dostowny, przy wzajemnych odwiedzinach
réznych pokolen, zwtaszcza gdy zamieszkuja daleko od siebie, a ich kontakty sa
rzadkie.
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Niniejsza praca poswiecona jest jeszcze innemu miedzypokoleniowemu
aspektowi turystyki. Podstawowym celem opracowania jest przedstawienie
wyjazddw turystycznych Polakéw pod katem wspétuczestnikdw podrézy oséb
wyjezdzajacych, ze zwrdceniem szczegdlnej uwagi na wyjazdy rodzinne, w kto-
rych biorg udziat przedstawiciele dwodch pokolen — dwoje wspotmatzonkow
i dzieci. Niestety, wyjazdy, w ktérych uczestniczg trzy pokolenia sg wedtug pro-
wadzonych badan tak nieliczne, ze niemozliwe jest przeprowadzenie analizy
statystycznej. Gléwne pytania, jakie postawiono, to: z kim najczesciej wyjezdza-
my?, czy zmienia sie towarzysz podrézy w zaleznosci od jej rodzaju?, czy wspot-
uczestnik zmieniat sie w dekadzie 2000-2010? Wreszcie - jak diugo trwajace
podréze preferujg osoby tworzace petng dwupokoleniowa rodzine?

Praca oparta jest na wynikach badan Instytutu Turystyki realizowanych
w ramach ,Programu badan statystycznych statystyki publicznej” na zlecenie
Ministerstwa Sportu i Turystyki. Badania przeprowadzane byly na reprezenta-
tywnych ogélnopolskich prébach od potowy lat 90. minionego wieku do roku
2012. Préba objeta okoto 4 tys. oséb. Badania przeprowadzano w styczniu kaz-
dego roku i dotyczyly uczestnictwa Polakéw w wieku 15 i wiecej lat w wyjaz-
dach turystycznych w catym poprzednim roku. W latach 2000-2010 pytano re-
spondentéw o osoby, ktére towarzyszyly im podczas wyjazdu (z kim Pan/Pani
wyjechat/a?). Pytanie powtarzano przy kazdym wyréznionym rodzaju wyjazdu,
czyli w odniesieniu do krajowych wyjazdéw dtugookresowych obejmujacych
pie¢ i wiecej dni, krajowych wyjazdéw krétkookresowych obejmujacych od
dwdch do czterech dni i do wyjazdéw zagranicznych pofaczonych co najmniej
z jednym noclegiem w innym kraju. Wsréd mozliwych odpowiedzi wyrézniono:
wspdétmatzonka, dzieci, rodzicdéw, inne osoby z rodziny, ale réwniez znajomych
(kolegdw, kolezanki) i sympatie. Uwzgledniono réwniez wyjazdy bez oséb towa-
rzyszacych (odpowiedz: ,wyjezdzatem sam”).

Z punktu widzenia niniejszego opracowania najbardziej istotne sa wyniki
badan dotyczace wyjazdéw respondentéw z dzie¢mi. Podréze ankietowanych
z rodzicami stanowig relatywnie niewielki odsetek, wyjazdy jednoczesnie z ro-
dzicami i dzie¢mi okazaty sie na poziomie nieistotnym statystycznie, ale wyjaz-
dy respondentéw z dzie¢mi oraz jednoczesnie z dzie¢mi i wspotmatzonkiem sg
warte blizszej analizy. Wyniki badarn moga pozwoli¢ odpowiedzie¢ na pytanie
o skale wspolnych turystycznych podrézy dwéch pokolen - rodzicéw i dzieci.

Prezentowane wyniki badan dotycza lat 2000-2010, gdyz tylko w wymienio-
nym okresie w przeprowadzanych badaniach znalazty sie pytania o osoby towa-
rzyszace podczas podrézy.

Po przedstawieniu uczestnictwa Polakéw w trzech rodzajach wyjazdéw tu-
rystycznych (tab. 1) dla kazdego z nich oméwiono wyniki badan dotyczace oséb
towarzyszacych w podroézy dla ogétu Polakéw biorgcych udziat w okreslonym
rodzaju wyjazdu (tab. 2, 4 i 6). Nastepnie zaprezentowano skale uczestnictwa
w podrézy oséb wchodzacych w sktad petnej rodziny, ich wspdlnego uczest-
nictwa w wyjazdach z matzonkiem, z dzieckiem, ktére nie przekroczyto 18. roku
Zycia, a takze jednoczesnie ze wspotmatzonkiem i niepetnoletnim dzieckiem (do
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18 lat) oraz jednoczednie ze wspétmatzonkiem i z dzieckiem w wieku do 14 lat
(tab.3,5i7).

Z kazdej préby badawczej z lat 2000-2010 wybrano respondentéw, ktérzy
byli w zwigzku matzeriskim i mieli niepetnoletnie dzieci. W okoto 4-tysiecznej
prébie takich oséb byto w zaleznosci od roku badania od 1030 do 1345. W ten
sposéb mozna byto okresli¢ poziom uczestnictwa w turystyce oséb tworzacych
petna rodzine, w sktad ktérej wchodza niepetnoletnie dzieci. Mozna byto réw-
niez okresli¢ udziat w ich wspélnych wyjazdach. W podobny sposéb wybrano
respondentéw tworzacych rodziny wychowujace dzieci do 14. roku zycia. Takich
0s6b w poszczegdlnych latach byta r6zna liczba - od 900 do 1193. Chodzito o po-
kazanie réznic miedzy populacja Polakéw ogétem a osobami tworzacymi petne
rodziny (w dwdéch wersjach: z dzie¢mi do 18.i do 15. roku zycia) pod wzgledem
uczestnictwa w wyjazdach turystycznych i oséb towarzyszacych w podrézy.

Uczestnictwo Polakéow
w wyjazdach turystycznych

Punktem wyjscia do dalszych analiz jest uczestnictwo Polakéw w trzech
gtéwnych rodzajach wyjazdéw. Odsetki mieszkancéw Polski bioragcych udziat
w poszczegdlnych rodzajach wyjazdéw przedstawia tab. 1. W latach 2000-2010
obserwujemy znaczacy spadek uczestnictwa Polakéw w krajowych wyjazdach
dtugookresowych i jeszcze wiekszy w krajowych wyjazdach krétkookresowych.
Liczba oséb bioracych udziat w krajowych wyjazdach dtugookresowych w la-
tach 2000-2010 spadta z 10,6 min do 8,5 min (z 34% do 26% Polakéw w wie-
ku 15 i wiecej lat), w odniesieniu do krajowych wyjazdéw krétkookresowych
-z 11,5 mIn w2000 r.do 6,6 min w 2008 (z 27% do 20%). W roku 2010 na krotko
w ramach podrézy krajowych wyjechato 7,2 min 0séb (22%).

Poziom uczestnictwa Polakéw w wyjazdach zagranicznych charakteryzuje
sie mniejszymi réznicami w poszczegolnych latach, chociaz widzimy znaczacy
jego spadek w 2003 r. (3,3 mln wyjezdzajacych; 11%), ale z drugiej strony istotny
wzrost w 2008 r. (17%) — najlepszym roku pod wzgledem zagranicznych wyjaz-
déw Polakéw (podobny byt 2013). Za granice wyjechato wtedy 6 min Polakéw
(5,5 mIn os6b w wieku 15 i wiecej lat oraz 0,5 min oséb w wieku do 14 lat).

Tabela 1. Uczestnictwo Polakéw w wyjazdach turystycznych (%)

Rok
Wyjazdy
2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Krajowe 3 | 32| 3| 2| 9] 29 | 8| 28| 29| 3] %
(5 i wiecej dni)

Krajowe (2—4dni) | 37 34 35 31 27 24 23 23 20 21 22

Zagraniczne
(co najmniej 15 14 14 n 12 12 14 15 17 16 14
jeden nocleg)

Zrédto: opracowanie whasne.
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Osoby towarzyszace podczas krajowych podrozy
na co najmniej piec dni

Przed analizg wyjazdéw respondentéw z dzie¢mi warto zatrzymac sie na
moment przy ich wyjazdach z rodzicami. W kraju na co najmniej pie¢ dni z ro-
dzicami w analizowanym okresie wyjezdzato 7-9% oséb badanych. Byt to sto-
sunkowo niewielki udziat, ale nalezy pamieta¢, ze badania przeprowadzano
z osobami w wieku 15 lat i starszymi. Wyjazdy z rodzicami nalezy rozpatrywac
w dwdch aspektach. Z jednej strony jako wyjazdy, podczas ktérych rodzice od-
grywaja role opiekunéw swoich nastoletnich dzieci, z drugiej za$ - jako wyjazdy,
w ktérych dzieci towarzyszace starszym rodzicom w jakims sensie, albo bardzo
dostownie, réwniez petnig funkcje opiekunoéw. Jesli przyjrzymy sie strukturze
wieku 0séb uczestniczacych z rodzicami w krajowych wyjazdach diugookreso-
wych w latach, w ktérych najczesciej wyjezdzano z rodzicami, czyli w 2001 i 2003
r, oraz w latach, w ktérych ostatnio wyjezdzano najczesciej, czyli w 2006 i 2010,
obserwujemy spadek odsetka podrézujacej z rodzicami nastoletniej mtodziezy
(15-19 lat), z 65% w 2001 r. do 54% w 2010 (w 2003 r. 63%; w 2006 r. - 56%).
Zwiekszyt sie natomiast odsetek starszej mtodziezy (20-29 lat) wyjezdzajacej
z rodzicami -z 21% w 2001 r. do 31% w 2010 (w 2003 r. — 28%, w 2006 r. nawet
33%), z czego % to osoby w wieku 20-23 lata. Moze to $wiadczy¢ o wiekszej
wiezi miedzy pokoleniem dwudziestokilkulatkéw i ich rodzicéw pod koniec
dekady niz na poczatku. Odsetek oséb w wieku 30 i wiecej lat podrézujacych
z rodzicami w latach 2001 i 2010 byt podobny - odpowiednio 14% i 15% (pomi-
mo wahan: w 2003 r. - 9%; w 2006 r. — 11%).

Tabela 2. Uczestnictwo Polakéw w krajowych wyjazdach dtugookresowych
wedtug oséb towarzyszacych (%)

Rok
2000 | 2007 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Wspétmatzonek 37 38 36 37 40 37 40 44 43 44 45

Osoby towarzyszqce

Dziecko (dzieci) 30 32 29 30 30 29 28 31 30 29 29

Rodzice 8 9 8 9 8 7 8 7 7 7 8

Inne osoby zrodziny | 14 N 12 14 12 n 10 10 10 7 8

Samotnie 28 27 29 25 25 25 22 22 19 22 21

Inajomi (koledzy) 17 15 18 17 19 18 17 17 15 15 16

Zrédto: opracowanie whasne.

Polacy najczesciej podrézowali ze wspdtmatzonkiem w kraju piec i wiecej dni
(od 36% w 2002 r. do 45% w 2010) oraz z dzie¢mi, bez wzgledu na ich wiek (od
28% w 2006 roku do 32% w 2001). Moga to by¢ osoby petnoletnie czy doroste
dzieci rodzicéw w starszym wieku (tab. 2). O ile wraz ze spadkiem uczestnictwa
ogotem (patrz: tab. 1) wzrdst odsetek matzonkéw podrézujacych razem, o tyle
mimo wahan, odsetek wyjezdzajacych z dzie¢mi utrzymuje sie na podobnym
poziomie - najczesciej 29-30% (najwieksza réznica miedzy skrajnymi odsetkami
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w okresie 11 lat wyniosta 4 punkty procentowe), co oznacza, ze z dzie¢mi, ana-
lizujgc uczestnictwo w liczbach bezwzglednych, wyjezdzano rzadziej. W latach
2000-2001 liczba Polakéw podrézujacych z dzie¢mi wynosita 3,2 min, w 2006
r. spadta do 2,5 miIn, a po wzroscie w kolejnych latach do 2,8-2,9 min, w 2010 r.
ponownie spadta do poziomu z 2006 r., najnizszego w dekadzie. Dla poréwna-
nia, liczba os6b wyjezdzajacych ze wspdtmatzonkiem, wynoszaca w 2000 roku
3,9 min, spadta w 2005 r. do 3,4 min, z kolei wzrosta w 2009 do 4,2 min, aby
zmniejszy¢ sie w 2010 r. do 3,8 mln, czyli do poziomu podobnego z lat 2000-
2001. Jednoczesnie ze wspodtmatzonkiem i dzieckiem lub dzie¢mi podrézowa-
to od 1/5 do ¥4 (21-25%) uczestnikéw krajowych wyjazdéw diugookresowych.
W liczbach bezwzglednych byto to od 2,6 min w 2000 r. do 1,9 min w 2006.
W pozostatych latach - od 2,0 mIn (m.in. w 2010 r.) do 2,3 min.

Tabela 3 przedstawia uczestnictwo w krajowych wyjazdach dtugookreso-
wych oséb tworzacych rodzine dwupokoleniowg z niepetnoletnimi dzie¢mi
(zwyjatkiem pierwszego wiersza, ktéry jest przeniesiony z tab. 1i méwi o uczest-
nictwie w takich wyjazdach ogétu mieszkancéw Polski). Drugi wiersz prezentuje
poziom uczestnictwa w wyjazdach na co najmniej pie¢ dni respondentéw two-
rzacych opisane rodziny (majacych zone lub meza oraz dzieci w wieku do 18.
roku zycia). W latach 2000-2003 osoby takie wyjezdzaty rzadziej lub podobnie
czesto (2002 r.) jak ogdt Polakéw, w dalszych latach czesciej, a w okresie 2007-
2010 r.zdecydowanie czesciej. Poziom uczestnictwa jest mniej zréznicowany niz
0go6tu Polakéw i waha sie od 29 do 33%. Kolejne wiersze tab. 3 (trzeci, czwarty
i piaty) przedstawiajg udziat we wspdélnych wyjazdach matzonkéw, uczestnic-
two osoby badanej (rodzica) co najmniej z jednym dzieckiem oraz obojga ro-
dzicow z dzieckiem (lub dzie¢mi). W petnych rodzinach wspdlne uczestnictwo
matzonkéw w okresie 2000-2006 r. wynosito 22-23%, w latach pdzniejszych
byto wyzsze: 25-28%. Od 23 do 25% respondentéw z analizowanych rodzin
wyjezdzato z dzie¢mi, tzn. z dzieckiem wyjechato jedno z rodzicéw, czyli ankie-
towany (wyjatkowo w 2009 r. 27%). W latach 2000-2006 respondenci czesciej
podrézowali z dzie¢mi niz ze wspotmatzonkiem, w okresie 2007-2010 r. nieco
czesciej ze wspotmatzonkiem. Jednoczesnie z mezem lub Zzong i niepetnolet-
nim dzieckiem wyjezdzato 20-22% respondentéw (wyjatkowo w 2006 r. — 19%,
a w 2009 r. — 24%). Poréwnujac przedstawione odsetki z wynikami badan dla
catej populacji Polakéw zauwazamy, ze w grupie os6b tworzacych wymienione
wczesniej rodziny wyjazdy ze wspétmatzonkiem sa znacznie rzadsze niz wsréd
0go6tu Polakéw, podréze z dzie¢mi réwniez rzadsze, ale réznice sa mniejsze, wy-
jazdy zaréwno ze wspoétmatzonkiem, jak i z dzie¢mi — na zblizonym poziomie.

Tabela 3. Uczestnictwo Polakéw w wyjazdach rodzinnych
— krajowe dtugookresowe (%)

Rok
Wyszczegdlnienie
2000 | 2007 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Ogdtem 34 32 33 32 29 29 28 28 29 30 26
Respondenta 32 31 33 30 30 30 29 32 31 33 30
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Respondenta

Lo 23 22 23 22 22 23 22 26 26 28 25
z matzonkiem

Respondenta

L 24 24 25 24 24 24 23 25 25 27 24
7 dzieckiem

Respondenta
z matzonkiem 21 20 20 20 20 20 19 22 22 24 21
i dzieckiem

Respondent
z matzonkiem 22 21 21 21 20 20 20 22 23 24 22
i dzieckiem do 14 lat

Wsrdd oséb uczestniczacych w krajowych wyjazdach dtugookresowych (%)

Respondent

L 73 72 71 75 74 75 78 80 83 85 83
z matzonkiem

Respondent
z dzieckiem
Respondent
z matzonkiem 66 65 62 66 67 66 67 69 72 73 71
i dzieckiem

Respondent
z matzonkiem 69 66 64 68 68 67 68 70 73 74 71
i dzieckiem do 14 lat

74 78 76 80 82 78 79 78 82 82 81

Zrédto: opracowanie wiasne.

W tab. 3 zamieszczono réwniez dane o wspolnych wyjazdach matzonkéw
z dzie¢mi, ktére nie przekroczyly 14 lat. Zamiarem byto pokazanie réznic we
wspoélnym wyjezdzaniu z dzie¢mi w rodzinach, w ktérych sa starsze i mtodsze
dzieci. Zgodnie z oczekiwaniami, rodzinne wyjazdy rodzicéw majgcych mtodsze
dzieci sa na 0got czestsze (w zaleznosci od roku), ale mozna byto oczekiwac, ze
réznice beda wieksze.

W dolnej czesci tab. 3 (podobnie jak w tab. 5 i 7) przedstawiono uczestnic-
two we wspdlnych wyjazdach rodzinnych w grupie oséb tworzacych rodzine
i wyjezdzajacych w kraju na piec i wiecej dni, czyli w grupie uczestnikéw takich
wyjazddw (w tab. 5 i 7 oczywiscie wsrdd uczestniczacych w innych rodzajach
wyjazdow).

Osoby towarzyszace podczas krajowych podrozy
na dwa-cztery dni

Polacy w kraju na dwa-cztery dni najczesciej podrézowali ze wspétmatzon-
kiem (od 35% w 2003 r. do 41% w 2010), bez oséb towarzyszacych (od 32%
w 2002 r. do 25% w latach 2009- 2010) oraz z dzie¢mi (od 22% w 2005 r. do
29% w 2000 i 2002 r.). Na duzy odsetek wyjezdzajacych samotnie miat wptyw
bez watpienia znaczny udziat wéréd wyjazdoéw krétkookresowych podrozy
stuzbowych (w omawianym okresie uczestnictwo w takich wyjazdach wynosi-
to od 6% do 11%. O ile udziat w wyjazdach krétkookresowych ogétem (tab. 1)
spadt w ciggu 11 lat o kilkanascie punktéw procentowych, o tyle wzrdst odsetek
matzonkéw wyjezdzajacych razem. Jednak w liczbach bezwzglednych widzimy
znaczny spadek: z 4,4 min w 2000 r. do 2,5 min w 2008. Obnizy* sie zas udziat
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w wyjazdach z dzie¢mi (z 29 do 23%), co oznacza, ze z dzie¢mi, analizujgc uczest-
nictwo w liczbach bezwzglednych, podobnie jak w odniesieniu do wyjazdow
dtugookresowych, wyjezdzano znacznie rzadziej: spadek z 3,3 min w 2000 r.
do 1,6 mIn w 2008. Spadek uczestnictwa ogétem w wyjazdach na dwa-cztery
dni wigze sie ze z zmianami stylu zycia Polakéw. W potowie lat 90. minionego
wieku 2/3 krajowych wyjazdéw krétkookresowych stanowity podréze w celu
odwiedzenia krewnych lub znajomych. Zwigzki rodzinne miedzy mieszkanca-
mi miast i wsi wynikajace z wczesniejszych migracji ludnosci sprzyjaty odwie-
dzinom. Takie wyjazdy miaty czesto charakter biesiadno-towarzyski; podréze
turystyczne nie przekraczaty wtedy 30%. Zwigzki rodzinne z czasem w sposéb
naturalny obumieraty, a zwiekszaty sie mozliwosci podrézowania; coraz wiecej
0s6b posiadato samochod. Wybierano krotkie formy wyjazdéw, bez noclegéw.
W strukturze wyjazdoéw na dwa-cztery dni zwiekszat sie udziat podrézy typowo
turystycznych —do 47% w 2010 r. i zmniejszat sie odsetek wyjazdéw w odwiedzi-
ny — rowniez do 47%, mniej byto réwniez wyjazdéw stuzbowych.

Obserwujemy zatem spadek uczestnictwa w krotkookresowych podrézach
w ogole, ale réwniez mniejszy udziat w wyjazdach rodzinnych. Jednoczesnie
z rodzicami i dzie¢mi wyjezdzato w badanym okresie od 22% w 2000 r. do 17%
w 2008 (od 2,5 min w 2000 r.do 1,1 min w 2008 r.).

Tabela 4. Uczestnictwo Polakéw w krajowych wyjazdach krétkookresowych
wedtug oséb towarzyszacych (%)

Rok
Osoby towarzyszqce 2000 | 2007 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Wspétmatzonek 38 37 39 35 38 37 39 40 38 40 41
Dziecko (dzieci) 29 28 29 25 27 22 25 26 24 26 23
Rodzice 6 7 4 6 5 4 6 7 5 5 6

Inne osoby zrodziny | 8 7 8 8 7 7 6 9 6 6 6

Samotnie 30 30 32 30 28 28 27 26 26 25 25

Znajomi (koledzy) 18 18 16 19 19 20 17 18 18 19 19

Zrédto: opracowanie wiasne.

Respondenci tworzacy dwupokoleniowe rodziny na dwa-cztery dni wyjez-
dzali czesciej lub podobnie czesto jak ogoét populacji Polakéw (tab. 5). Uczestnic-
two we wspdlnych wyjazdach meza i zony byto w omawianym okresie znacznie
zréznicowane: od 28% w 2002 r. do 15% w 2008, podobnie jak uczestnictwo
w wyjazdach krétkookresowych w ogéle. Pod koniec dekady, co widaé zwtasz-
cza w latach 2009-2010, coraz wieksza cze$¢ uczestniczacych podrézowata ze
wspoétmatzonkiem. Mimo ze w 2000 r. na dwa-cztery dni wyjechato 38% respon-
dentéw majacych wczeséniej rodziny, z matzonkiem wyjechato tylko 26%, gdy
tymczasem w 2010 r. wyjechato 22% ankietowanych, a ze wspoétmatzonkiem
az 17%. Z dzie¢mi wyjechato od 25 do 14% o0séb (dla przypomnienia - na piec
i wiecej dni od 23 do 27%), czyli obserwujemy znaczne zréznicowanie w po-
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szczegdlnych latach. Jednoczesnie z matzonkiem i dzieckiem na krétko wyje-
chato od 22 do 12% analizowanych respondentéw z rodzinami, w ktérych sg
niepetnoletnie dzieci (na piec¢ i wiecej dni od 24% do 19%).

Duze zréznicowanie rodzinnego uczestnictwa w krajowych wyjazdach krét-
kookresowych w poszczegdlnych latach taczy sie z opisanymi wcze$niej zmiana-
mi obyczajowymi i spadkiem udziatu w tym rodzaju wyjazdéw. Z drugiej strony
nalezy z duza ostroznoscia poréwnywac wyniki badan dotyczace obu rodzajow
wyjazddéw krajowych. Ze wzgledu na duza czestotliwos¢ wyjazdéw krétkookre-
sowych i ich znaczng powtarzalno$¢ w odniesieniu do danej osoby, w ankiecie
pytano o to, z kim respondent wyjezdzat najczesciej, przy czym nie ograniczano
liczby wyboréw. W przypadku wyjazdéw diugookresowych pytano, kto mu to-
warzyszyt podczas dwéch najdtuzszych wyjazdédw trwajacych co najmniej piec
dni (oddzielnie dla kazdego wyjazdu respondent wskazywat wszystkie wiasciwe
kategorie 0s6b). R6znice w zadawaniu pytarn mogty skutkowac znacznymi rézni-
cami w uzyskanych wynikach dla obu rodzajéw wyjazdéw krajowych.

Tabela 5. Uczestnictwo Polakéw w wyjazdach rodzinnych
- krajowe krétkookresowe (%)

Uczestnictwo Rok

wwyjozdach 2000 | 2007 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Ogétem 37 |03 | 35 | |27 | 2w B B|w]|n |2
Respondenta 38 137 |39 | 31| 29| 326 ]|2u|20]|23]|2
Respondenta % | 25 | 28| 2 20 |6 |19 18|15 |18 1
z matzonkiem

Respondenta u 22519 0 [ | 18|15 | 5| 16| 15
z dzieckiem

Respondenta

z matzonkiem 20 | 19| 2 (w6 17|12 ]16] 14| 1214|114
i dzieckiem

Respondent

zmatzonkiem 2|20 | 27 1712161413151

i dzieckiem do 14 lat

Wsr6d os6b uczestniczacych w krajowych wyjazdach krotkookresowych (%)

Respondent

A 68 67 71 70 69 68 74 76 70 75 78
z matzonkiem

Respondent

. 63 61 65 63 69 61 68 62 70 68 67
z dzieckiem

Respondent
zmatzonkiem 54 52 57 53 57 51 60 57 59 61 62
i dzieckiem

Respondent
z matzonkiem 55 53 58 55 58 53 63 58 60 63 65
i dzieckiem do 14 lat

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Osoby towarzyszace podczas
wyjazdow zagranicznych

Polacy za granice najczesciej wyjezdzali ze wspoétmatzonkiem (od 25%
w 2005 r. do 41% w 2010) oraz ze znajomymi (od 31% w 2001 r.do 17% w 2010).
Z dzie¢mi podrézowato od 13% w potowie dekady do 20% pod jej koniec,
z rodzicami — 5-7%. Od 2006 r. obserwujemy wyrazny wzrost udziatu wyjez-
dzajacych ze wspdtmatzonkiem i tendencje spadkowa odsetka podrézujacych
w gronie znajomych.

Udziat wyjezdzajacych jednocze$nie z rodzicami i dzie¢mi wahat sie od 10%
w latach 2004-2005 do 16% w 2010 r. Liczba wyjezdzajacych za granice w ta-
kim skfadzie rodzinnym byta najmniejsza z catego omawianego okresu - 0,3 min
- w latach 2004 i 2005, najwieksza w 2008 (12% z 5,5 mIn) i w 2010 r. (16%
z 4,6 min) i wynosita 0,7 min.

Tabela 6. Uczestnictwo Polakéw w wyjazdach zagranicznych
wedtug oséb towarzyszacych (%)

Osoby towarzyszqce fol
2000 | 2007 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Wspétmatzonek 30 31 26 30 26 25 27 32 33 35 41
Dziecko (dzieci) 18 18 16 17 13 13 17 17 17 16 20
Rodzice 6 5 7 6 7 7 7 7 6 6 6

Inne osoby z rodziny 9 6 10 8 10 n 8 8 9 6 8

Samotnie 27 28 28 32 32 30 28 29 27 27 23

Znajomi (koledzy) 29 31 30 26 25 27 21 18 20 22 17

Zrédto: opracowanie wiasne.

Osoby tworzace rodziny z dzie¢mi w wieku do 18 lat wyjezdzaty za grani-
ce raczej rzadziej, a w ostatnich latach analizowanego okresu podobnie czesto
jak ogét badanych. Ich wspdlne uczestnictwo z matzonkiem wahato sie od 5 do
11%, wspolne uczestnictwo z dzieckiem od 4 do 8%. Odsetek oséb wyjezdza-
jacych zaréwno ze wspoétmatzonkiem, jak i dzieckiem wynosit od 3% w latach
2004-2005 do 8% w 2010 r. Dla 0séb tworzacych rodziny z dzie¢mi do 14 lat
odpowiedni odsetek zawierat sie w podobnym przedziale. Zauwazamy jednak,
ze udziat we wspodlnych wyjazdach zagranicznych rodzin z mtodszymi dzie¢mi
jest czesto mniejszy niz w rodzinach z dzie¢mi do 18. roku zycia. Jest to sytuacja
odmienna niz w odniesieniu do uczestnictwa w rodzinnych wyjazdach w kraju
na pieciu i wiecej dni. Za granice czesciej podrozuje sie z dzie¢mi starszymi niz
mitodszymi.
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Tabela 7. Uczestnictwo Polakéw w wyjazdach rodzinnych
- wyjazdy zagraniczne (%)

Uczestnictwo Rok

wwyjazdach 2000 | 2007 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010

Ogdtem 15 14 14 N 12 12 14 15 17 16 14
Respondenta 13 14 n 10 n 9 15 15 17 14 14
Respondenta 708 6| s | 4l s |78 || 9|0
z matzonkiem

Respondenta 6 | 6 | 5 | 4| 4|46 |7 | 8] 7]
z dzieckiem

Respondenta

z matzonkiem 5 6 4 4 3 3 5 6 7 6 8
i dzieckiem

Respondent

z matzonkiem 4 5 5 3 3 3 5 5 8 5 8

i dzieckiem do 14 lat

Wsr6d os6b uczestniczacych w wyjazdach zagranicznych (%)
Respondent 51| 54 | 52 | 50 | 39 | 49 | 51| 52| 6 | 61| 75
z matzonkiem
Respondent s | a5 |5 | m |35 | a0 | 8| M | 50| a7 | 60
z dzieckiem
Respondent
z matzonkiem 35 39 39 37 28 34 32 39 43 4 55
i dzieckiem
Respondent
z matzonkiem 34 40 40 34 30 35 32 39 46 39 57

i dzieckiem do 14 lat

Zrédto: opracowanie wiasne.

Podsumowanie

Analizujac uczestnictwo mieszkancéw Polski w trzech wyréznionych rodza-
jach wyjazdéw pod katem oséb towarzyszacych zauwazamy (przy wymienio-
nych wczesniej zastrzezeniach) pewne réznice w zakresie tego, z kim wyjezdzamy
w zaleznosci od rodzaju podrézy. W kraju na piec i wiecej dni najczesciej wyjez-
dzamy ze wspoétmatzonkiem oraz z dzie¢mi, w kraju na krétko — ze wspotmatzon-
kiem oraz bez oséb towarzyszacych, za granice - ze wspoétmatzonkiem (w poto-
wie dekady — samotnie) oraz ze znajomymi (z wyjatkiem ostatniego roku).

W kazdym rodzaju wyjazdu najczesciej podrézujemy z mezem lub zona.
Przy krajowych wyjazdach dtugookresowych w latach 2000-2010 obserwujemy
wzrost odsetka matzonkéw podrézujacych razem, przy krajowych wyjazdach na
krétko — niewielki wzrost, przy wyjazdach zagranicznych - znaczny wzrost.
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Druga kategorig oséb, z ktéra najczesciej podrézowano w kraju na piec
i wiecej dni sg dzieci. W wyjazdach krajowych 2-4-dniowych dzieci najczesciej sa
trzecia kategoria (w niektérych latach druga). Podczas wyjazdéw zagranicznych
czesciej niz z dzie¢mi, oprécz matzonka, podrézowano ze znajomymi i bez os6b
towarzyszacych.

Odsetek Polakéw, ktérym podczas co najmniej pieciodniowych turystycz-
nych wyjazdéw towarzyszyty dzieci w okresie od 2000 do 2010 r. utrzymywat
sie na podobnym poziomie - wyraznie spadt. W odniesieniu do podrézy zagra-
nicznych odsetek Polakéw na poczatku i pod koniec dekady byt na zblizonym
poziomie, a w potowie dekady byt znacznie nizszy.

Uczestnictwo we wspélnych krajowych wyjazdach dtugookresowych obojga
rodzicéw co najmniej z jednym dzieckiem w analizowanym okresie byt na zbli-
zonym poziomie (niewielki spadek odnotowano w potowie dekady). W przypad-
ku udziatu w podobnych wyjazdach 2-4-dniowych w ostatnich latach obserwu-
jemy tendencje spadkowa. W przypadku wyjazdéw zagranicznych po spadku
odsetka wspdlnie wyjezdzajacych w 2004 r., w nastepnych latach obserwujemy
niewielki wzrost, a w 2010 r. znaczny.

Uczestnictwo mieszkancow Polski pozostajacych w zwigzkach matzenskich
i posiadajacych niepetnoletnie dzieci w wyjazdach krajowych na co najmniej pie¢
dni tylko z dzie¢mi oraz ze wspétmatzonkiem i dzie¢mi byto w latach 2000-2010
na zblizonym poziomie. W okresie dekady nie ma tendencji spadku czy wzrostu,
wystepuja réznice w poszczegolnych latach. Obserwujemy zas wyraznga tenden-
cje spadkowa poziomu uczestnictwa w podobnych rodzinnych wyjazdach na
dwa-cztery dni (zarowno w wyjazdach osoéb badanych tylko z dzieckiem, jak
i zdzieckiem i matzonkiem). Odsetek uczestniczacych we wspdlnych rodzinnych
wyjazdach za granice wykazuje natomiast w ostatnich latach lekka tendencje
wzrostowa.

W podsumowaniu wynikéw badan nad uczestnictwem rodzicéw z dzie¢mi
nalezy stwierdzi¢, ze wsrdd trzech wyrdznionych rodzajéw podrézy najbardziej
sprzyjajacymi wzajemnym relacjom i taczeniu pokolen sa krajowe wyjazdy dtu-
gookresowe. S3 to najczesciej podrdze turystyczno-wypoczynkowe. Udziat we
wspolnych rodzinnych wyjazdach w kraju na co najmniej pie¢ dni utrzymuje sie
na podobnym poziomie. Liczba oséb w ten sposéb wyjezdzajacych jest wiec
funkcja ogdlnej liczby uczestniczacych w nich Polakéw, ktéra od 2012 r. wzrasta.
Jest ich wiecej niz uczestnikéw rodzinnych wyjazdéw zagranicznych. Uczest-
nictwo w tych ostatnich ma tendencje zwyzkowa. Jednoczesnie od 2012 r. ob-
serwujemy réwniez wzrost uczestnictwa Polakéw w wyjazdach zagranicznych
i wzrost liczby wyjazddw. Pierwsze wskazniki dla 2014 r. tez s pod tym wzgle-
dem optymistyczne. Nalezy sadzi¢, ze w rodzinnych wyjazdach zagranicznych
bedzie uczestniczyto coraz wiecej oséb. Z kolei wedtug przedstawionych wcze-
$niej danych, wyjezdzato turystycznie coraz mniej rodzin w 2—-4-dniowg podréz
w kraju. Trudno prognozowac, jak bedzie w przysztosci. Naktadaja sie tu na siebie
z jednej strony zmiany weekendowych zwyczajéw Polakdéw, z drugiej — znacznie
wieksze uczestnictwo Polakéw w wyjazdach krétkookresowych w latach 2012
i 2013 niz w latach poprzednich. Problematyka zwigzana z krétkimi wyjazdami
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Polakéw (w tym z wyjazdami rodzinnymi) wymaga z pewnoscig dodatkowych
badan i analiz.
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TURYSTYKA AKTYWNA
W RODZINIE
WIELOPOKOLENIOWEJ

— ASPEKT PROBLEMOWY

Wstep

Jakie jest znaczenie przekazu miedzypokoleniowego w ksztattowaniu zain-
teresowania turystyka aktywna? Czy zmiany pokoleniowe kreujg nowa jakos¢
turystyki aktywnej, zwanej do niedawna kwalifilkowang?

Zmiany zachodzace w postawach turystycznych cziowieka autor opisu-
je wykorzystujac studium dystansu miedzypokoleniowego, jaki przedstawita
M. Mead (1978) w zbiorze szkicéw pod tytutem Kultura i tozsamos¢. Jej spostrze-
Zenia i analizy pozwalajg zrozumie¢ mechanizmy i prawidtowosci funkcjono-
wania miedzygeneracyjnego przekazu, ktére w zachodnich spoteczenstwach
doprowadzity do kryzysu spotecznego i wychowawczego. Kryzys dotknat réw-
niez szeroko rozumiane podstawy ideologiczne i funkcje spoteczne turystyki,
widoczne w ostatnich latach np. w marginalizacji krajoznawstwa i turystyki kwa-
lifikowanej. Postrzeganie i definiowanie atrakcyjnosci turystycznej jest zmienne,
a atrakcyjnos¢ turystyki kwalifikowanej jest tego przyktadem. Model M. Mead
(1978) wskazuje na skutki réznic pokoleniowych w kultywowaniu tradycji oraz
respektowaniu ustalonych norm spotecznych. Réznice sg szczegdlnie widocz-
ne wsrod dojrzatych i uksztattowanych kulturowo grup spotecznych, w ktérych
nowosci zazwyczaj uznawane sa przez mtode i srednie pokolenia, z trudem to-
lerowane przez pokolenia starsze. Nowe postawy kulturowe szczegdlnie fatwo
akceptujg grupy dopiero odnajdujgce swoje miejsce w systemie spotecznym. Do
nich zaliczy¢ mozna mtode pokolenia odrzucajace tradycyjne sposoby postrze-
gania porzadku $wiata, nasladujace i przyjmujace normy kulturowe innych grup,
tolerujgce odmiennos¢ i akceptujace postawy nieakceptowane przez pokolenia
konserwatywne. Badania M. Mead (1978) postuzyly autorowi do stworzenia
koncepdji turystycznego dystansu miedzypokoleniowego, m.in. w odniesieniu
do atrakcyjnosci turystycznej, wychowawczych funkgji turystyki i przemian za-
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chodzacych w rozumieniu indywidualnej przestrzeni turystycznej oraz turystyki
kwalifikowanej (aktywnej).

Turystyczny dystans miedzypokoleniowy

Ze wzgledu na réznorodnos¢ srodowisk, w ktérych przebiega socjalizacja
miodego pokolenia, oraz sposobdéw, w jakich dokonuje sie przekaz kultury mie-
dzy pokoleniami, M. Mead (1978) wyodrebnita trzy typy kultur: postfiguratywng
(tradycyjna, konserwatywng), kofiguratywnga (nowoczesng, tolerancyjng) i prefi-
guratywng (ponowoczesng, liberalng).

W zyciu spotecznym, réwniez w dziatalnosci turystycznej (poznawczej i wy-
poczynkowej), zachodza zmiany majace charakter ewolucyjny (stopniowe przej-
$cie z jednego porzadku do drugiego) lub rewolucyjny (zatamanie sie dawne-
go fadu i zastgpienie go innym). Charakter turystyki kwalifilkowanej zmienia sie
wraz ze zmieniajgcymi sie turystycznymi preferencjami kolejnych pokolen oraz
tadem prawnym normujacym dziatalnos¢ rekreacyjna.

Rozwdj technologii informatycznych i przekazu medialnego skutkuje doste-
pem do informacji i wiedzy o skali, ktéra 30 lat temu byta jeszcze niemozliwa.
Idace w parze z rewolucja medialng przemiany kulturowe dystansuja szczegol-
nie od siebie pokolenia najstarsze i najmtodsze. Przestrzen geograficzna jest dzis
dostepna dla turysty, jak nigdy wczesniej, jednak mozliwosci i jakos¢ eksplora-
Cji i penetracji tej przestrzeni uzalezniona jest w duzej mierze od czynnikéw
spotecznych.

Opierajac sie na koncepcji dystansu miedzypokoleniowego M. Mead (1978),
réznicujacej spoteczenstwo na trzy typy pokoleniowe oraz na przedstawionych
wczesniej zagadnieniach zwigzanych z turystyka, autor wyréznia trzy etapy
ewolugji turystyki: postfiguratywny, kofiguratywny i prefiguratywny (rys. 1).

TURYSTYKAPOSTHGLRATYWNA TURYSTYKA KOFGU
{tedyoyjne, lonsenvatywns, elitarna) {nowoczesra, ol
|
Srodowiskowychowawcze:
spos6b preekans zachovar tunystyanych
@zs| praestrzen
“TURYSTYKA PREFIGURATYWNA
{poncwoezesna, iberalna)

Rys. 1. Determinanty turystycznego dystansu miedzypokoleniowego
Zrédto: opracowanie wiasne

Turystyka postfiguratywna - ksztattujaca sie na podstawie odchodzacej kul-
tury przodkdéw — wystepuje przede wszystkim w spoteczenstwach tradycyjnych,
waskich grupach ideologicznych, ktére sg juz po okresie intensywnej ekspansji
i wchodza w faze schytkowa (przemijajaca —,post”). Znany jest w nich jeden spo-
séb zycia, wspdlny dla wszystkich, pokolenie dzieci ksztattowane jest w procesie
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socjalizacji na wzér i podobienstwo rodzicéw, czego skutkiem jest bezwzgledne
uznanie obowigzujacych norm spotecznych. Zmiany zachodza z tego powodu
wolno lub wcale. Jest to wyizolowany twér kulturowy, w ktérym pamiec o prze-
sztosci przechowywana jest w pamieci cztonkdéw rodziny. Charakterystyczna jest
domena zwyczaju i tradycji, kultu starszyzny faczacej generacje. Dzieki tradycji
przenoszone sg wzorce rol spotecznych.

W kulturze postfiguratywnej mamy tradycyjny poglad na turystyke kwalifi-
kowana. Mtoda generacja turystéw ksztattowana jest na wzdér utartego modelu
turystyki, ktérg mozna okresli¢ turystyka tradycyjna. Z braku konkurencyjnych
wzoréw zachowan turystycznych, w warunkach pewnej izolacji srodowiska wy-
chowawczego, mtodziez z reguty nasladuje swoich mentoréw - rodzicéw, na-
uczycieli, przewodnikéw. Turystyke postfiguratywna (przemijajaca) charaktery-
zuja tradycyjne, w swej formie i motywie, formy turystyki kwalifikowanej, oparte
o nabyte okreslone kwalifikacje” lub uprawnienia.

Turystyka kofiguratywna - ksztattujaca sie w kulturze réwiesnikéw — wy-
stepuje m.in. w spoteczenstwach przemystowych, gdzie mtoda i $rednia gene-
racja wspotpracuje na zasadach réwnorzednych partneréw. Mtode pokolenie
jest mobilne, zmienia miejsce zamieszkania, nabywajac nowe nawyki. Wsréd
grupy réwiesnikéw wptyw na zachowania spoteczne ma kultura masowa. We
wszystkich kulturach kofiguratywnych starsi, traktowani jako réwiesnicy, na-
dal odgrywaja podstawowa role, okreslajac formy i granice, w ktérych moze
wystapic¢ kofiguracja w zachowaniu mtodych ludzi, przyjmujacych typowe dla
swojej generacji normy jako naturalne. Kofiguracja powstaje w wyniku rozpadu
systemu postfiguratywnego na skutek pojawienia sie rewolucyjnych bodzcéw.
Przodkowie nie sg w stanie dostarczy¢ mtodemu pokoleniu wzorcéw zachowan
odpowiednich dla ich wieku, dlatego wystepujac w roli réwiesnikdw musza od-
kry¢ nowe style postepowania i przekazywac je jako wzér.

W kulturze kofiguratywnej rodzi sie ré6zny od tradycyjnego poglad na tury-
styke kwalifikowana, ktéry podlega modyfikacjom uzaleznionym od charakteru
zainteresowania i potrzeb turystycznych. Turystyka kofiguratywna polega na
wspotistnieniu zachowan turystycznych mtodej, Sredniej i starszej generacji.
Warunkiem wspétistnienia jest stosunkowo duza tolerancja wobec postaw i za-
chowan generacji mtodych turystéw. Jest to sytuacja, w ktorej turysci przyjmuja
jako norme fakt, iz kazda generacja rézni sie od poprzedniej potrzebami, moty-
wami i zainteresowaniami.

Turystyka prefiguratywna - jest nowoczesng turystyka mtodych pokolen
w rodzacej sie kulturze ,zagadkowych potomkéw’, bedacych na etapie ksztatto-
wania sig, przed intensywna ekspansja. Starsze i srednie pokolenia zmuszane sa
do uznania niezaleznosci mtodziezy, uczac sie od niej nowych postaw i zacho-
wan, narzuconych przez zmieniajacy sie rytm zycia spotecznego. Skutkiem tego
jest roztam miedzypokoleniowy, w wyniku ktérego nastepuje odwrécenie socja-
lizacji, poniewaz to mtode pokolenie staje sie nauczycielem pokolen starszych.
Tradycja i do$wiadczenie zdobywane przez cate zycie moze by¢ przeszkoda
w adaptacji do szybko zmieniajacych sie warunkéw zycia. Mfode pokole-
nie odrzuca wiedze i doswiadczenie swoich rodzicéw czy dziadkéw. Nabyte
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w przesztosci postawy i doswiadczenia turystyczne przestajg by¢ powodem
do dumy, wrecz staja sie przeszkoda w terazniejszym doswiadczeniu podréz-
niczym. Turysta prefiguratywny to nieprzewidywalny turysta ponowoczesny,
postindustrialny.

Opierajac sie na podanych typach turystyki mozna w aspekcie historycznym
okresli¢ zmiany zachodzace w turystyce kwalifikowanej (aktywnej).

Turystyka postfiguratywna jest turystyka tradycyjna i elitarna. Jezeli przyj-
miemy kryterium czasowe, to mozna nig okresli¢ turystyke XIX i poczatku XX
stulecia. Turystyka postfiguratywna nie jest, podobnie jak pozostate wyrdznione
przez autora etapy turystyki, rozrézniana wytacznie za pomoca kryterium czasu.
Figuratywnos¢ jest wzgledna, co oznacza, ze moze by¢ rozpatrywana zaréwno
historycznie, jak i przestrzennie. Charakterystyczna dla turystyki postfiguratyw-
nej jest eksploracja, odkrywanie przestrzeni geograficznej (przestrzen eksplora-
¢ji), ale rozumiane przede wszystkim w aspekcie indywidualnej i mentalnej prze-
strzeni turystycznej. W tym aspekcie mozna méwic o ,turystyce kwalifikowanej".

Turystyka kofiguratywna jest turystyka nowoczesng, XX-wieczng, masowg
i popularna. Turysta poszukuje nowych doznan i doswiadczen, korzystajac
z przygotowanego produktu turystycznego. Podréze maja raczej charakter ma-
sowej penetracji. W centrum zainteresowania jest popkulturowy charakter tury-
styki. Istotna jest aktywnos¢, ktdra jest modna -, turystyka aktywna”

Turystyka prefiguratywna, ktéra rozpatrywana w kategoriach czasu jest
turystyka przetomu wiekéw XX i XXI, a w kategoriach socjologicznych bedzie
turystyka ponowoczesng, o wyraznym zabarwieniu konsumpcyjnym i postmo-
dernistycznym, jest turystyka negowana przez turystéw postfiguratywnych i ko-
figuratywnych. Turysta prefiguratywny, ktéry odwraca sie od tradycji, poszukuje
nieznanych dotad doznan (rozwdj turystyki ekstremalnej, niebezpiecznej). Jest
to turysta zaréwno penetrujacy przestrzen geograficzng, jak i reeksplorujacy,
indywidualnie odkrywajacy na nowo walory juz poznane i masowo penetrowa-
ne, lub odkrywajacy nowe, wczesniej nieturystyczne przestrzenie. Przestrzen,
w ktérej realizowana jest dziatalnos¢ turystyczna jest wielokrotnie przestrze-
nig niebezpieczng, odmienng od dotychczas eksplorowanych lub penetrowa-
nych, mozna w tym przypadku méwic o, turystyce alternatywnej” lub ,turystyce
ekstremalnej”.

Pokoleniowe réznice w organizacji
przestrzeni turystycznej

Przestrzen turystyczna, w ktérej jest realizowana turystyka aktywna to
przestrzen delimitowana geograficznie, w ktorej rejestrowany jest ruch tury-
styczny (niezaleznie od jego wielkosci i charakteru). Przestrzen ta posiada ce-
chy indywidualnej (osobistej) przestrzeni turystycznej i obszaru turystycznego.
W zaleznosci od etapu rozwoju, zmiany w przestrzeni turystycznej zachodzace
pod wptywem dyfuzji i synkretyzmu kultur ksztattujg nowe postawy i potrzeby
turystyczne. W zaleznosci od cech i charakteru uczestnika ruchu turystycznego
mozemy wyrdznic trzy typy przestrzeni turystyki aktywnej:




Stawoj Tanas, Turystyka aktywna w rodzinie wielopokoleniowe; ...

Typ | to postfiguratywna przestrzen turystyki kwalifikowanej — prze-
strzen turystyczna ksztattowana przez mijajace spoteczenstwa tradycyjne. Spo-
séb organizacji i percepcji zasobdw turystycznych jest wspdlny dla wszystkich,
wystepuje bezwzgledne uznanie tradycyjnego porzadku przestrzeni turystycz-
nej. Przestrzen turystyczna ksztaltowana jest na wzor utartego, tradycyjnego
modelu przestrzeni turystycznej, jak np. rozumienie szlaku turystycznego jako
liniowego i ciagtego. Z braku konkurencyjnych wzoréw zachowan turystycz-
nych w warunkach pewnej izolacji srodowiskowej organizatorzy i zarzadzajacy
atrakcjami turystycznymi z reguty powielaja sprawdzone schematy organizacji
przestrzeni turystycznej. Jest to przestrzen generujgca tradycyjne podréze tury-
styczne, czesto wartosciowane etnocentrycznie.

Typ Il to kofiguratywna przestrzen turystyki aktywnej — przestrzen tury-
styczna ksztattowana w spoteczenstwach krajéw rozwinietych (przemystowych),
gdzie mtoda i starsza generacja organizatoréow i konsumentéw przestrzeni tu-
rystycznej wspétpracuje na zasadach réwnorzednych partneréw. W kofigura-
tywnej przestrzeni turystycznej tradycyjni kreatorzy przestrzeni turystycznych
odgrywaja podstawowa role, okreslajac formy i granice, w ktérych organizacja
przestrzeni turystycznej jest akceptowalna. Prekursorzy przestrzeni turystycz-
nych nie sa w stanie dostarczy¢ nowych wzorcéw organizacji tych przestrze-
ni, zgodnych ze zmieniajacymi sie trendami kulturowymi. Nowi organizatorzy
musza znalez¢ sposoby organizacji przestrzeni turystycznej podporzadkowane
oczekiwaniom mtodych pokolen. Kofiguratywna przestrze turystyczna jest
charakterystyczna przede wszystkim dla spoteczeristw przemystowych i miej-
skich. Jej istota polega na wspdtistnieniu pomystéw na aktywnosc¢ turystyczng
miodej i starszej generacji. Dominuje turystyczna penetracja z elementami kul-
turowej asymilacji (upowszechnianie i nabywanie wytworéw kultury, podlega-
jacych dostosowaniu do odbiorcy) wynikajaca z dyfuzji i synkretyzmu kultur.

Przyktadem beda szlaki turystyczne o charakterze tematycznym, z nowocze-
sng infrastrukturg wspomagajaca realizowanie potrzeb fizycznych w turystyce.

Typ lll to prefiguratywna przestrzen turystyki ekstremalnej — nowocze-
$nie i multikulturowo zorganizowana przestrzen turystyczna, w ktérej wystepuje
asymilacja i kolonizacja kulturowa (wartosci kulturowe przenikaja do kultur od-
miennych, zakorzeniajac sie w nich, efektem czego jest akceptacja relatywizmu
kulturowego). Organizatorzy tradycyjnych przestrzeni turystycznych, ktérych
forma zostaje uznana za,przestarzaty” zmuszeni sg do uznania niezaleznych form
nowych przestrzeni turystycznych, organizowanych i konsumowanych przez mto-
de pokolenie, uczac sie od nich nowych postaw i zachowan turystycznych. Nowe
przestrzenie turystyczne s jeszcze w fazie poczatkowego rozwoju, nie sg dobrze
rozpoznane i trudno w petni ocenic skutki spoteczne jakie generuja.

Prefiguratywna przestrzen turystyczna jest réwniez przestrzeniag ponowo-
czesng, narzucona i ksztattowanga przez masowa i popularna kulture. Przyktadem
sg obiekty komercyjnie udostepnione turystom w celu realizacji potrzeb emo-
cjonalnych, zwigzanych z famaniem okreslonych granic, np. sprawnosciowych.

Rozwdj turystyki prefiguratywnej jest czesto konsekwencja rozpadu rodzi-
ny, globalizacji i rewolucji naukowej. Ludzie bedacy nosnikami réznych tradycji
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kulturowych spotykaja sie w jednoczacej wszystkich terazniejszosci. W ten spo-
séb starsze pokolenie jest swego rodzaju emigrantem, ktéry zmuszony jest do
dostosowania sie do nieznanych warunkéw zycia nowej ery. Dojrzate pokolenie
decyduje o tym, co jest atrakcjg turystycznga, jakie produkty turystyczne tworzy¢,
co moze wzbudzac bunt w liberalnym i wolnym pokoleniu mtodych, negujacym
sztywne ramy podrézy turystycznych i narzucanych schematéw turystyki. Tak
rodzi sie fascynacja tym, co jest zakazane lub w ocenie starszego pokolenia nie-
akceptowalne lub niewykonalne. Tym samym zmianom podlega definicja atrak-
cyjnosci. To juz nie jest bezpieczenstwo, wygoda, sprawdzony schemat, moda.
To jest to, co nieznane, niebezpieczne, negowane - inne. Mfode pokolenie ,tu-
rystéw-buntownikéw” zachowuje sie jak pierwsze pokolenie, ktére urodzito sie
w nowej rzeczywistosci. Dostep do informacji, znajomos¢ jezykéw, nonkonfor-
mizm dostarcza bodzcéw do odbywania podrézy do miejsc uznanych za nie-
turystyczne. Wedtug mtodego pokolenia turystéw, definiowanie i rozréznianie
przedmiotow zainteresowania poznawczego w turystyce to anachronizm, a zna-
jomos¢ geografii turystycznej nie jest warunkiem odbywania swiadomych po-
drézy. Forma realizowania potrzeby aktywnosci fizycznej jest w tym przypadku
istotna, a nie podtoze ideologiczne. Nie sg konieczne kwalifikacje do uprawiania
turystyki aktywnej, a realizacja wspomnianych potrzeb odbywa sie poprzez for-
my kontrowersyjne w ocenie pokolenia post-i kofiguratyuwnego.

Podsumowanie

Pielegnowanie tradycji w turystyce kwalifilkowanej jest charakterystyczne
dla pokolen dojrzatych i konserwatywnych. Niestety mtode pokolenia, otwarte
na nowosci, niekoniecznie podziela¢ musza zdanie swych starszych mentoréw.
Z tej perspektywy nowe formy uprawiania turystyki aktywnej budzi¢ moga za-
strzezenia, a wrecz bunt pokolen postfiguratywnych. Oznacza to, ze turystyka
moze dzieli¢ pokolenia ze wzgledu na forme uprawiania turystyki. Czy turystyka
motorowa w postaci ,off-roadowych” rajdéw samochodoéw terenowych czy qu-
adow jest uznang forma turystyki kwalifikowanej? Czy rajd pieszy z plecakiem,
i noclegiem pod namiotem, bez komfortu suchego i cieptego pokoju z telewizo-
rem jest wspotczesnie atrakcyjng forma dla czesci mtodego pokolenia?

Podane przyktady maja na celu zwrécenie uwagi na aspekt zmian spotecznych,
jakie nastepuja, a tym samym konieczno$¢ zrozumienia potrzeb turystow prefi-
guratywnych, tego aspektu ekstremalnosci, ktéry byt rowniez odkrywany przez
pokolenie postfiguratywne, ale w innej rzeczywistosci, skali i wymiarze. Nalezy
postawic pytanie, co zrobic, jaka oferte powinny wystosowac odpowiednie orga-
nizacje i instytucje moderujgce turystyke aktywna, aby tego rodzaju aktywnos¢
w terenie taczyta a nie dzielita pokolenia. Z pewnoscig turystyka tagczy w aspekcie
aktywizacji do dziatania, niezaleznie od pomystu na jej organizacje. Wspotczesny
przyktad nordic walking pokazuje, jak nowoczesny sposéb wykorzystania kijka
narciarskiego moze zaktywizowac senioréw do aktywnego wypoczynku.

Bibliografia
Mead M., 1978, Kultura i tozsamos¢. Studium dystansu miedzypokoleniowe-
go, PWN, Warszawa, ss. 147.
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WSsPIERANIE RODZINNE)J
PIESZEJ TURYSTYKI GORSKIEJ
W POLITYCE CENOWEJ SCHRO-
NISK GORSKICH

| KOLEI LINOWYCH

Wstep

Piesza turystyka gorska, zwtaszcza uprawiana w stosunkowo niewysokich,
niewymagajacych technicznie i bezpiecznych pasmach gérskich, stanowi jedna
z najbardziej pozadanych form turystyki uprawianych w gronie rodzinnym. Wy-
nika to zaréwno z waloréw zdrowotnych, jak i wychowawczych tej formy tury-
styki. Uprawianiu turystyki pieszej w gérach, takze w gronie rodzinnym, sprzyja-
ja rozmaite ustugi, a zwtaszcza ustugi swiadczone przez schroniska gérskie oraz
koleje linowe. Warto zatem spojrze¢ na oferte tych obiektéw przez pryzmat jej
atrakcyjnosci dla rodzin z dzie¢mi. W sposéb szczegélny nalezy przyjrzec sie sto-
sowanym w cennikach znizkom zachecajacym rodziny z dzie¢mi do korzystania
z ich ustug. W niniejszym artykule dokonana zostata analiza cennikéw opubili-
kowanych w Internecie przez schroniska goérskie oraz koleje linowe w jednych
z najatrakcyjniejszych turystycznie gérach Polski: Karkonoszach w Sudetach oraz
Beskidzie Slaskim w Karpatach. Celowo w Karpatach pominieto Tatry jako géry
trudniejsze i bardziej niebezpieczne, przez co mniej przyjazne turystyce rodzin-
nej niz bardzo dobrze zagospodarowane i stosunkowo bezpieczne gory Beski-
du Slaskiego. Oceniajac przyjaznosé polityki cenowej poszczegélnych obiektow
grupom rodzinnym trzeba pamieta¢, ze zdecydowana wiekszos¢ schronisk na
analizowanym obszarze to obiekty bedace wtasnoscia Polskiego Towarzystwa
Turystyczno-Krajoznawczego (PTTK), a wiec w pewnym stopniu zobowigzane
takze do wdrazania misji spotecznej Towarzystwa, natomiast wszystkie koleje
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linowe, takze te nalezace do poszczegdlnych miast (np. Karpacz, Bielsko-Biafa,
Ustron), petnig funkcje obiektow czysto komercyjnych, a ewentualne promowa-
nie cenowe grup rodzinnych wynika w ich przypadku jedynie z ekonomicznej
kalkulacji.

Funkcje pieszej turystyki gorskiej uprawianej
w gronie rodzinnym

Najciekawsze i najbardziej atrakcyjne tereny dla turystyki pieszej to przede
wszystkim obszary goérskie, poniewaz piesze wedréwki po gérach pozwalaja na
poznawanie interesujgcych i zréznicowanych krajobrazéw, dostarczajacych wie-
le niezapomnianych wrazen. W czasie takich wedréwek mozna réwniez pozna-
wac przyrode - faune i flore oraz zobaczy¢ tez wiele réznych gatunkéw zwierzat
gorskich, co dodaje atrakcyjnosci i popularnosci takiej formie turystyki (Pyatkov,
Bilinski, Bilousova 2001, s. 12). Podczas pieszych wedrowek po goérach realizo-
wanych jest wiele funkcji typowych dla wielu form turystyki, szczegdlnie nalezy
wymieni¢ funkcje wychowawczg i edukacyjna.

Turystyka w kazdej formie tworzy bezposredni kontakt cztowieka z nowym
Srodowiskiem spotecznym. Podstawowym celem wychowawczym turystyki jest
ksztattowanie osobowosci cztowieka i przygotowanie go do zycia w spoteczen-
stwie. Turystyka rozszerza wiedze turysty o kraju i o $wiecie. Oprécz wiedzy przez
turystyke powinno sie réwniez zdobywac umiejetnosci potrzebne do celowego
spozytkowania tej wiedzy (Przectawski 1974, s. 56). Turystyka daje mozliwos¢
poznania réznych elementéw $rodowiska na drodze bezposredniej obserwadiji,
doswiadczenia i samoksztatcenia.

Wedtug W.W. Gaworeckiego (2010) szczegdlng funkcje wychowawcza petniag
dwa rodzaje turystyki — kwalifikowana i krajoznawcza.1 Te formy turystyki wy-
rabiajag miedzy innymi takie cechy osobowosci jak: zaradnos¢, samodzielnosg,
silng wole, przedsiebiorczos¢, wytrwatosé, umiejetnos¢ pokonywania trudnosci
i przeciwienstw, solidarnos¢ grupowa, gospodarnos¢, dyscypling, samodyscy-
pline i kontrole. W przypadku turystyki kwalifilkowanej funkcja wychowawcza
powiazana jest dodatkowo z aspektami wychowania fizycznego, co wynika
z samego charakteru tej formy turystyki opartego na wysitku fizycznym. Aktyw-
nosc¢ rekreacyjna w czasie wolnym moze stanowi¢ wartosciowy srodek rozwoju,
poniewaz pomaga zachowac réwnowage miedzy spontanicznoscia a samokon-
trola, zaspokaja potrzeby deprywowane w codziennym zyciu. Niejednokrotnie
pomaga dostrzec nowe obszary funkcjonowania, a takze daje mozliwos¢ odre-
agowania i wyzbycia sie napie¢ (Kwilecka 2006, s. 63-65).

Naturalne jest to, ze funkcje ksztatceniowe i wychowawcze turystyki kwali-
fikowanej powinny by¢ wigzane przede wszystkim z osobami mfodymi, ktére
stanowig najbardziej podatny materiat ksztatcenia i wychowania oraz ktére tego
ksztatcenia i wychowania potrzebujg najbardziej. Stwierdzono, ze w procesie
wychowania dzieci przez turystyke moga byc¢ realizowane nastepujace cele:

! Szerzej funkcje, w tym wychowawcze i edukacyjne turystyki kwalifikowanej opisane
zostaty m.in. w pozycjach: J. Merski J. (2002), T. tobozewicz, R. Kogut, R. Szmytke (1997).
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wychowania fizycznego, zdrowotnego, politechnicznego, estetycznego, mo-
ralno-spotecznego, resocjalizujagcego. Wyrdznia sie nastepujacy zbior postaw,
ktére wpoic¢ nalezy w procesie wychowania poprzez krajoznawstwo i turystyke
(Denek 2002, s. 5):

- postawy ideowe,

- postawy spoteczne,

- postawy interpersonalne,
- postawy intrapersonalne.

T. Tyblewski zaleca rozwija¢ poprzez turystyke dodatkowo postawy prona-
turowe (szacunek do zycia, odpowiedzialnos¢ za srodowisko naturalne, harmo-
nijny kontakt z natura) oraz prokulturowe (zainteresowania kultura, umitowanie
piekna) (Bienczyk, tobozewicz 2001, s. 63-64). J. Wojtyczka (2000, s. 7-9) wska-
zuje, ze turystyka i krajoznawstwo spetniaja funkcje wychowawcze i edukacyjne
poprzez:

- poznawanie kraju, Srodowiska przyrodniczego, tradycji, kultury i historii, je-
zyka innych panstw,

- rozbudowywanie wiedzy z réznych dziedzin zycia spotecznego, gospodar-
czego i kulturalnego,

- wspomaganie rodziny i szkoty w procesie wychowania,

- upowszechnianie wsrod mtodziezy zasad ochrony srodowiska przyrodnicze-
go oraz racjonalnego korzystania z zasobdéw przyrody,

- podnoszenie kondycji fizycznej i psychicznej,

- poprawienie stanu zdrowia mtodziezy z terenéw zagrozonych ekologicznie,
- rozpowszechnianie form zdrowego wypoczynku,

- przeciwdziatanie patologii spotecznej.2

Wychowawcza funkcja turystyki znakomicie realizowana jest w czasie wyjaz-
doéw rodzinnych. Rodzina jest bowiem tym wyjatkowym ogniwem w catym pro-
cesie wychowania, w ktérym miody cztowiek czujac sie bezpiecznie i wiedzac,
ze jest kochany nabywa najwiecej réznego typu doswiadczen. Rodzina jest tym
sktadnikiem srodowiska wychowawczego, ktéry oddziatuje na jednostke najdtu-
zej. Rodzina jest elementarng komorkg zycia w spoteczenstwie i jako taka wpty-
wa bardzo silnie na przebieg proceséw wychowawczych i na psychike dziecka
(Alejziak 2008, s. 56). Ponadto wyjazdy rodzinne wptywaja bardzo korzystnie na
integracje rodziny. Coraz wieksze tempo zycia powoduje, ze tradycyjne warto-
$ci traca na znaczeniu. Dlatego tez trudno przecenic role i znaczenie turystyki
rodzinnej, ktéra w prostej linii prowadzi do zaciesnienia wiezi, a czasami odbu-
dowywania utraconych kontaktéw. Potrzeby mitosci, zrozumienia, przebywania
razem zostaja spetnione podczas czasu wolnego i zajec rekreacyjnych podejmo-
wanych wspdlnie, np. wycieczek, spaceréw, zabaw, wyjazdow, a takze podczas
wykonywania zwyktych czynnosci dnia codziennego. Wyjazdy wycieczkowe,

2 Szeroki opis funkcji wychowawczej (a takze dysfunkgji) turystyki dzieci i mtodziezy do-
konany zostat takze w publikacjach: B. Alejziak (2008) i L. Turos (2003).
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wedrowki i wspolne pobyty w atmosferze niecodziennosci, odprezenia i przy-
gody moga naprawic ostabione czesto wiezi rodzinne. Bliski wzajemny kontakt
cztonkéw rodziny, realizacji wspdlnych planéw sprzyja tworzeniu sie silnych
wiezi rodzinnych. Wartosci rekreacji i turystyki w rodzinie pozwalajg dzieciom
na lepsze poznanie swoich rodzicéw, opiekunéw podczas podejmowania ak-
tywnosci turystycznej i rekreacyjnej, sg impulsem do podejmowania wspdl-
nych dziatan planowania spedzenia wolnego czasu, wyjazdéw weekendo-
wych, sposoboéw spedzania wakacji, a takze rozwijajg zdolnosci organizacyjne
jednostek. Dziecko podczas takich wyjazdow obserwuje i nabywa wzory oraz
modele spedzania czasu wolnego, ktére moga zosta¢ powielone przez nie
w przysztosci (Lobozewicz, Wolanska 1994, s. 7-10). Rolg rodzicéw jest takze
przygotowanie dzieci do rekreacji ruchowej, takze poprzez pozytywny przy-
ktad (Drzyzga 2008, s. 280). Zatem przyzwyczajenie do aktywnego spedzania
czasu wolnego powinno zosta¢ wyniesione przez mtodego cztowieka z domu
(Siwinski, Tauber 2004, s. 8).

Z drugiej strony mozliwosci fizyczne, motoryczne i psychiczne dzieci wyklu-
czaja uprawianie niektérych dyscyplin turystyki kwalifikowanej, a innych wyraz-
nie ograniczaja mozliwosci. W przypadku dzieci najbardziej pozadana wydaje
sie najprostsza forma turystyki kwalifilkowanej — turystyka piesza, a zwtaszcza jej
najbardziej atrakcyjna odmiana, czyli turystyka goérska.

Powyzsze rozwazania pokazuja jednoznacznie, ze piesza turystyka gorska
uprawiana w gronie rodzinnym jest forma turystyki ze wszech miar pozadana,
a jej uprawianie powinno by¢ wspierane przez polityke panstwa i dziatania orga-
nizacji spotecznych takich jak PTTK, czy PTSM (Wilkowska, red. 2003).

Sprzyjanie turystyce rodzinnej
przez obiekty turystyki gorskiej

Zwazywszy na wskazane powyzej znaczenie turystyki rodzinnej badania
przeprowadzone na potrzeby niniejszego opracowania miaty na celu ocene,
w jakim stopniu gestorzy bazy noclegowej na szlakach goérskich oraz kolei lino-
wych sktonni sg do zachecania rodzin z dzie¢mi do korzystania z ich ustug po-
przez specjalne znizki w cenniku. Analizie zostaty poddane strony internetowe
(stan z czerwca 2014 r.) wszystkich obiektéw zlokalizowanych w dwéch pasmach
gorskich o szczegdlnej atrakcyjnosci dla turystyki rodzinnej — w Karkonoszach
i Beskidzie Slaskim. Taki wyboér pozwolit na uwzglednienie po jednym pasmie
gorskim z terenu Sudetéw i Karpat. Ponadto wybrane zostaty zaréwno obsza-
ry o wybitnych walorach naturalnych dla turystyki pieszej, jak i o wyjatkowo
intensywnym zagospodarowaniu turystycznym (sie¢ szlakéw, schroniska gor-
skie, koleje linowe, baza noclegowa i gastronomiczna oraz atrakcje turystyczne
w miejscowosciach w dolinach), bedace jednoczesnie gérami o umiarkowanym
poziomie trudnosci, co czyni z nich znakomity obszar do uprawiania turystyki
rodzinnej. Wyniki przeprowadzonej analizy zaprezentowane zostaty w tab. 1.
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Tabela 1. Znizki dla dzieci i rodzin w schroniskach goérskich
i kolejach linowych Beskidu Slaskiego i Karkonoszy

Schroniska gdrskie Znizkidla

i kolejki linowe i e
Hala Szrenicka brak brak
Szrenica brak brak
Pod tabskim Szczytem brak brak
Odrodzenie do 12 lat — 50% brak
Strzecha Akademicka brak brak
Samotnia tozeczko dla dzieci 15 zt brak
Dom Slaski brak brak
Soszéw 30% na wyzywienie brak
Stozek brak brak
Btatnia brak brak
Klimczok do 10 lat —50% brak
Szyndzielnia do 10 lat =50% brak
Chata Wuja Toma brak brak
Skrzyczne brak brak
Skiarena do 14/ cm - 30% brak
Kopa na legitymagje szkolng 25% brak
Soszéw brak brak
Stozek na legitymadje szkolng — 30% brak
Szyndzielnia na legitymacje szkolng —35% Dlaltjéésszti:iakivx_pr;)g; mu
Skrzyczne brak brak
Ciertkow na legitymagje szkolng — 20% brak
Nowa Osada brak brak
Winterpol Karpacz do 18 lat —20% brak
(zantoria -20% brak
Poniwiec na legitymacje szkolng — 25% brak

Zrédto: opracowanie whasne.

Charakterystyczna jest przede wszystkim bardzo mata liczba obiektéw,
w ktérych rodziny z dzie¢mi moga liczy¢ na jakiekolwiek znizki. Jesli sg, to zde-
cydowanie czesciej znizki dla dzieci, niezaleznie od rodzaju grupy wiekowej,
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w ktérej dane dziecko jest. Natomiast znizki przeznaczone specjalnie dla ro-
dzin praktycznie nie wystepuja, a wyjatek stanowi kolej linowa na Szyndzielnie
w Beskidzie Slaskim. Jednak znizka proponowana przez kolej bedaca wtasno-
$cig miasta Bielsko-Biata ma charakter mocno ograniczony, wytacznie lokalny,
i oferowana jest mieszkaricom Bielska-Biatej, posiadaczom karty Rodzina+,
a wiec programu dla rodzin wielodzietnych.

Co ciekawe, te same koleje linowe w sezonie zimowym funkcjonujace w ra-
mach osrodkéw sportéw zimowych znacznie chetniej udzielaja rodzinom znizek
skonstruowanych wedtug zasady: na kazdego petnoptatnego rodzica przypada
jeden karnet znizkowy (lub wrecz darmowy) dla dziecka. Wprawdzie ta praktyka
znacznie powszechniejsza jest w krajach alpejskich, a zwtaszcza w Austrii, jednak
krajowi gestorzy osrodkéw narciarskich coraz czesciej prébuja zacheci¢ rodziny
do korzystania ze swoich stokéw. Ma to w przypadku wielu polskich osrodkéw
narciarskich gtebokie uzasadnienie, gdyz spora cze$¢ z nich oferuje jedynie trasy
o niewielkim lub umiarkowanym stopniu trudnosci, co czyni z nich osrodki do-
brze dostosowane do potrzeb wtasnie rodzin z dzie¢mi.

Znacznie wiece]j obiektdw z terenu Beskidu Slaskiego i Karkonoszy zdecy-
dowato sie udziela¢ znizki dzieciom, niezaleznie od grupy wiekowej. Niemniej
podkresli¢ trzeba, ze jedynie jedno schronisko w Karkonoszach oraz dwa w Be-
skidzie Slaskim wprowadzity do cennika znizki dla dzieci. W pozostatych obiek-
tach, niezaleznie od wieku osoby korzystajacej z t6zka, optata naliczana jest na
podstawie liczby zajetych przez dana grupe tézek oraz standardu pokoju. Do-
datkowo w jednym schronisku zaproponowane zostaty znizki dla dzieci na ustu-
gi gastronomiczne.

Wiekszos¢ kolei linowych na omawianym obszarze uwzglednito natomiast
w cenniku znizki z reguty wynoszace okoto 30% dla dzieci. Najczesciej udzielane
s one na podstawie legitymacji szkolnej, ale czasami na podstawie wieku lub
wzrostu.

Dyskusja i wnioski

Rodzice w zyciu codziennym maja okazje przyzwyczai¢ sie do tego, ze ko-
rzystajac z dzie¢mi z tych samych produktéw lub ustug moga liczy¢ na to, ze
ich pociechy zapfaca cene obnizona. Podobnie dzieje sie podczas wyjazdow
turystycznych. Wiekszos$¢ obiektéw noclegowych proponuje specjalne ceny
dla dzieci. Stad tez brak znizek dla dzieci w schroniskach gérskich czesto bywa
traktowany jako przykra niespodzianka i czynnik zniechecajacy do uprawiania
pieszej turystyki gorskiej w gronie rodzinnym. W gre wchodzi takze czynnik fi-
nansowy, zwifaszcza w przypadku rodzin z wieksza liczba dzieci réznica w cenie
ptaconej za nocleg w schronisku i w obiekcie w dolinie staje sie waznym elemen-
tem podejmowania decyzji dotyczacych wyboru formy aktywnosci turystycznej
catej rodziny w czasie wolnym. Niektoére obiekty w swoich cennikach zaznaczaja,
ze skfonne sa do udzielania znizek dzieciom, ale nie tyle przybywajacym wraz
z rodzicami, ile przede wszystkim wycieczkom szkolnym. Zjawisko to jest po-
wigzane takze z analogicznym podejsciem obserwowanym w literaturze przed-
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miotu, ktéra w odniesieniu do funkcji wychowawczej i edukacyjnej turystyki,
a zwiaszcza turystyki kwalifikowanej, znacznie czesciej te funkcje omawia
w kontekscie turystyki szkolnej niz rodzinnej. W przypadku gestoréw schronisk
zainteresowanie grupami szkolnymi wynika prawdopodobnie z ich skali, maso-
wego charakteru. Niemniej schroniska podkreslajgce na swych stronach inter-
netowych otwartos¢ (takze w sferze ceny) na grupy szkolne z reguty takze dbaja
0 przygotowanie stosownej infrastruktury wokét i wewnatrz obiektu: plac za-
baw, boisko, swietlica wyposazona w stét do ping-ponga, pitkarzyki i inne gry.
W tym sensie obiekty te staja sie réwniez atrakcyjne dla turystyki rodzinnej.
Réwniez obiekty proponujace znizki dla dzieci, niezaleznie od grupy wiekowej,
moga pochwalic¢ sie stosunkowo wieloma atrakcjami dla najmtodszych, co po-
twierdza, ze ich gestorzy swiadomie realizuja polityke przyciggania tego seg-
mentu turystow.

Ciekawy i trudny do jednoznacznego wyjasnienia jest fakt, ze znizki dla dzie-
ci udzielane sa znacznie czesciej w komercyjnych kolejach linowych niz w pew-
nym sensie misyjnych schroniskach gérskich (zwtaszcza bedacych wtasnoscia
PTTK). Z pewnoscig rodziny z dzie¢mi czesciej sg klientami kolei linowych niz
gos¢mi schronisk goérskich, wiec moze takze gestorzy kolei w tym segmencie
dostrzegaja wiekszy potencjat. Moze tez dziata¢ presja konkurencji. W sytuacji,
gdy wiekszos¢ podobnych obiektéw oferuje znizki dla dzieci, takze kolejni ge-
storzy dotaczaja do tego grona. Inaczej jest w przypadku gospodarzy schronisk.
Brak takich znizek w innych obiektach moze ich utwierdza¢ w przekonaniu, ze
nie sg one potrzebne.

Poza ,twarda” logika rynku na kwestie przyciggania rodzin z dzie¢mi na goér-
skie szlaki poprzez system zachet finansowych warto spojrzec takze przez pry-
zmat opisanych wczesniej funkcji wychowawczych i edukacyjnych spetnianych
przezrodzinne wedrowanie po gérach. By¢ moze warto rozwazy¢ wprowadzenie
przez PTTK rozwiagzan systemowych wspierajacych wedréwki rodzinne po gé-
rach. Moga to byc¢ zachety o charakterze finansowym, lecz takze innym. Ich wy-
boér musi by¢ poprzedzony szczegétowymi badaniami o szerszym charakterze.
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CzY TURYSTYKA MIEJSKA
MOZE tACZYC POKOLENIA?

Wstep

Turystyka stanowi jedno z najbardziej dynamicznych i ztozonych zjawisk
przetomu XX i XXI w. (Kozak 2009). We wspdtczesnym Swiecie turystyka uwaza-
na jest za wazna i nowoczesng sfere aktywnosci gospodarczej. Rozwéj turystyki
oddziatuje na kreowanie nowych miejsc pracy, podnoszenie jakosci zycia lokal-
nych spotecznosci, zwieksza konkurencyjnosci regionéw i wreszcie dynamizu-
je rozwoj ekonomiczny krajow (Kierunki rozwoju... 2008). Oprécz wymiernych
funkcji ekonomicznych turystyka petni rowniez istotne funkcje spoteczne. Z per-
spektywy miejscowosci lub regionéw turystycznych wskazac tutaj nalezy m.in.
budowanie $wiadomosci spotecznosci lokalnych i regionalnych, wzmacnianie
kapitatu spotecznego, aktywizacje spotecznosci lokalnych, kreowanie dbatosci
o fad przestrzenny, estetyke i Srodowisko przyrodnicze. Z perspektywy przyjezd-
nych turystyka sprzyja ksztattowaniu wrazliwosci i poczucia piekna, dostarcza
przezy¢ duchowych, umozliwia wartosciowe zagospodarowanie czasu wolne-
go, wspiera zachowania prozdrowotne, proekologiczne i prorodzinne. Ponadto
w kontekscie dynamicznych przemian w strukturze wieku ludnosci oraz szyb-
ko postepujgcego starzenia sie spoteczenstwa, notowanych w ostatnich latach
w wielu wysoko rozwinietych krajach na swiecie, w tym w Polsce (Bieganska
2013), aktywnos$¢ turystyczna moze spetnic jeszcze jedna wazna funkcje spo-
teczna, a mianowicie, moze przyczynia¢ sie do wzmacniania wiezi miedzyge-
neracyjnych, a co za tym idzie, tworzenia dobrych relacji sprzyjajacych wspot-
dziataniu dwéch pokolen: pokolenia mtodych i pokolenia starszych w mysl idei
solidaryzmu miedzypokoleniowego (Grzelak-Kostulska, Hotowiecka, Kwiatkow-
ski 2011, Grzelak-Kostulska, Hotowiecka 2012a, b). Ta gteboko humanistyczna
idea przekfada sie na odpowiedzialnos¢ spoteczna za opieke i ochrone czton-
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kow spoteczenstwa, cechuje jg wzajemna akceptacja, komunikacja gwarantuja-
ca poznanie swoich potrzeb, oczekiwan, a w rezultacie zrozumienie. Budowanie
realnego dialogu miedzypokoleniowego ma szanse powodzenia, gdy stwarza
sie okazje do spotkan, by przedstawiciele ré6znych pokolen mogli dzieli¢ sie
miedzy sobg wtasnymi sposobami postrzegania $wiata, preferowanymi war-
tosciami, tradycja itp. Projekty dziatan miedzypokoleniowych moga by¢ reali-
zowane w réznych modelach (Wnuk 2013): a) projekty koncentrujace sie na
potrzebach zaopatrzenia w positki, pielegnacyjnych, pomocy w wykonywaniu
prac domowych i udzielania réznej pomocy; b) projekty zajmujace sie wspol-
nym spedzaniem czasu ,tylko dla przyjemnosci’, z ogromnym bogactwem
form; (c) projekty umozliwiajace wzajemng edukacje, z wykorzystaniem réz-
nych potencjatéw obu stron.

Drugi i trzeci sposrod wymienionych modeli wydaja sie swietnie wpisywac¢
w role, jakie przypisuje sie turystyce, zwtaszcza realizowanej w miescie, ktéra
cechuje duzy walor poznawczy. Wskazanie optymalnego miejsca do kontaktéw
miedzygeneracyjnych wymaga jednak gruntowniejszych badan, stad podjety
problem badawczy. Za cel opracowania przyjeto znalezienie odpowiedzi na
pytanie, czy i w jakim zakresie turystyka miejska moze stac sie okazja do budo-
wania wiezi miedzypokoleniowych? Warunkiem sine qua non w tym przypadku
jest spotkanie sie przedstawicieli réznych pokolen w pewnej przestrzeni, ktéra
jest tak atrakcyjna, ze nie bedzie dziata¢ selektywnie tylko na wybrane katego-
rie wiekowe. Oczywiscie powierzchowne i przelotne kontakty trudno uznac za
element budujacy wiezi spoteczne, ale brak kontaktu z géry wyklucza wchodze-
nie w nie. Interesujacy produkt turystyczny w postaci miasta ma zatem szanse
stwarzac¢ sposobnosci sprzyjajace np. wspdélnemu spedzaniu czasu wolnego
przez cztonkdéw rodzin w réznym wieku (dzieci z rodzicami, wnuki z dziadkami)
lub tylko dawac okazje do spotkan, ktére, choc¢ rzadko, tez moga potencjalnie
przerodzi¢ sie w gtebsze relacje miedzypokoleniowe lub, w koncu, poprzez sam
kontakt oswaja¢ ze sobg przedstawicieli r6znych generacji. Istotne w tym przy-
padku wydaje sie poznanie opinii samych turystéw i ustalenie, co przycigga ich
do miasta? Ktoére rodzaje obiektéw wydaja sie dla nich najbardziej atrakcyjne
i, co najwazniejsze, gdzie przecinajg sie $ciezki zainteresowan turystéw beda-
cych w réznym wieku? Wskazanie tych wspdlnych ptaszczyzn moze da¢ odpo-
wiedzZ na pytanie, jak kreowac produkt turystyczny w miescie, by stuzyt realnie
zacie$nianiu kontaktéw miedzygeneracyjnych?

W tym kontekscie nalezy podkresli¢ to, ze szczegdlng role w zakresie inte-
gracji miedzypokoleniowej moze odgrywac turystyka na obszarach miejskich
lub turystyka miejska. Miasta, zwtaszcza duze, przez wiele lat stanowity miej-
sca emisji ruchu turystycznego. Obecnie jednak, gtéwnie ze wzgledu na nowe
formy turystyki indywidualnej (ale nie tylko, czego przyktadem jest turystyka
biznesowa i kongresowa), miasta stajg sie istotnymi miejscami recepcji tury-
stycznej oraz waznymi produktami turystycznymi (Niemczyk 2013). Majac na
uwadze istote produktu turystycznego warto zwrdci¢ uwage, ze miasta moga
zapewnic realizacje bardzo zréznicowanych potrzeb, w tym tak istotng potrzebe
spedzenia czasu wolnego w gronie najblizszych poza miejscem zamieszkania.
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W procesie zaspokojenia potrzeb turystéw kluczowa role odgrywaja walory tu-
rystyczne, bedace Zzrodtem motywow podrézy turystycznych. Ich niezbednym
uzupetnieniem sg dobra i ustugi zwigzane z przejazdem, wyzywieniem, zakwa-
terowaniem itp. Dwie pierwsze kategorie sktadajg sie na tzw. produkt rzeczywi-
sty. Komponenty takie, jak atmosfera czy klimat miasta obejmuja tzw. produkt
poszerzony, ktéry umozliwia miastu wykreowanie odpowiedniego wizerunku
i wyréznienie sie na rynku produktéw turystycznych. Lista ta nie bytaby jednak
kompletna bez uwzglednienia tzw. produktu oczekiwanego, stad tak wazne, by
trafnie rozpoznac oczekiwania nabywcéw oraz produktu potencjalnego, beda-
cego nim z punktu widzenia psychologicznego, tj. otoczenia, na ktére sktadaja
sie wrazenia i emocje, nowe doswiadczenia czy kontakty towarzyskie (Kaczma-
rek, Stasiak, Wtodarczyk 2002, Niemczyk 2013). Szczegdlnie te ostatnie wydaja
sie istotne w kontekscie budowania wiezi miedzy pokoleniami, bowiem jak za-
uwaza A. Niemczyk (2013) ,wyjazd jest szansg rozwoju osobowego dzieki zaspo-
kojeniu potrzeb poznawczych i nabywania nowych umiejetnosci w kontaktach
zinnymi ludzmi.”

Kilku stéw wyjasnienia we wstepnej czesci niniejszego opracowania wyma-
ga termin ,turystyka miejska’, odnosnie do ktérego toczy sie szeroka dyskusja
na temat tego, co nalezy rozumie¢ pod tym pojeciem. Jak pisze T. Zabinska
(2013):,Poglady w tej kwestii, zaréwno w literaturze zagranicznej jak i polskiej,
sg zréznicowane, od uznajacych turystyke miejska za odrebne zjawisko i kate-
gorie badawczg, po utozsamianie jej ze wszystkimi formami turystyki, jakie roz-
wijaja sie we wspotczesnych miastach”. Na uwage zastuguje tutaj opracowanie
A. Kowalczyka (2005), ktéry proponuje, aby postugiwac sie szerszym pojeciem
Jturystyka na obszarach miejskich” Turystyka na obszarach miejskich, zdaniem
A. Kowalczyka, powinna obejmowac: a) wszelkie formy turystyki wystepujace
w miastach; b) formy turystyki zwigzane z walorami i zagospodarowaniem tu-
rystycznym w miastach; c) turystyke majaca na celu odwiedzanie, poznawanie
miasta rozpatrywanego jako dziedzictwo kulturowe i traktowanego jako niepo-
dzielny element przestrzeni turystycznej. W tym ostatnim znaczeniu ,turystyka
na obszarach miejskich” jest rbwnoznaczna z ,turystyka miejska”. A zatem to, co
odréznia turystyke na obszarach miejskich od turystyki miejskiej, to emocjonal-
ne nastawienie turysty, jakos$¢ i gtebokos¢ kontaktu z odwiedzanym miejscem
(Zabinska 2013).

Materiaty i metody

W celu wykazania, jaki wptyw na budowanie wiezi miedzypokoleniowych
moze miec turystyka miejska przeprowadzono badania ankietowe wsréd oséb,
ktdre realizowaty aktywnos¢ turystyczng w Toruniu. Warto tutaj doda¢, ze Toruh
jest niewatpliwie waznym miastem na turystycznej mapie Polski, miastem chet-
nie odwiedzanym przez turystéw z Polski i z zagranicy. Ponadto uwzgledniajac
fakt, ze liczba udzielonych noclegéw w miescie wzrasta z roku na rok, poszerza
sie tez baza turystyczna i zwieksza liczba oséb odwiedzajacych miasto, wydaje
sie, ze Torun stanowi odpowiedni poligon badawczy do poszukiwania odpowie-
dzi na pytanie, czy i w jakim zakresie turystyka miejska moze stuzy¢ budowaniu
wiezi miedzypokoleniowych.
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W trakcie badania ankietowego, przeprowadzonego w maju i czerwcu
2014 r., postuzono sie technika PAPI (Paper and Pencil Interview). Postepujac
w ten sposob zebrano 520 ankiet, z ktérych po wnikliwej analizie, do dalszego
postepowania badawczego zakwalifikowano 494. Pozostate 26 ankiet zostato
wyeliminowanych ze wzgledu na braki danych, wynikajgce w duzej mierze ze
specyficznej sytuacji badawczej (badania przeprowadzano w trakcie realizacji
aktywnosci turystycznej, czesto wsrod rodzin z matymi dzie¢mi, ktore unie-
mozliwiaty kontynuowanie ankietyzacji). Dobor proby miat charakter niepro-
babilistyczny i podyktowany byt w duzej mierze dostepnoscia proby, jednak
uwzgledniajac wielkos$¢ préby przyjeto, ze jest ona wystarczajaca do ostroznego
whnioskowania i uogoélniania uzyskanych wynikéw. Zebrane dane surowe zostaty
zakodowane i zweryfikowane w programie PASW Statistics, za pomoca ktérego
dokonano réwniez dalszych zestawien statystycznych.

Wsréd badanej préby nieznacznie przewazaty kobiety. Ich udziat wynosit
56%, podczas gdy udziat mezczyzn byt réwny 44%. Rozpietos¢ wieku ankieto-
wanych wahata sie od 18 do 74 lat. Rozpatrujac miejsce zamieszkania stwierdzo-
no, ze 87% badanych pochodzita z miast, natomiast 13% z obszaréw wiejskich.
W badaniu wzieli udziat turysci krajowi, reprezentujacy wszystkie wojewddztwa
w Polsce, z tego najwiekszy byt udziat turystéw z wojewdédztwa kujawsko-po-
morskiego, ktérzy stanowili 44% wszystkich ankietowanych. Wéréd badanych
przewazaty osoby z wyksztatceniem srednim (43%) i wyzszym (41%). Z kolei bio-
rac pod uwage gtéwne zrédta dochodu zauwazono, ze przewazaty osoby beda-
ce pracownikami najemnymi (43%), w dalszej kolejnosci pracujace na umowe
zlecenie (22%), prowadzace wtasng dziatalnos¢ gospodarcza (12%), otrzymu-
jace rente lub emeryture (5%), a takze bedace na utrzymaniu rodzicéw (18%).
Taka charakterystyka spoteczno-ekonomiczna badanej préoby w duzej mierze
odzwierciedla profil spoteczno-ekonomiczny turystéw odwiedzajacych Torun,
nakreslony m.in. w Strategii rozwoju turystyki dla miasta Torunia na lata 2013-
2020 (2012).

Rezultaty

Starajac sie znalez¢ odpowiedZ na pytanie, czy i w jakim zakresie turystyka
miejska moze stuzy¢ budowaniu wiezi miedzypokoleniowych, w pierwszej ko-
lejnosci podzielono badang prébe na kilka kategorii. Pierwsza z nich objeta po-
pulacje w wieku od 18 do 24 lat (I), a zatem potencjalnie osoby koriczace szkote
Srednig lub bedace na studiach, czesto niemajace jeszcze zobowigzan rodzin-
nych i dysponujgce wzglednie duzym budzetem czasu wolnego. Zakwalifikowa-
no tutaj 39% wszystkich badanych. Druga kategorie wyznaczyt przedziat wieku
25-39 lat, w ktérym najczesciej dochodzi do realizacji decyzji prokreacyjnych.
Osoby zakwalifikowane do tej kategorii stanowity 37% badanej préby, czesto tez
wychowywaty mate dzieci, a zatem miaty relatywnie najmniejszy budzet czasu
wolnego sposrod wszystkich wyrdznionych grup. W odréznieniu od kategorii
Il w kategorii lll, ktérg zawarto w przedziale wieku 40-59 lat, w duzej mierze
przewazaly osoby wychowujace starsze nastoletnie dzieci lub utrzymujace
dzieci petnoletnie i jednoczesnie uczace sie. Grupa ta dotyczyta 19% ankietowa-




J. Biegariska, E. Grzelak-Kostulska, S. Sroda-Murawska, Czy turystyka miejska moze tqczy¢...

nych. Ostatnia z wydzielonych kategorii (IV) objeta osoby w wieku 60 lat i wiecej,
azatem w duzym stopniu bedace juz nieaktywne zawodowo, pobierajgce $wiad-
czenia przedemerytalne i emerytalne oraz majgce wzglednie duzy budzet czasu
wolnego. Udziat w analizie kategorii IV wynosit okoto 5%. Wzglednie nieduzy
odsetek os6b wiaczonych do grupy IV w ogdlnej liczbie badanych byt jednak
w duzej mierze uzasadniony, zwazywszy na fakt, ze aktywnos¢ turystyczna spa-
da wraz z wiekiem (Sniadek 2007, Grzelak-Kostulska, Hotowiecka, Michniewicz-
Ankiersztajn 2010, Bak 2012, Hotowiecka, Grzelak-Kostulska 2013).

W dalszej kolejnosci przesledzono preferencje turystyczne poszczegdlnych
grup spotecznych - z jaka czestotliwoscig odwiedzaja Torun, jakie formy orga-
nizacji wyjazdu wybieraja, jaki jest gtéwny cel ich wyjazdu, jakimi atrakcjami tu-
rystycznymi sg zainteresowane i wreszcie, dla jakich grup wieku, ich zdaniem,
Torun jest miastem godnym polecenia.

Pierwsza kwestia, o ktorag zapytano ankietowanych, byfa czestotliwo$¢ od-
wiedzania Torunia. Jak wynika z badan, wsrdd turystéw odwiedzajacych miasto,
przewazaja osoby, ktére byty juz w Toruniu wiecej niz pie¢ razy (41%), w dal-
szej kolejnosci znalazly sie osoby, ktére byty 2-3 razy (32%). Zaledwie co piaty
badany odwiedzit Torui po raz pierwszy (18%), a co 10. byt tu wczeéniej dwa
lub trzy razy (9%). Dos¢ duze zréznicowanie w tym zakresie obserwowane jest
w poszczegdlnych kategoriach wieku. Tak np. udziat turystéow, ktérzy przyjechali
do Torunia po raz pierwszy wzrastat wraz z wiekiem. Wsréd oséb majacych 60
lat i wiecej wynosit ponad 33%, a - dla poréwnania - wsréd badanych w wieku
18-24 lat tylko nieco ponad 11%. Z kolei turysci odwiedzajacy miasto z najwiek-
szg czestotliwoscia to przewaznie osoby mtode, w przedziale wieku 18-24 lat.
W tej kategorii wieku wiecej niz piec razy byt w Toruniu co drugi turysta, podczas
gdy w wieku 60+ co czwarty turysta, a w wieku 40-59 lat co piaty.
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Rys. 1. Rozktad odpowiedzi na pytanie:,Czy byt/a Pan/i wczesniej w Toruniu?”.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych (N = 494)
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Zapytano réwniez respondentéw, w jaki sposoéb zostat zorganizowany ich
przyjazd do Torunia. Jak mozna zobaczy¢ na rys. 2, wraz z wiekiem spada udziat
0s0b, ktdére organizuja wyjazd indywidualnie, a wzrasta tych, ktérzy skorzysta-
li z ustug biura podrézy. Dla poréwnania, w najmtodszej wydzielonej kategorii
wieku az 96% turystéw zorganizowato swéj przyjazd do Torunia we wiasnym
zakresie, a 4% przez biuro podrézy; podczas gdy w najstarszej kategorii wieku
niespetna 60% ankietowanych podrézowato indywidualnie, 17% korzystato
z ustug biura podrézy, a 25% organizowato przyjazd czesciowo planujac wyjazd
samodzielnie, a cze$ciowo z pomocg biura podrézy.
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Rys. 2. Rozktad odpowiedzi na pytanie:
W jaki sposéb zostat zorganizowany Pana/i wyjazd do Torunia?”.
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych (N = 494)

Oprocz czestotliwosci wizyt w Toruniu oraz sposobu organizacji wyjazdu
starano sie takze ustali¢, jaki jest zasadniczy cel przyjazdu do Torunia ankieto-
wanych. Jak obrazuje to rys. 3, osoby w wieku 18-24 przyjezdzaja do Torunia
gtéwnie w celu odwiedzenia rodziny lub znajomych (47%), znacznie rzadziej
decyduja sie na zwiedzanie zabytkow (14%), udziat w imprezie kulturalnej (9%)
czy zakupy (7%). Dla turystow w wieku 25-39 lat gtéwnym celem przyjazdéw
do Torunia sg takze wizyty u rodziny lub znajomych, ale taki wariant wybiera-
li rzadziej (32%) niz turysci w wieku 18-24 lat. Znacznie czesciej o ich wizycie
w Toruniu przesadzata natomiast che¢ zwiedzania zabytkéw (26%), podréz stuz-
bowa (18%) czy udziat w imprezie kulturalnej (10%). Dla oséb w wieku 40-59
lat najwazniejszym powodem przyjazdu do Torunia jest che¢ zwiedzenia zabyt-
kow (45%) oraz wizyta u rodziny lub znajomych (32%), zas znacznie rzadziej po-
dréz stuzbowa (9%), udziat w imprezie kulturalnej (6%) czy zakupy (6%). Turysci
w wieku 60 lat i wiecej, podobnie jak w wieku 40-59 lat, nastawieni sa gtéwnie
na zwiedzanie zabytkéw (42%), oprocz tego o ich przejezdzie do Torunia decy-
duje che¢ odwiedzenia rodziny lub znajomych (25%) lub tez cel religijny (25%).
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Rys. 3. Rozktad odpowiedzi na pytanie:,Jaki jest gtéwny cel Pana/i
przyjazdu do Torunia?” (najczesciej wybierane odpowiedzi).
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych (N = 494)

Starajac sie znalez¢ w przestrzeni miasta grupy obiektéw, ktére moga miec
znaczenie dla budowania wiezi miedzy pokoleniami skonstruowano rys. 4. Za-
mieszczono gtéwne atrakcje turystyczne Torunia odwiedzane przez responden-
tow zagregowane do szesciu typow. Jak mozna zaobserwowac na zatgczonym
rys. 4, najwieksza popularnoscig wsrdd turystéw, niezaleznie od wieku, cieszyty
sie obiekty architektury, takie jak: Rynek Staromiejski, Ratusz Staromiejski, Krzy-
wa Wieza, mury i bramy miejskie, ruiny zamku krzyzackiego czy zamek Dybow.
Warto tutaj dodac, ze obiekty architektury zwiedzito w Toruniu ponad 60% oséb
w wieku 60 lat i wiecej, ale w pozostatych grupach wieku udziat ten byt takze
wysoki i oscylowat wokét 50%. Mozna zatem stwierdzi¢, ze obiekty te ze wzgle-
du na czestotliwos¢ odwiedzin wszystkich grup wiekowych maja najwiekszy
potencjat w zakresie integracji miedzypokoleniowej. Nieco rzadziej, ale nadal
z godna odnotowania czestoscig, turysci przyjezdzajacy do Torunia decydowali
sie odwiedzi¢ galerie i muzea, w tym: Dom Kopernika, Centrum Sztuki Wspét-
czesnej czy Muzeum Etnograficzne. Na wizyte w galeriach i muzeach zdecydo-
wato sie ponad 40% turystéw w wieku 60 lat i wiecej, ale takze prawie 40% oséb
z przedziatéw wiekowych 40-59 oraz 25-39. Najrzadziej w galeriach i muzeach
byli obecni najmtodsi ankietowani, w wieku 18-24 lat, ale nawet w tym przypad-
ku udziat os6b, ktére zdecydowalty sie wybrac¢ do galerii lub muzeum przekraczat
33%. Domeng mtodszych ankietowanych byty za to obiekty edukacyjne, takie
jak: Planetarium czy Ogréd Zoobotaniczny. Odwiedzito je az 43% osob w wieku
18-24 lata i 38% oséb w wieku 25-39 lat. Dla poréwnania, na wizyte w obiek-
tach o walorach edukacyjnych zdecydowato sie 33% respondentéw w wieku 60
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lat i wiecej oraz 29% w wieku 40-59 lat. A zatem, uwzgledniajac chociazby cze-
stotliwos$¢ odwiedzin przez turystéw w kazdym wieku, galerie i muzea, a takze
obiekty edukacyjne, maja znaczny potencjat w zakresie budowania wiezi mie-
dzy pokoleniami. Na uwage w tym zakresie zastuguja takze obiekty sportowo-
rekreacyjne w miescie, obejmujgce m.in. bulwary nad Wistg, Motoarene, Osade
Le$ng-Barbarke czy Kepe Bazarowg z widokiem na staréwke. Obiekty tego typu
preferowane sg z jednej strony przez turystéw mtodych, w wieku 18-24 lata
(34%) i w wieku 25-39 lat (33%), z drugiej strony zas przez turystow starszych,
w wieku 40-59 lat (28%), a takze 60 lat i wiecej (31%).

Objasnienia: architektura — Rynek Staromiejski, Ratusz Staromiejski, Krzywa
Wieza, mury i bramy miejskie, ruiny zamku krzyzackiego, zamek Dybéw; eduka-
cyjne — Planetarium, Ogréd Zoobotaniczny; galerie i muzea - Dom Kopernika,
Centrum Sztuki Wspoétczesnej, Muzeum Etnograficzne; specjalne — forty, Obser-
watorium Astronomiczne k. Torunia; sportowo-rekreacyjne - bulwary nad Wista,
Motoarena, osada Lesna-Barbarka, Kepa Bazarowa z widokiem na staréwke; reli-
gijne - katedra Swietych Janéw, koséciot NMP, Radio Maryja
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Rys. 4. Grupy obiektéw turystycznych najczesciej odwiedzanych przez
turystow w poszczegoélnych kategoriach wieku w Toruniu.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych (N = 494)

Kolejna grupe obejmowaty obiekty specjalne, zwigzane z rozwijaniem zain-
teresowan (forty, Obserwatorium Astronomiczne k. Torunia). Jak wynika z rys.
4 obiekty te odwiedzito ponad 20% ankietowanych z przedziatéw wiekowych
18-24 lata, 25-39 lat i 40-59 lat. Nieco mniejsze, bo 17-procentowe zaintere-
sowanie obiektami specjalnymi odnotowano w grupie oséb w wieku 60 lat
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i wiecej. Dokonujac oceny obiektéw sportowo-rekreacyjnych oraz specjalnych
w turystyce miejskiej w kontekscie tgczenia pokolen nie mozna zapominag, ze
poza aspektem iloSciowym, zwigzanym z czestotliwoscig ich odwiedzin przez
turystow, niezwykle istotny jest tutaj aspekt jakosciowy. Jak udowadniajg licz-
ne badania (Godlewski 2011, Walczak, Tomczak 2011, Miszczak 2012, Bieganska,
Sroda-Murawska, Grzelak-Kostulska 2014), w zakresie nawigzywania skuteczne-
go dialogu miedzy generacjami oraz budowania trwatej integracji miedzypoko-
leniowej rola sportu, podobnie jak i wspdlnych pasji jest nieoceniona. Ostatnig
wydzielong grupe stanowity obiekty religijne, obejmujace m.in. katedre Swie-
tych Jandw, kosciét Najswietszej Maryi Panny oraz Radio Maryja. Biorac pod
uwage fakt, iz obiekty te byly preferowane gtéwnie przez osoby w wieku 60 lat
i wiecej (50%), za$ znacznie rzadziej przez osoby w wieku mtodszym, ich znacze-
nie dla budowania wiezi miedzypokoleniowych mozna uznac za mniejsze.
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Rys. 5. Rozktad odpowiedzi na pytanie:,Kogo szczegdlnie Pani/a
zdaniem moze zainteresowac wizyta w Toruniu?”.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych (N = 494)

W trakcie badania poproszono takze ankietowanych o wskazanie, kogo
szczegoblnie ich zdaniem moze zainteresowac wizyta w Toruniu. Na podsta-
wie subiektywnych odczué respondentéw (rys. 5) mozna stwierdzi¢, ze turysci
w wieku 60 lat i wiecej uznali, ze Torun jest przede wszystkim miastem wartym
zainteresowania wtasnie oséb starszych. Turysci z przedziatéw wiekowych 25-39
i 40-59 lat, a zatem w duzej mierze osoby majace dzieci, byli zdania, ze Torun
moze zainteresowac rodziny z dzie¢mi. Taki wariant najczesciej wskazywany byt
takze przez respondentéw w wieku 18-24 lat. Natomiast osoby w wieku 18-24
lat oraz 25-39 lat najczesciej byli zdania, ze Torun moze zainteresowaé mtodziez.

Whioski

Biorac pod uwage swiatowe trendy w turystyce, w ktérych uwzglednia sie
jakos¢ produktéw turystycznych oraz liczbe przyjezdnych, mozna stwierdzic,
ze turystyka miejska ma bardzo duzy potencjat nie tylko w kontekscie ekono-
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micznym, ale takze spotecznym, w tym w zakresie budowania wiezi miedzy
pokoleniami.

Z przedstawionego studium, przygotowanego na przyktadzie Torunia, wyni-
ka, ze miasto to jest znaczacym punktem na turystycznej mapie Polski. Turysci,
gtébwnie miodzi, ktérzy odwiedzili miasto kilkakrotnie, kolejne wyjazdy organi-
zuja indywidualnie. Z kolei osoby, ktére nie byty tu wczesniej lub odwiedzaty
Torun incydentalnie, tj. gtéwnie osoby starsze, czesciej korzystaja z ustug biur
podrézy, ktére zwykle sugerujg im kolejne punkty zwiedzania miasta. Niezalez-
nie od sposobu organizowania wyjazdu oraz celu wizyty, w turystycznej prze-
strzeni miasta znajduja sie obiekty, ktére nie tylko stuza realizacji aktywnosci
turystycznej, ale moga takze przyczyniac sie do integracji miedzypokoleniowej.
Najwieksze znaczenie w tym zakresie maja obiekty najchetniej wybierane przez
turystow w kazdym wieku, do takich zaliczono w miescie przede wszystkim
obiekty architektury, a w dalszej kolejnosci galerie i muzea oraz obiekty eduka-
cyjne. Istotna role moga takze w turystyce miejskiej odgrywac obiekty specjalne
oraz sportowo-rekreacyjne, ktére cho¢ wybierane nieco rzadziej przez turystéw,
moga faczy¢ generacje poprzez swoja specyfike oraz szczegdlne zainteresowa-
nia turystéw je odwiedzajacych. Nieco mniejsza role w budowaniu wiezi mie-
dzygeneracyjnej przypisano obiektom religijnym, szczegdlnie czesto prefero-
wanym przez osoby starsze.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢ zatem, ze turystyka miejska, zwigzana nie
tylko z odwiedzaniem, ale przede wszystkim z poznawaniem i ,przezywaniem”
miasta, moze wsrdd wielu funkcji wspiera¢ rowniez budowanie wiezi miedzy
pokoleniami. Miasto spetnia bowiem kilka niezbednych ku temu warunkoéw: jest
miejscem spotkan, bez ktérych nie jest mozliwe wchodzenie w jakiekolwiek re-
lacje, dostarcza bardzo szerokiego wachlarza mozliwosci spedzania czasu wol-
nego, dzieki czemu przedstawiciele réznych pokolen moga znalez¢ wspdlne za-
interesowania i pasje, daje okazje do wspomnien, dostarcza wzruszen i emocji,
ktérymi warto podzieli¢ sie z innymi, nie tylko z réwiesnikami. Dlatego tez wy-
daje sie, ze niniejsze opracowanie, cho¢ stawiajace akcent na wspdlny kontakt,
jako warunek niezbedny zaistnienia potencjalnych relacji, moze stanowic¢ zbiér
wskazoéwek, ktore okaza sie przydatne we wiasciwym kreowaniu polityki miej-
skiej w zakresie wieloptaszczyznowego rozwoju i ukierunkowywania turystyki
w miastach.
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| TURYSTYCZNEJ JEJ CZLONKOW?

Wprowadzenie

Aktywnos¢ fizyczna i turystyka stanowig wazny element stylu zycia spote-
czenstw rozwinietych. Staty wzrost znaczenia tych form aktywnosci jest efektem
synergicznego dziatania wielu réznych czynnikéw zaréwno natury spoteczno-
psychologicznej charakteryzujacych dang osobe, jak i szeroko rozumianych
uwarunkowan zewnetrznych. W niniejszym opracowaniu autorki chcg zwrécic
szczegdblna uwage na uwarunkowania zwigzane z najblizszym otoczeniem spo-
tecznym jednostki i wykaza¢, w jaki sposéb relacje ksztattujace sie w rodzinie
i grupie rowiesniczej wptywaja na modyfikacje aktywnosci fizycznej i turystycz-
nej jej cztonkdw.

Jednym z podstawowych czynnikéw ksztattujgcych aktywnos¢ spoteczna
i fizyczng cztowieka jest rodzina. Jej niepodwazalne w tym zakresie znaczenie
jest konsekwencja trwatych wiezi, jakie powstajg miedzy cztonkami rodziny,
przejawiajacych sie w silnym ich wzajemnym oddziatywaniu. O trwatosci tych
wiezi decyduje fakt, ze rodzina stanowi pierwsze srodowisko, w ktérym funkcjo-
nuje cztowiek od urodzenia. Pomimo stopniowego, wraz z rozwojem jednostki,
poszerzania sie spotecznego otoczenia, inicjujgcego bardziej ztozone relacje,
sita oddziatywania rodziny pozostaje znaczaca.

Wazna pozycja rodziny wsréd spotecznych uwarunkowan ksztattujacych po-
stawy i zachowania jednostki znalazta odzwierciedlenie w badaniach wielu dys-
cyplin naukowych, a ich efekty w postaci ujec teoretycznych z duzym powodze-

163




TURYSTYKA AKTYWNA | SPECJALISTYCZNA...

164

niem wykorzystywane sa w celu lepszego zrozumienia motywow postepowania
potencjalnego turysty (Pearce 2005, Grzelak-Kostulska, Hotowiecka 2012). Jed-
ng z czesciej przywotywanych w badaniach nad aktywnoscia turystyczng jest
teoria motywacji T.B. Veblena (Nowak 1995, Niezgoda, Zmyslony 2006, s. 95).
Zaktada ona, ze kazdy cztowiek znajduje sie w centrum obszaru, w ktérym sku-
piaja sie wplywy szeroko rozumianego otoczenia. Elementami tego otoczenia
s3: rodzina, najblizszy krag przyjaciot i wspdtpracownikéw, grupa odniesienia,
klasa lub warstwa spoteczna, subkultura i kultura. Kazdy z wyréznionych kregéw
spotecznych moze by¢ Zrodtem zjawisk i proceséw zdolnych inicjowac zmiane
zachowan poszczegodlnych oséb (grup spotecznych) (Nowak 1995, s. 33).

Podobny zestaw zmiennych uwzglednia profil spoteczny konsumenta (Grab-
ski 1994, Niezgoda, Zmyslony 2006, s. 95) wykorzystywany w badaniach popy-
tu turystycznego. Obok wymienionych czynnikéw wyrézniono réwniez status
i odgrywane role spoteczne, normy spoteczne oraz wzorce wydatkowania. Po-
mimo pewnych réznic w ujeciu i charakterystyce spofecznego otoczenia czto-
wieka prezentowane koncepcje teoretyczne wzajemnie sie uzupetniaja - status
i odgrywane role sg efektem funkcjonowania jednostki w spotecznym otoczeniu
i potwierdzeniem jej pozycji w okreslonym systemie, a system wartosci i wzorce
wydatkowania nierozerwalnie zwigzane sa z kultura. W tym kontekscie rodzina
i najblizsze otoczenie wydaje sie mie¢ szczegdélne znaczenie, przyczynia sie bo-
wiem nie tylko do przekazywania bezposrednio i posrednio okreslonego sys-
temu wartosci, charakterystycznego dla danej kultury, ale réwniez w procesie
naturalnego rozwoju ksztattuje wiele rél spotecznych.

Wptyw rodziny na aktywnosc¢ turystyczna jej cztonkédw jest zagadnieniem
ztozonym. Z jednej strony kazda rodzina podlega procesowi naturalnego roz-
woju, w zwigzku z czym istotnym zmianom ulegaja jej potrzeby, mozliwosci ich
zaspokajania, a takze motywacje. Z drugiej zas zmienia sie model rodziny: spada
dzietnos¢, wzrasta liczba 0s6b zyjacych samotnie, par bezdzietnych oraz liczba
rodzin niepetnych. Dodatkowy problem do dyskusji w tym kontekscie moga sta-
nowi¢ alternatywne formy rodziny, np. rodzina zastepcza, rodzinny dom dziecka
czy rodzina oparta na zwigzku homoseksualnym (Kowalczyk-Aniotf, Wtodarczyk
2011, s.15). Zmiany modelu rodziny generujg zatem dodatkowe, poza faza cyklu
zycia rodziny, czynniki wptywajace na aktywnos¢ rekreacyjna i turystyczna.

Zalezno$¢ miedzy etapem rozwoju rodziny a charakterystyka postaw i za-
chowan turystycznych przyczynita sie do bardziej szczegétowej analizy tego
zagadnienia. Jej efektem jest wyrdznienie kilku charakterystycznych faz cyklu
zycia rodziny (Meyer 2008, Lawson 1999) uwzgledniajacych trzy podstawowe
zmienne: stan osobowy rodziny, sytuacje zawodowsa i wiek. Podstawg wyr6z-
nienia kolejnych faz cyklu s3 zmiany stanu osobowego rodziny (wstgpienie
w zwigzek, pojawienie sie dzieci w rodzinie, odejscie dorostych juz dzieci zdomu
czy $mier¢ partnera) oraz charakterystyka wieku dzieci, ktére w gtéwnej mierze
ksztattuja potrzeby rodziny. Uwzglednienie w opisie dwoch kolejnych cech, tj.
statusu zawodowego rodzicéw (decydujgcego o sytuacji materialnej) i wieku,
pozwala okresli¢ mozliwosci zaspokajania potrzeb oraz wskaza¢ motywy i pre-
ferencje turystyczne cztonkéw rodziny.
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W kontekscie dyskusji nad relacjami miedzypokoleniowymi szczegdlnie
istotny wydaje sie wzrost udziatu jednoosobowych gospodarstw domowych
(zaréwno oséb w stanie wolnym, jak i owdowiatych) oraz zwigzkéw bezdziet-
nych, ktére czesto pozbawione sg naturalnego trwatego kontaktu z mtodszymi
pokoleniami w rodzinie. Turystyka w tych przypadkach daje sposobnos¢ kon-
taktu z drugim cztowiekiem, w tym budowy relacji miedzypokoleniowych.

Na tle wymienionych sktadowych srodowiska spotecznego rodzina wydaje
sie mie¢ szczegdlne znaczenie. Decyduja o tym trwate wiezi taczace cztonkéw
rodziny, a w ich konsekwencji silne wzajemne oddziatywanie. W zwigzku z po-
wyzszym w pracy zatozono, ze relacje rodzinne maja duzy wptyw na ksztattowa-
nie nowych wzorcéw zachowan zwiagzanych z aktywnoscia fizyczna i turystyka.

Wptyw relacji miedzypokoleniowych w rodzinie
na zachowania turystyczne jej cztonkéow

Podstawe przedstawionej w pracy analizy stanowig badania ankietowe
przeprowadzone w technice PAPI (Paper and Pencil Interview). Probe celowa
stanowity osoby petnoletnie dobierane w ten sposéb, aby reprezentowaty réz-
ne pokolenia (od mtodziezy do senioréw). Badanie przeprowadzono w czerwcu
2014 r. wérdéd mieszkancow Torunia, obejmujac ankietyzacja kilka réznych dziel-
nic miasta (w tym duze osiedla mieszkaniowe). Wielkos¢ proby siegata 624 oséb,
z czego ponad 18% stanowita grupa w wieku 18-29 lat, 30% w wieku 30-44
lata, 32% w kategorii 45-59 lat i prawie 19% w wieku powyzej 60 lat. Decydujac
o doborze préby celowo pominieto historyczne, zabytkowe centrum miasta,
ktére w sezonie letnim licznie odwiedzane jest przez turystéw. Pominiecie w ba-
daniu oséb odwiedzajacych Torun wynikato z zatozenia, ze aktywnos¢ turystycz-
na sprzyja budowaniu relacji i wzmacnianiu wiezi spotecznych, a zatem uzyska-
ne dla tej grupy wyniki nie moga by¢ odnoszone do catego spoteczenstwa.

Przystepujac do badania wptywu relacji miedzypokoleniowych na zachowa-
nia turystyczne w pierwszej kolejnosci sprawdzono, czy wzrost aktywnosci fi-
zycznej w naszym spoteczenstwie jest dostrzegany. W celu unikniecia uogdlnien
proszono osoby biorgce udziat w badaniu, by dokonaty oceny tego faktu w od-
niesieniu do swojej grupy réwiesniczej. Uzyskany wynik wskazuje, ze zdecydo-
wana wiekszos¢ ankietowanych zauwaza wzrost aktywnosci fizycznej ludnosci.
Analizujac rozktad odpowiedzi w zaleznosci od wieku stwierdzono, ze w kolej-
nych starszych grupach wiekowych spada odsetek oséb zauwazajacych to zja-
wisko. Zblizone wyniki uzyskano w dwéch najmtodszych grupach wiekowych,
tj. 18-29 lat i 30—44 lat, gdzie ponad 72% badanych potwierdzito, ze wzrasta ak-
tywnosc fizyczna, okoto 14% nie zgadza sie z tym stwierdzeniem i prawie drugie
tyle nie ma zdania na ten temat. W starszych grupach wiekowych, czyli 45-59
i powyzej 60 lat, spada udziat oséb dostrzegajgcych wzrost aktywnosci fizycznej
wsrod réwiesnikéw (rys. 1). Najmniej pozytywnych odpowiedzi uzyskano w gru-
pie os6b w wieku 60 lat i wiecej (niecate 42%); tu rowniez najwiekszy byt udziat
0s0b niepotrafigcych ustosunkowac sie do zadanego w wywiadzie pytania.
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Rys. 1. Odpowiedz na pytanie:
,Czy Pana/i zdaniem wzrasta w ostatnich latach aktywnos¢ fizyczna wséréd
Pana/i réwiesnikow?” — w zaleznosci od wieku respondentéw.
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych

W prezentowanym badaniu postanowiono sprawdzi¢, jakie sa przyczyny
wzrostu aktywnosci fizycznej obserwowanej w polskim spoteczenstwie. Jak
pokazuja wyniki zdecydowanie najwiekszy odsetek ankietowanych wskazat na
wzrost swiadomosci prozdrowotnej (tab. 1). Mimo zblizonego odsetka odpo-
wiedzi uzyskanych w kazdej z wyréznionych grup wiekowych (od 61% w grupie
najstarszej do 72% w grupie 45-59%) ponownie na uwage zastuguje najmniej-
sza $wiadomos¢ korzysci, jakie dla zdrowia przynosi aktywnos¢ fizyczna wsréd
senioréw. Interpretujac uzyskany wynik nalezy wzig¢ jednak pod uwage hete-
rogenicznos¢ tej grupy, bowiem stosujagc umowng granice starosci na poziomie
60 lat (czasami 65), zaliczamy tu osoby o znacznie wiekszej rozpietosci wieku niz
w mtodszych kategoriach. Positkujac sie rezultatami innych badan nad aktyw-
noscia rekreacyjna i turystyczng oséb starszych (Grzelak-Kostulska, Hotowiecka,
Kwiatkowski 2011, Grzelak-Kostulska, Hotowiecka, Michniewicz-Ankiersztajn
2010, Hotowiecka, Grzelak-Kostulska 2013, s. 173), mozna wnioskowad, ze niz-
sza $wiadomos¢ prozdrowotnego znaczenia aktywnosci fizycznej jest efektem
znacznego udziatu oséb w zaawansowanym wieku, ktére wtasnie z racji wieku
podlegaja znacznym ograniczeniom w wielu sferach zycia, s gorzej wyksztat-
cone (pokolenia urodzone przed wojna), prezentuja odmienny system wartosci,
w matym stopniu podlegajacy procesowi modernizacji spotecznej. Z drugiej
strony do kategorii tej zakwalifikowano osoby, ktére stosunkowo niedawno
ukonczyty umowny wiek starosci demograficznej, sa dobrze wyksztatcone i na-
dal aktywne. Najwyzszy udziat wskazan odnotowany w grupie wiekowej 45-59
lat wydaje sie oczywisty zaréwno z racji wieku (na tyle zaawansowanego, aby
zwracac¢ wieksza uwage na wilasne zdrowie), jak i fazy cyklu zycia rodziny (,pu-
ste gniazdo”). Na uwage zastuguje réowniez fakt, ze wzrost Swiadomosci wptywu
aktywnosci fizycznej na zdrowie wymieniany byt najczesciej we wszystkich gru-
pach z wyjatkiem najmtodsze;j.
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Tabela 1. Przyczyny wzrostu aktywnosci fizycznej w odniesieniu do grupie rowiesniczej

Udziat procentowy odpowiedzi
Przyczyny wzrostu aktywnosci fizycznej w poszczegdlnych grupach wiekowych
18-29 lat 30-44 lat 45-59 at >60 lat
Wzrost swmdomosq znaczenia aktywnosci fizycznej 68,6 68,8 78 612
dla wiasnego zdrowia
Dostep do informacji (réwniez za sprawg Internetu) 47,7 27,5 39,5 32,7
Dostep do obiektéw sportowo-rekreacyjnych 62,8 55,8 50,8 36,7
Stopniowy wzrost zamozno$ci spofeczenistwa 93 15,2 15,3 14,3
Moda na aktywnosc fizyczng 70,9 60,9 59,7 429
'DZ|a’faIr'msc"kIubow, stowarzyszen 81 72 13 163
i organizacji spofecznych
Duza aktywnos¢ mtodszych cztonkéw rodziny i ich 93 181 177 286
wptyw na pozostatych
Wptyw réwiesnikow 43,0 203 18,5 28,6
Wlyw osébstarszych 70 29 65 82
(nauczycieli, rodzicow, dziadkéw)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.

Drugim pod wzgledem czestosci wskazarnh powodem wzrostu aktywnosci
byta moda na aktywnos¢ fizyczna. Najsilniej ulegaja jej osoby mtode, ale warto
podkresli¢, ze we wszystkich pozostatych kategoriach wieku odpowiedz ta miata
druga po wzroscie Swiadomosci prozdrowotnej liczbe wskazan.

Kolejng przyczyna zwiekszonej aktywnosci fizycznej deklarowana w grupie
réwiesniczej byt dostep do obiektéw sportowo-rekreacyjnych, przy czym ma on
najwieksze znaczenie dla 0os6b mtodych (w kategorii 18-29 lat 63% wskazan)
i stopniowo spada w kolejnych, starszych grupach wieku, do poziomu 37% wsréd
najstarszych respondentéw. Wydaje sie jednak, ze uzyskany dla tej kategorii
wiekowej wynik nalezy uzna¢ za zadowalajacy biorac pod uwage obiektywny
stan zdrowia i kondycje 0sdb starszych. Postrzeganie dostepu do infrastruktury
sportowo-rekreacyjnej jako czynnika sprzyjajacego wzrostowi aktywnosci trak-
towa¢ mozna jako przejaw pozytywnych zmian stylu zycia tej grupy.

Z punktu widzenia znaczenia relacji spotecznych w ksztattowaniu zachowan
turystycznych warto zwréci¢ uwage na odpowiedz ,wptyw réwiesnikéw” oraz
»duza aktywnos$¢ mtodszych cztonkéw rodziny i ich wptyw na pozostatych” Jak
pokazujg wyniki prezentowanych badan, grupa réwiesnicza najsilniej oddzia-
tuje na osoby mtode (43% ankietowanych wskazato takg odpowiedz) oraz na
senioréw (29%). Najwyzsza czestos¢ wskazan w wymienionych kategoriach
wskazuje na zwiazek z fazg cyklu rodziny. Okres ,petnego gniazda” zaznacza sie
bowiem jako ten, gdzie wptyw grupy rowiesniczej jest mniejszy (ok. 20% wska-
zan), mimo ze jest to okres aktywnosci zawodowej sprzyjajacy licznym kontak-
tom spotecznym. Okres kawalerski oraz faza zycia rodziny przed pojawieniem
sie w niej dzieci oraz czas pustego gniazda (po usamodzielnieniu sie dzieci) to
okres, kiedy mozna skupic sie na wtasnych potrzebach i wiecej wolnego cza-
su spedza sie w towarzystwie rowiesnikow. W przypadku drugiej odpowiedzi,

167




TURYSTYKA AKTYWNA | SPECJALISTYCZNA...

168

tj. ,duza aktywnos$¢ mtodszych cztonkéw rodziny i ich wplyw na pozostatych’,
warto zwrdci¢ uwage, ze liczba wskazan wzrasta w kolejnych starszych grupach
wieku. O ile w najmtodszej odnotowano zaledwie 9%, w dwéch kolejnych ok.
18%, to w najstarszej prawie 30%. Najmniejszy wptywu na wzrost aktywnosci
fizycznej majg osoby starsze, co z pewnoscig ma zwigzek z nizszg aktywnoscia
tej grupy, a posrednio wskazuje na zmiany w stylu zycia kolejnych pokolen, jakie
zachodza wraz z postepem cywilizacyjnym, wzrostem ilosci czasu wolnego, re-
orientacjg na indywidualne potrzeby itd.

Obok oceny aktywnosci fizycznej w swojej grupie réwiesniczej w badaniu
postanowiono sprawdzi¢, czy bliskie relacje rodzinne wptywaja na wzrost ak-
tywnosci oséb ankietowanych? W tym celu postuzono sie dwoma pytaniami: czy
zdarzyto sie Panu/Pani podja¢ jakas forme aktywnosci pod wptywem mtodszych
cztonkéw rodziny (dzieci lub wnukéw)?, oraz: czy zdarzyto sie Panu/Pani podjac
jakas$ forme aktywnosci pod wptywem starszych cztonkéw rodziny (rodzicow
dziadkdéw)?

60 lat i
wiecej
45-59 lat ® tak
30-44 lat nie
18-29 lat
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Rys. 2. Struktura odpowiedzi na pytanie: Czy zdarzyto sie Panu/Pani podja¢
jakas forme aktywnosci pod wptywem mtodszych cztonkéw rodziny
(dzieci lub wnukdéw) w zaleznosci od wieku respondentéw.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan ankietowych

Przeprowadzone badania wykazaty, ze prawie 40% ankietowanych podje-
to aktywnos¢ pod wptywem mtodszych cztonkéw rodziny. Analizujac wyniki
w zaleznosci od wieku zdecydowanie najmniejszy wptyw mtodszych cztonkéw
rodziny odnotowano w grupie wiekowej 18-29 lat, co jest zrozumiate, ponie-
waz to ta grupa jest bardziej aktywna, i to raczej ona powinna motywowac do
aktywnosci starszych. Najwyzszy odsetek twierdzacych odpowiedzi uzyskano
w grupie wiekowej 45-59 lat, w ktérej czesciej niz co drugi badany wskazywat,
ze podjat jaka$ forme aktywnosci pod wptywem mtodszych cztonkéw rodziny.
Stwierdzona prawidtowos¢ wydaje sie potwierdza¢ znaczenie rodziny w ksztat-
towaniu aktywnosci fizycznej (w tym turystycznej) jej cztonkdw. Z jednej strony
sytuacja rodzinna starszych matzenstw pozwala na ponowna orientacje na wia-
sne potrzeby (po okresie, kiedy najwazniejsze byly potrzeby dzieci), wptywa na
zwiekszenie zasobu czasu wolnego i wzrost funduszu swobodnej konsumpgji
(zaprzestanie utrzymywania dorostych, samodzielnych juz dzieci). Potwierdza
réwniez wzrastajaca spoteczng swiadomos¢ roli szeroko rozumianej aktywnosci
w utrzymaniu dobrostanu i niezaleznosci funkcjonalnej os6b w wieku starszym.
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W dwu pozostatych kategoriach wiekowych (30-44 lat i 60 lat i wiecej) uzyskano
zblizony wynik, okoto 40% twierdzacych odpowiedzi (rys. 2).

60 lat i
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Rys. 3. Struktura odpowiedzi na pytanie:
Czy zdarzyto sie Panu/Pani podjac jakas forme aktywnosci pod wptywem
starszych cztonkéw rodziny w zaleznosci od wieku respondentéw?
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badan ankietowych
Analizujac z kolei wptyw starszych cztonkéw rodziny na podejmowanie ak-
tywnosci wérdéd mtodszych widac wyraznie, ze jest on ogdlnie mniejszy w po-
réwnaniu z oddziatywaniem mtodszych cztonkéw rodziny. Rozpatrujac zjawisko
w poszczegolnych grupach wiekowych zaznacza sie wyrazny spadek pozytyw-
nych odpowiedzi wraz z wiekiem. W najmtodszej wyznaczonej kategorii wieko-
wej 39% respondentdéw potwierdzito, ze podjeto jaka$ forme aktywnosci pod
wptywem 0s6b starszych, natomiast w najstarszej byto to tylko 17% wskazan.
Uzyskany wynik wydaje sie potwierdza¢ wyrazng ewolucje systemu wartosci,
ktéra nastapita w ostatnich kilkudziesieciu latach. Modyfikuje ona zaréwno cha-
rakter relacji miedzypokoleniowych, jak i styl zycia kolejnych pokolen.
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m aktywnosc fizyczna (uprawianie sportu, dbanie o kondycje)
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inne

Rys. 4. Formy aktywnosci podejmowane pod wptywem mtodszych cztonkéw rodziny
(dzieci lub wnukow) w zaleznosci od wieku respondentow.
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych

169




TURYSTYKA AKTYWNA | SPECJALISTYCZNA...

170

Obok sprawdzenia, czy ankietowani podjeli kiedykolwiek dowolng forme ak-
tywnosci pod wptywem innych cztonkéw rodziny zbadano réwniez to, jakiego
rodzaju byta to aktywnos¢, podajac do wyboru cztery mozliwosci: aktywnosc fi-
zyczna (uprawianie sportu, dbanie o kondycje), nowe zainteresowania (hobby),
turystyka oraz inne. Uzyskane wyniki pokazujg, ze mtodsi cztonkowie rodziny
najczesciej motywujg do podejmowania aktywnosci fizycznej, w nastepnej ko-
lejnosci inicjuja nowe zainteresowania, w nieco mniejszym stopniu zachecaja
do uprawiania turystyki. Analizujgc rozktad odpowiedzi w zaleznosci od wieku
respondentéw ponownie zauwazamy, ze wraz z wiekiem spada udziat oséb de-
klarujacych podjecie jakie$ formy aktywnosci fizycznej (przy czym nawet w naj-
starszej grupie wiekowej jest to ponad 50%), dosy¢ wyréwnany we wszystkich
kategoriach wiekowych jest udziat os6b wskazujacych na nowe zainteresowa-
nia oraz na turystyke (z wyjatkiem najmtodszej grupy) (rys. 4).

W przypadku aktywnosci podejmowanych pod wptywem starszych czton-
kéw rodziny uwage zwraca podobny rozktad odpowiedzi udzielonych przez
najstarszych i najmtodszych ankietowanych. W obu grupach starsi cztonkowie
rodzin najczesciej inicjowali dbanie o kondycje fizyczna, w nastepnej kolejno-
$ci nowe zainteresowania i aktywnos$¢ turystyczna. Inaczej wyglada struktura
odpowiedzi uzyskanych w grupie wiekowej 30-44 lata. Tu najwieksza liczbe
wskazan uzyskata turystyka (50%), niewiele mniej nowe zainteresowania (48%),
natomiast aktywnos¢ fizyczna niespetna 30%. W kategorii wiekowej 45-59 lat
najczestsza forma aktywnosci podejmowang pod wptywem starszych cztonkéw
rodziny byty nowe zainteresowania, nastepnie aktywnosc¢ fizyczna i turystyka
(rys.5).
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Rys. 5. Formy aktywnosci podejmowane pod wptywem starszych cztonkéw
rodziny w zaleznosci od wieku respondentéw.
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych

W prezentowanym badaniu postanowiono réwniez sprawdzi¢, jaki jest sto-
sunek respondentéw do zjawiska turystyki i jaka jest Swiadomos$¢ korzysci, jakie
zjawisko to generuje. W tym celu spytano ankietowanych, czy uwazaja turysty-
ke za wartosciowy sposéb spedzania czasu wolnego? Zdecydowana wiekszosc¢
0s6b, w kazdej z wyréznionych grup wieku, udzielita pozytywnej odpowiedzi,
przy czym najwyzej turystyke ceni najmtodsza grupa badanych. Wraz z wiekiem
stopniowo spada udziat zwolennikéw turystyki (do 78% w najstarszej grupie
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wiekowej) i wyraznie powieksza sie odsetek niepotrafigcych ustosunkowac sie
do zadanego pytania (rys. 6).
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Rys. 6. Struktura odpowiedzi na pytanie:
Czy uwaza Pan/i turystyke za wartosciowy sposéb spedzania czasu wolnego?
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych
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M poszerza wiedze

M pozwala rozwijac zainteresowania

W umozliwia kontakt z innymi osobami, zawieranie nowych znajomosci
O pomaga utrzymac dobra kondycje fizyczna

[ pozwala budowac relacje miedzypokoleniowe

Rys. 7. Struktura odpowiedzi na pytanie:
Jakie korzysci Pana/i zdaniem moze przynies¢ aktywnosc turystyczna
osobom w Pana/i wieku?
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych
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Pozytywna ocena turystyki jako formy spedzania czasu wolnego wskazuje na
wysoka spoteczng swiadomos¢ korzysci, jakie niesie czynny w niej udziat. Uzy-
skane wyniki potwierdzajg wczesniejsze spostrzezenia, gdyz najwiecej korzysci
widzg osoby mtode, a wiec te najaktywniej uczestniczace w réznych formach tu-
rystyki. Najbardziej,wstrzemiezliwi” okazali sie ponownie najstarsi respondenci.
Bioragc pod uwage liczbe wskazan najwiekszy odsetek badanych we wszystkich
wyréznionych kategoriach wiekowych podkresla edukacyjna funkcje turysty-
ki (76% w grupie najmtodszej i 55% w najstarszej). Niemal rownie wazna dla
miodziezy i 0s6b starszych jest mozliwos¢ rozwijania wiasnych zainteresowan.
W kategorii wiekowej 30-44 i 45-59 lat wyzej natomiast oceniono mozliwos¢
kontaktu z innymi osobami i zawierania nowych znajomosci (w grupie senioréw
i mtodziezy byta to trzecia co do liczby wskazan odpowiedz). Niemal identyczny
odsetek wskazan, niezaleznie od wieku respondentéw, dotyczyt pozytywnego
wptywu turystyki na kondycje fizyczna. Najmniej dostrzegana funkgja jest budo-
wanie relacji miedzypokoleniowych, przy czym czesciej wymieniali jg najmtodsi
badani (31%), nastepnie osoby w wieku 30-44 lat (30%) i seniorzy. Nieco rza-
dziej wskazywaty jg osoby w wieku 45-59 lat, by¢ moze z uwagi na to, ze jest to
kategoria, ktéra z racji wieku nie ma juz najczesciej dziadkéw, a czesto i rodzi-
cow, z ktérymi mogtaby podrézowad, z drugiej zas stronyjest bardziej niezalezna
w podejmowaniu decyzji dotyczacych wyjazdéw turystycznych, gdyz jeszcze
nie podejmuje opieki nad wnukami z powodu aktywnosci zawodowej.

Podsumowanie

Cechg charakterystyczng spoteczenstw krajéw rozwinietych jest zwiekszenie
aktywnosci fizycznej i turystycznej. Wzrost ten nie jest jednakowy we wszystkich
grupach spotecznych. Jak potwierdzaja liczne badania najmniej aktywng kate-
gorig pozostaja seniorzy. Uwzgledniajgc pewne obiektywne czynniki zwigzane
z naturalnym procesem starzenia sie organizmu i jego konsekwencjami w po-
staci pogarszajacego sie z wiekiem stanu zdrowia nie nalezy oczekiwac od tej
grupy aktywnosci porownywalnej z mtodszymi pokoleniami. Wydaje sie jednak,
ze aktywnos$¢ oséb starszych w Polsce jest znacznie mniejsza niz wynikatoby to
z obiektywnych ograniczen. Uwzgledniajac postepujacy proces starzenia sie
spoteczenstwa oraz narastajgce problemy spoteczne i ekonomiczne z nim zwia-
zane, badania nad mozliwosciami aktywizacji fizycznej i spotecznej tej grupy
wydaja sie bardzo wazne.

Przeprowadzone badania potwierdzity, ze wiezi spoteczne, zaréwno te
uksztattowane w rodzinie, jak i w grupie odniesienia, maja duzy wptyw na
zmiane zachowan oraz wzrost aktywnosci fizycznej i turystycznej ich czton-
kow. W przypadku relacji rodzinnych stwierdzono, ze czesciej wzrost aktyw-
nosci inicjuja mtodsi jej cztonkowie, motywujac przy tym przede wszystkim
do wiekszej dbatosci o forme fizyczng. W odniesieniu do starszych cztonkéw
rodziny i ich wptywu na zmiane zachowan mtodszych pokolen zauwazalny jest
brak wyraznej dominacji jednej z form aktywnosci. Badanie wzajemnego od-
dziatywania pokolen wskazato, ze grupa najbardziej podatna na wptyw mtod-
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szych cztonkéw rodziny sg osoby w wieku 45-59 lat, natomiast starsze poko-
lenia najsilniej ksztattuja postawy i zachowania najmtodszych. We wszystkich
analizowanych kategoriach wieku pozytywnie wypadta ocena wartosci tury-
styki, nie tylko jako formy spedzania wolnego czasu, ale réwniez jej prospo-
tecznych funkcji. Warto przy tym podkresli¢, Zze oceny te s zawsze najwyzsze
w miodszych kategoriach wieku.
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WYPOCZYNEK RODZIN
W GOSPODARSTWACH
AGROTURYSTYCZNYCH
| ATRAKCYJNOSC ICH OFERTY

Wstep

Obszary wiejskie z bogatymi zasobami — w postaci naturalnej przyrody, ciszy
i spokoju, tradycyjnej kuchni, ekologicznej zywnosci, bogatej kultury i tradycji
ludowej - od dawna cieszg sie zainteresowaniem turystow. Rozwoj turystyki na
tych terenach zaspokaja dwojakie potrzeby. Z jednej strony turysty chcacego
odpoczad na fonie natury i zasmakowac wiejskiego zycia, a z drugiej ustugodaw-
cy, ktéry poprzez swojg oferte chce jak najlepiej sprosta¢ wymaganiom goscia
i oczywiscie osiggnac korzysci finansowe.

Wzrastajgca z roku na rok konkurencja na rynku ofert turystycznych i zwiek-
szajace sie w jeszcze wiekszym tempie oczekiwania i Swiadomos¢ turystyczna
ustugobiorcéw sprawiaja, ze gospodarze muszg uatrakcyjniac swoja oferte (Go-
lian 2010, s. 89-98). Sytuacja obserwowana zaréwno w Polsce, jak i w innych
krajach europejskich wskazuje, ze najwiekszy sukces odnosza kwaterodawcy
turystyki wiejskiej umiejetnie wybierajacy okreslony segment rynku, do ktérego
kierujg swoja oferte (Sawicki, Bernadzka 2003, s. 13-22).

Jak wykazuja wyniki badan prowadzonych wczesniej przez autorke, a tak-
ze inne opublikowane w literaturze (Strzembicki 2005), najwiekszg grupe oséb
wypoczywajacych w gospodarstwach agroturystycznych stanowia rodziny
zdzie¢mi.Warto wiec przyjrzec sie ofercie agroturystycznej skierowanejdorodzin
z dzie¢mi i poréwnac jg z oczekiwaniami rodzicow.

Obecnos¢ dzieci w gospodarstwach agroturystycznych wymaga dostosowa-
nia obiektu do ich potrzeb, zapewnienia im atrakcji, a przede wszystkim zacho-
wania wszelkich zasad bezpieczenstwa.
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Cel i metody badan

Celem przeprowadzonych badan byfa ocena oferty obiektow zaklasyfiko-
wanych przez Polska Federacje Turystyki Wiejskiej,,Gospodarstwa Goscinne” do
grupy gospodarstw agroturystycznych sktadajacych sie na produkt turystyczny
,Dla rodzin z dzie¢mi”. Pod uwage wzieto ich lokalizacje, wyposazenie, oferte
podstawowa i atrakcje dodatkowe przygotowane dla dzieci. Oceny oferty doko-
nano na podstawie informacji zawartych na stronie internetowej www.agrotu-
rystyka.pl oraz prywatnych witrynach internetowych wiascicieli obiektow. Celo-
wo wybrano takie zrédto informacji, poniewaz turysci pierwszy raz wybierajacy
sie do danego obiektu najczesciej wtasnie na podstawie informacji zdobytych
z Internetu podejmujg decyzje o wyborze miejsca wypoczynku.

W celu dokonania szerszej analizy problemu przeprowadzono badania
wsrod 100 oséb posiadajacych dzieci, zamieszkujacych wojewddztwo lubelskie
i mazowieckie. Pytano w nich o wymagania stawiane obiektom noclegowym
przy wyborze miejsca wypoczynku z dzie¢mi, a takze oczekiwaniom odnosnie
do wypoczynku w gospodarstwach agroturystycznych. Badania przeprowadzo-
no metoda sondazu diagnostycznego z wykorzystaniem techniki ankietowe;j.
Wsréd respondentéw 55% stanowity kobiety. W 34,1% ankietowani zamieszki-
wali wsie, w 21,9% miasta do 50 tys. mieszkarncédw, natomiast w 33,9% miasta
powyzej 50 tys. mieszkancéw. Pod wzgledem struktury rodziny dominowaty
miode matzenstwa z matymi dzie¢mi (48,8%) i matzenstwa z dzie¢mi w wieku
szkolnym (46,3%). Osoby samotnie wychowujace dzieci i starsze matzeristwa
z dzie¢mi na utrzymaniu stanowity po 2,4%. Wsrod ankietowanych 80,5% miato
wyksztatcenie wyzsze, 17,1% $rednie a 2,1% zawodowe lub podstawowe. Bada-
nia przeprowadzono w okresie od sierpnia do wrzesnia 2014 .

Zalety wypoczynku rodzin z dzieé¢mi
w gospodarstwie agroturystycznym

Agroturystyka jest,forma wypoczynku odbywajacego sie na terenach wiej-
skich o charakterze rolniczym, oparta o baze noclegowga i aktywnosci rekreacyj-
ne zwigzane z gospodarstwem rolnym lub réwnowaznym i jego otoczeniem
(przyrodniczym, produkcyjnym i ustugowym) (Drzewiecki 1995)"

Najwazniejszymi cechami odrézniajacymi jg od turystyki konwencjonalnej,
a jednoczesnie swiadczacymi o jej niepowtarzalnosci i konkurencyjnosci we
wspotczesnej turystyce, sa:

- mozliwos$¢ mieszkania z rodzing wiejska, a dzieki temu praktycznego uczest-
niczenia w jej zyciu, a takze w zyciu spotecznosci wiejskiej, kontakt ze zwie-
rzetami, uczestniczenie w procesie produkcji zywnosci i jej spozywanie;

- szansa na poznanie historii i zwyczajow rodziny oraz regionu, w ktérym prze-
bywa agroturysta;

- sposobnos¢ zaspokojenia emocjonalnych potrzeb zwigzanych z checig bez-
posredniego kontaktu ze zwierzetami domowymi, produktami roslinnymi
izwierzecymi, produktami przetworstwa, a takze poczucia wiejskiej atmosfery;
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- mozliwo$¢ bezposredniego obcowania z przyroda, nieskazonym $rodowi-
skiem w ciszy i spokoju, z daleka od zgietku miast (Sznajder, Przezborska
2006, Sikora 2012).

Szeroki zakres korzysci wypoczynku na wsi potwierdzili takze rodzice, wsréd
ktérych przeprowadzono badania. Wsréd zalet wypoczynku dzieci w gospodar-
stwie agroturystycznym najwyzej ocenili mozliwo$¢ spedzania czasu na fonie
natury (4,8), z dala od telewizora i komputera (4,4), przy ktérych dzieci spedzaja
na co dzien najwiecej czasu, oraz mozliwos¢ spozywania zywnosci ekologicznej
(4,3). Dalej znalazly sie takie korzysci, jak: kontakt ze zwierzetami (4,1) i ich kar-
mienie (3,9), poznanie tradycji wsi i zwyczajow (4,0) oraz przebywanie z innymi
dzie¢mi (3,9). W dalszej kolejnosci rodzice wymieniali obserwacje i poznawanie
rosdlin (3,8), obserwacje i udziat w codziennych pracach gospodarskich (3,7) oraz
kontakt ze starszymi osobami (3,3) (rys. 1). Warto zauwazy¢, ze wszystkie korzy-
$ci zostaty ocenione stosunkowo wysoko, co potwierdza zasadnos¢ wypoczyn-
ku dzieci w gospodarstwie agroturystycznym.

kontakt z osobanu starszymi

obserwacja prac w gospodarstwie rolnym
obserwacja roslin

przebywanie z innymi dzie¢mi

karmienie zwierzat

poznanietrady ¢ji wsi 1 Zwy czajow
kontakt ze zwierzetami

spozywanie ekologiczne) Zywnosci
oderwanie od komputera, telewizora etc.

wypoczynek nalonie natury 48

t

0.0 1.0 2,0 3.0 4.0 5,0 6.0

korzysciz pobytu dzieci
w gospodarstwach agroturystycznych

skala Likerta

Rys. 1. Ocena korzysci wynikajacych z pobytu dzieci w gospodarstwach
agroturystycznych w opinii rodzicéw (n = 100)
(zastosowano skale Likerta, zgodnie z ktérg 1 oznacza najmniej wazny,
5 — najbardziej wazny). Zrédto: opracowanie whasne.

Wymagania rodzicéw wobec miejsca
wypoczynku dla rodziny

Wedtug deklaracji badanych rodzicéw, o wyborze miejsca wypoczynku dla
rodziny decyduja gtéwnie: bezpieczenstwo obiektu, standard $wiadczonych
w nim ustug oraz doswiadczenia z poprzednich pobytéw (po 4,6). Waznym czyn-
nikiem branym pod uwage jest takze dostepnosc¢ do kapieliska (4,4) i cena (4,2).
Mniejsze znaczenie maja atrakcje przygotowane dla turystéw i wyposazenie
obiektu. Moze to swiadczy¢ o tym, ze czesto nocujg oni tylko w obiekcie i ko-
rzystaja z atrakgji turystycznych w okolicy. Najmniejsze znaczenie ma odlegtosc¢
od miejsca wypoczynku (2,5) i mozliwos¢ korzystania z wyzywienia (3,2) (rys. 2).

Pod wzgledem wyposazenia obiektu respondenci za najwazniejsze uznali
obecnos¢ placu zabaw (4,7) i mozliwos¢ korzystania z kuchni (4,5). Wysoko oce-
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nili takze mozliwos$¢ korzystania z basenu kapielowego (4,0) oraz przygotowanie
miejsca do zorganizowania ogniska lub grilla (4,0). Sposréd sprzetu sportowego
jako najatrakcyjniejsze przy pobytach z dzie¢mi uznano rowery (3,8) (rys. 3).

odleglo§¢ od miejsca zamieszkania
mozliwosé skorzystania z wy Zy wienia
wielkosc obiektunoclegowego
polozeniew poblizu szlakéw turysty cznych
polozeniew poblizu lasu

kameralna atmosfera miejsca

duzo zieleni wok 6l obiektu

dodatkowe atrakcje

kryteria wyboru miejsca wypoczynku

cena
bliskosc kapieliska 4.4

doswiadczenia z poprzednich pobytow 4.6

standard ushug 4.6

bezpieczenstwo 4,6

00 05 10 1,5 20 25 30 35 40 45 50

skala Likerta

Rys. 2. Kryteria wyboru miejsca wypoczynku dla rodziny (n = 100)
(zastosowano skale Likerta, zgodnie z ktdrg 1 oznacza najmniej wazny, 5 - najbardziej
wazny). Zrédto: opracowanie wiasne

wedki
:E sanie
£ lodzie
= . "
S o kajaki
EAT .. .
= ; pokoj zabaw i gier
[=]
E S ogréd/sad
E3 —
g § . ‘ 10\?‘:3:)
E T aill ogrodowy/migjscena ognisko
'g basen kapielowy
=

dostep do kuchni
plac zabaw

00 05 10 1,5 20 25 30 35 40 45 50
skala Likerta

Rys. 3. Oczekiwania wobec wyposazenia obiektu noclegowego
przy pobycie w nim z dzie¢mi (n=100) (zastosowano skale Likerta,
zgodnie z ktérg 1 oznacza najmniej wazny, 5 — najbardziej wazny).

Zrédto: opracowanie wtasne

Szeroka oferta atrakcji przygotowanych dla gosci podnosi atrakcyjnosc i wy-
réznia gospodarstwo agroturystyczne na tle pozostatych. Réznorodnos¢ ofer-
ty zalezy przede wszystkim od zaangazowania wiascicieli i zapotrzebowania
turystow.
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Badani rodzice jako najciekawsze dla ich dzieci uznali mozliwos¢ jazdy kon-
nej (4,3), organizacje wycieczek rowerowych i pieszych po okolicy (4,2), prze-
jazdzki bryczka, wozem lub saniami (4,1), warsztaty rekodziefa (4,0) oraz zajecia
animacyjne dla dzieci (4,0). Zaskakujace jest to, ze atrakcje wigzane zwyczajowo
z gospodarstwami agroturystycznymi, takie jak: spanie na sianie (2,7) czy pomoc
w pracach gospodarskich (2,9), zostaty okreslone jako mato atrakcyjne. Wiek-
sz0$¢ rodzicow nie potrzebuje pomocy w opiece nad dzie¢mi (rys. 4).

opiekanad dzie¢mi
spaniena sianie

pomocw pracach polowych
lowienieryb

S pomocprzy zwierzetach gospodarskich
] splywy kajakowe
£ zbieranie ziol arzyb éw/owocow lesny ch

pokazy ginacy ch zawodow
zajecia animacy jne dla dzieci
warsztaty rekodziela
przejazdzki saniami (kuligi)
przejazdzki bry czka/wozem
wycieczki rowerowe lub piesze
jazdakonna

ocena atrakcji w gospodarstwach
agroturystycznych

00 05 1,0 1.5 2,0 25 30 35 40 45 50
skala Likerta

Rys. 4. Ocena atrakgcji przygotowywanych przez gospodarstwa
agroturystyczne dla dzieci (n = 100) (zastosowano skale Likerta,
zgodnie z ktérg 1 oznacza najmniej wazny, 5 — najbardziej wazny).
Zrédto: opracowanie whasne

Produkt turystyczny ,Dla rodzin z dzie¢mi”

Polska Federacja Turystyki Wiejskiej ,Gospodarstwa Goscinne” opracowata
produkt turystyczny pod nazwa ,Dla rodzin z dzie¢mi’, ktéry skupia gospodar-
stwa agroturystyczne z catego kraju. Do projektu mogty przystapi¢ wszyscy
chetni wiasciciele gospodarstw agroturystycznych, ktérzy spetnili okreslone wy-
magania, dostosowali swoje obiekty do potrzeb dzieci oraz poddali je ocenie.

W tab. 1 zamieszczono kryteria okreslone przez Federacje.W celu poréwnania
przedstawiono takze wymagania stawiane podobnym obiektom w Niemczech
i Austrii. Te dwa kraje wybrano celowo jako wzér do nasladowania ze wzgle-
du na dtugoletnie tradycje w przyjmowaniu gosci w gospodarstwach rolnych.
Na podstawie zestawienia wyraznie wida¢, ze wymagania stawiane obiektom
w Polsce sa duzo mniejsze i bardziej ogdlne niz w pozostatych krajach.

Zaréwno w Niemczech, jak i Austrii wymogow jest znacznie wiecej i zostaty
bardzo dokfadnie opisane. Dzieki temu turysci wiedza dokfadnie, czego moga
sie spodziewad na miejscu i co musza ze sobg zabrac. Jest to szczegdlnie wygod-
ne przy wyjazdach z matymi dzie¢mi, wiele rzeczy mozna dzieki temu pomina¢
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przy pakowaniu. Duzg wage przyktada sie w tych krajach do bezpieczeristwa
obiektu i to nie tylko w pomieszczeniach, ale takze w otoczeniu budynku miesz-
kalnego. Pod wzgledem przygotowania atrakcji dla dzieci w obiekcie zdecydo-
wanie przoduje Austria, gdzie wtasciciele musza zorganizowac ich najwiece;j.

Tabela 1. Wymagania dla obiektéw turystyki wiejskiej otrzymujacych
certyfikat obiektu przystosowanego do przyjmowania dzieci

Obszar Polska Niemcy Austria
o t6zeczko z posciel3 na zyczenie gosci * f6zeczkoz poscielq dia driec (przynaj-
o krzesto N mniej jedno/3 t6zka)
= ) o przewijak z podktadkq .
£ e stolik R .. |e przewijak
=2 - © nocne o$wietlenie na zyczenie gosci N .
S | e tozeczko « miejsce na bagaze, bez ograniczenia o zastony albo rolety zaciemniajace pokoj
swobod oruszania’si o pokoiu o odpowiednia przestrze do poruszania sie
yp & PO poko) pomimo tézeczek w pokoju
e wyposazenie: aneks kuchenny
o stafy dostep do |z kuchenka czteropalnikowa, lodowka - A
= |urzadzeri stuzacych |zzamrazarka, piekarnik, kuchenka ° krzese%!(p do karmiena (przynajmic}
= . ikrofal jedno/5 tézek)
S |Praygotowaniu mikrotaiowa ® naczynia i sztuéce dla dzieci
> |ipodgrzaniu potraw | ® udostepnienie krzesetka dla dzieci
dla dziecka  naczynia i sztucce dla dzieci
 podgrzewacz butelek
 armatura fazienkowa tatwa w uzyciu i ° dostqsowana do dzieci armatura
dostosowana dla dzieci o nocnik/naktadka na sedes
 nocnik lub naktadka na sedes dla ° stofe I_(/po,(?stawke? _
S dieci o mozliwo$¢ kapania matych dzieci
§ o wanienka o taboret. stofek o wanienka dla dzieci
= o hai zar,non fowane na wys. max o przybory dla dzieci potrzebne w awaryj-
80cm B nych sytuacjach (pieluchy, kremy, chusteczki,
o wanienka dziecieca butelka, smoczek itp)
o kosz na pieluchy
o zabezpieczenia przed dzie¢mi: na
wszystkich gniazdkach, piekarniku,
kuchence, piecu, szufladach, szafkach
w kuchni, piwnicy, balkonie i tarasie
* zabezpieczenia na schodach e zabezpieczenia na gniazdkach
e dostepna apteczka pierwszej pomocy p g ) )
e R P o dostepna apteczka pierwszej pomocy
Z N o S$rodki czystosc w miejscu niedostep- | . . L
Z | e zabezpieczenia v dia dzieci o instrukcje bezpieczeristwa
8 | (kontakty, schody) y L . w domu i otoczeniu
4 o czujniki dymu (poza tazienka i . dla dziedi
g Kuchnig) o miejsce przeznaczone dla dzieci
e o koc gasniczy, gaérica odgrodzone od obszaréw niebezpiecznych
e zhiorniki z woda w ogrodzie
zabezpieczone
o wszystkie sprzety dla dzieci powinny
by¢ sprawne, kompletne, czyste
i bezpieczne
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Atrakcje dla dzieci

o plac zabaw (min.
3 urzadzenia)

o wyposazony kacik
zabaw

(w pomieszczeniu)
e przybory do
malowania

o kacik zabaw — przynajmniej Tm?/
dziecko

e przewidziane gry i zabawy dla dzieci
w 3 grupach wiekowych (0-3; 4-7; 8-14
lat), np. gry, plyty, filmy, materiaty
plastyczne i modelarskie, puzzle, klocki,
lalki, zabawki

e gry, sprzet sportowy do zabawy na
zewnatrz

 przynajmniej 4 urzadzenia z naturalnych
materiatéw na placu zabaw i piaskownica,
regularnie sprawdzane pod wzgledem
bezpieczenistwa i dziatania

® przynajmniej 5 gatunkow zwierzat

e pasujace do wzrostu: fopaty, miotty,
konewki, taczki, grabie

 przynajmniej 5 pojazdéw dziecigcych, np.
traktory, przyczepy, gokarty, skutery, rowery,
wdzki dla lalek itp.

 przynajmniej 5 mozliwosci uprawiania
sportow, np. tenis stotowy, badminton,
pitkarzy ki, skakanka, sanki, szczudta

o ksiazki, gry planszowe i inne zabawki
dostosowane do trzech grup wiekowych

o przybory plastyczne: flamastry, farby,
kredki, nozyczki, papier, modelina

o miejsce do gier i zabaw, np. zabawy na
piasku, na sianie, na obszarze zalesionym
© miejsce na ognisko

o hasen |ub miejsce do zabawy z woda
(zapewnione bezpieczenstwo dla dziedi,
ktdre nie potrafia ptywac)

o zadbane miejsce zabaw, wyposazone w
zabawki, ogrzewane, np. w stodole, pokoju
zabaw, piwnicy

Pozostate

e dostepna
informacja

0 atrakcjach dla
dzieci znajdujacych
sie w poblizu
kwatery

© mapa z atrakcjami, najwazniejszymi
informacjami

o regionie, restauracjach, informacje o
lekarzu, itp.

o wynajem roweréw z fotelikami dla
dziedi

o mozliwos¢ opieki nad dziecmi

® miejsce na sprzet sportowy, wozki

© miejsce do prania, suszenia i praso-
wania ubran

o komfortowe miejsce dla rodzicéw gdzie
moga odpoczywac jednoczesnie majac
kontrole nad dzie¢mi

e rodzinna atmosfera

 oddzielne miejsce dla os6b palacych

o mozliwo$¢ prania, suszenia i prasowania
o miejsce na brudne i mokre ubrania, wézki,
sprzet sportowy itp.

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie www.agroturystyka.pl/, http://www.urlau-
bambauernhof.at, http://www.kinderplus-sh.de.

Produkt turystyczny ,Dla rodzin z dzie¢mi” tworzy obecnie 42 podmioty,
co stanowi zaledwie 3% wszystkich obiektéw zrzeszonych w Federacji i 0,5%
wszystkich gospodarstw agroturystycznych w Polsce'. Gospodarstwa zlokalizo-
wane sg w prawie wszystkich wojewddztwach z wyjatkiem tédzkiego i $laskiego
(rys.5).

! Wedtug danych GUS 2011 r.
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Rys. 5. Lokalizacja obiektéw zaklasyfikowanych przez PFTW ,GG”
do produktu turystycznego,Dla rodzin z dzie¢mi".
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie http://www.agroturystyka.pl/

Najwiecej obiektéw lezy na obszarze wojewddztw dolnoslaskiego i lubel-
skiego (po siedem). Przewazaja gospodarstwa potozone w najbardziej atrakcyj-
nych obszarach nadmorskich i w gérach. Ciekawym zjawiskiem jest duzy udziat
obiektéw z wojewddztwa lubelskiego. Mozna przypuszcza¢, ze jest to zwigzane
z siedziba Federacji w tym wojewddztwie (Nateczéw), a co za tym idzie Scidlejsza
wspotpraca z whascicielami gospodarstw.

Sposrod 42 obiektow tylko 21 poddato sie kategoryzacji, prowadzonej przez
Federacje Turystyki wiejskiej ,GG". Osiem z nich posiada najwyzsza kategorie
- 3 stoneczka, dziewie¢ - 2 stoneczka, dwa - 1 stoneczko i dwa - standard. Uzy-
skana kategoria jest potwierdzeniem jakosci i standardu obiektu.

W wiekszosci (35) sg to czynne gospodarstwa rolne, w ktérych prowadzona
jest dziatalnosc rolnicza, a w pozostatych wiasciciele odeszli juz od typowej dzia-
talnosci rolniczej i zajmuja sie uprawg oraz hodowla tylko na wtasne potrzeby
lub jej nie prowadza.
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Duzy wptyw na charakter gospodarstwa rolnego, a takze na jego atrakcyj-
nos¢, szczegdlnie dla matych gosci, ma obecno$¢ zwierzat domowych. Dzieci
na co dzien mieszkajace w duzych miastach maja bowiem wieksza mozliwos¢
zobaczenia stonia w zoo, niz krowe na face.

Otrzymane wyniki badan wykazaly, ze rézne zwierzeta hodowane sa w 27
sposrod analizowanych gospodarstw. Najpowszechniej mozna spotka¢ w nich
kury (16), kroliki (15), kozy (13), a takze krowy (11) oraz psy (11). W co czwartym
gospodarstwie obecne sg Swinie, koty i kucyki (rys. 6). Szczegdlnie atrakcyjne
pod wzgledem liczebnosci gatunkéw zwierzat jest Gospodarstwo Agrotury-
styczne ,Goscinna Zagroda” w Przysieczu, gdzie zyje szczegdlnie duzo zwierzat,
a wsrdd nich: kucyki, krowy, swinie, kréliki, kury, kozy, owce, bazanty, dziki, jelen,
sarna, koty, psy oraz papugi.

II IIII |

gatunki zwierzat

(=3
(=3

16

a

liczba sztuk
-
N <

o

kury
inne

psy
koty

owce - =
(5]
(8]

kroliki
krowy
swinie
kucy lu
kaczki
I\ome
«

perliczki
strusie

Rys. 6. Zwierzeta w badanych gospodarstwach agroturystycznych (n = 42).
Zrédto: opracowanie wtasne

Wyzywienie oferowali wtasciciele 34 obiektéw, a kuchnia do wytacznej
dyspozycji gosci byta w 33, natomiast w osmiu przygotowano dla gosci aneks
kuchenny, dzieki temu w kazdym obiekcie istnieje mozliwo$¢ samodzielnego
przygotowania positkéw. Réwniez w 33 gospodarstwach agroturystycznych go-
$cie moga korzysta¢ z Internetu. W ponad potowie badanych obiektéw przygo-
towano pokéj wypoczynkowy, gdzie goscie moga spedzac wolny czas. Czesto
jest on wyposazony w telewizor, ksigzki, gry, kominek, umilajace pobyt. Sposrod
badanych gospodarstw, w 30 przypadkach pokoje wynajmowane gosciom znaj-
dowaly sie w tym samym budynku, w ktérym mieszkali wtasciciele, natomiast
w pozostatych wynajmowano pokoje w oddzielnych budynkach.
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wyposazenie gospodarstw agroturystycznych

Rys. 7. Wyposazenie badanych gospodarstw agroturystycznych (n = 42).
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie http://www.agroturystyka.pl/
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Cze$¢ obiektéw powstata z mysla o wynajmie, ale zdecydowana wiekszo$¢
pomieszczen zostata zaadaptowana dla gosci, w zwigzku z tym nie w kazdym
wynajmowanym pokoju znajduje sie tazienka. Sposréd badanych, w potowie
gospodarstw we wszystkich wynajmowanych pokojach s3 tazienki, natomiast
w pozostatych znajduja sie pokoje ze wspdlng fazienka albo jest czes¢ takich,
a czesc¢ takich. Oddzielny pokdj zabaw dla dzieci zorganizowano w 16 gospodar-
stwach agroturystycznych, a w czterech do dyspozycji gosci jest swietlica (rys. 7).
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elementy zagospodarowania otoczenia gospodarstw agroturystycznych

Rys. 8. Zagospodarowanie otoczenia badanych
gospodarstw agroturystycznych (n = 42).
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie http://www.agroturystyka.pl/

We wszystkich obiektach turysci moga korzysta¢ z parkingu, a dla dzieci
przygotowano plac zabaw. Gospodarze zadbali takze o przestrzen rekreacyjna
dla swoich gosci. W kazdym gospodarstwie przygotowano miejsce gdzie moz-
na zorganizowac grilla, a w 33 jest takze specjalne miejsce na rozpalenie ogni-
ska. Goscie moga wypoczywaé w przydomowych ogrodach (27) i altanach (32)
specjalnie dla nich przygotowanych, szczegdlnie przydatnych przy deszczowej
pogodzie. W co czwartym obiekcie wykopano staw, ktéry nie tylko urozmaica
krajobraz, ale takze czesto jest doskonatym miejscem spedzania czasu dla pasjo-
natéw wedkowania. W takiej samej liczbie obiektow wtasciciele majg w poblizu
domu sad i ogréd warzywny, z ktérego plonéw moga korzystac goscie (rys. 8).

Wyposazenie w sprzet sportowy oraz infrastrukture umozliwiajacg uprawia-
nie sportéw i relaks jest zdecydowanie stabszg strong analizowanych obiektow.
W najwiekszej ich liczbie goscie moga korzystac z gier i sprzetu sportowego, ta-
kiego jak np. pitki, badminton, ping-pong, pitkarzyki, bilard itp., boisk i roweréw.
Basen dla dzieci przygotowano w 12 gospodarstwach. Natomiast juz tylko w po-
jedynczych goscie moga wypoczywac na hamaku, ptywac tédka lub kajakiem,
trenowac w sitowni, czy tez relaksowac sie w saunie lub korzystac z kapieliska
(rys.9).

W ofercie 14 gospodarstw znalazly sie réznego rodzaju warsztaty skierowa-

ne przede wszystkim do dzieci. Moga one uczestniczy¢ w zajeciach plastycz-
nych, kulinarnych, przyrodniczych, artystycznych, edukacyjnych i innych. Jest to
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doskonaty sposéb organizacji czasu wolnego, a jednoczesnie nauka przez za-
bawe. Dzieci uczestniczac w zajeciach nabywajg nowych umiejetnosci, poznaja
tradycje i kulture, a takze obcuja z przyrodg i zwierzetami. W warsztatach moga
brac¢ udziat cate rodziny, a ich przebieg i forma sg dostosowywane do konkretnej
grupy. Oferte zaje¢ dla dzieci w badanych gospodarstwach agroturystycznych
przedstawiono w tab. 2.
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Rys. 9. Oferta badanych gospodarstw agroturystycznych (n = 42)
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie http://www.agroturystyka.pl/
Tabela 2. Warsztaty przygotowane dla gosci
w badanych gospodarstwach agroturystycznych
Nazwa obiektu Oferowane zajecia warsztatowe

e ,0d ziarenka do bochenka’,
Osada Lesna o wikliniarskie, wyplatanie z rogoziny,
Doboszéwka ® garncarstwo,
— Kalenne o lekge przyrody,
°

w krainie zwierzat

o ,Akademia u Pani Twardowskiej": lepienie figurek z gliny, garncarstwo, decoupage,

wyplatanie z wikliny,

Bania na Mazowszu — | ® ,Malowane bajki”: wspdlne stuchanie bajek i konkursy na wykonanie najciekawszych
Brzeznik ilustracji;

o wspdlne wypiekanie ciasteczek szczedcia, lepienie pierogdw, wspdlne przygotowywanie

przetworéw

ceramiczne,
quillingowe,
wiklina papierowa,
kulinarne

Renata Knitter —
Komnino

rodzinne przygotowanie ciasta i pieczenie drozdzowych kietbasek na ognisko,
rodzinne zbieranie jabtek i wspétudziat w wyciskaniu soku,
o warsztaty kulinarne dla rodzin

Bikéwka — Swiecie
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ceramiczne,

bibutkarskie,
geologiczne,
pszczelarskie,
mydlarskie,

papiernicze,

jezdzieckie,

,0d owieczki do niteczki”,
archeologiczne

Villa Greta — Dobkéw

o zajecia edukacyjne: wypiek chleba, figurki z gliny, figurki ze stomy, papier czerpany;
zajecia w kuzni;
o 7ajecia cyrkowe

Nad jeziorem Sopier
— Sopien

”

Koziotek Suchodotek | e zajecia edukacyjne dla dzieci:,Z wizyt u Koziotka Matotka’,
— Suchodoét o Pory roku w zagrodzie, ogrodzie i lesie”

topusze — Zegocina | e warsztaty edukacyjno-plastyczne

pieczenie chleba,
wedkowanie,
paralotniarstwo,
bibutkarstwo,
wikliniarstwo,
papier czerpany,
konie,

plenery malarskie

U Flika
— Dzwiniacz Dolny

o wycieczki po gospodarstwie i okolicy,

PodLipg—Zastart | ks rysunkowy dla dzieci

Nad Dziwng

_ Luskowo o wycieczki do portu rybackiego w Dziwnowie i spotkania na kutrze z rybakami

Pod Brzozami

o warsztaty kulinarne
— Grochowy y

Chata Mitkowska

_ Mitkowo o warsztaty:,Spacer z kozami

Korzyna — Korzenno | e warsztaty ludowe

Zrédto: opracowanie wiasne.

Poza warsztatami tematycznymi przygotowano dla dzieci w gospodar-
stwach takze inne atrakcje, ktére zostaty przedstawione na rys. 10. Najczesciej
spotykane, to: wedkowanie (16), przejazdzki wozem lub bryczka (10), kuligi (8),
karmienie zwierzat i jazda konna (po 7) oraz udziat w codziennych zajeciach
gospodarskich (6). Tylko w pojedynczych obiektach dzieci moga bra¢ udziat
w wycieczkach, animacjach i sptywach kajakowych organizowanych przez go-
spodarzy, czy tez strzela¢ z tuku, zobaczy¢, jak dziata kuznia, lub pojezdzi¢ psim
zaprzegiem. Ciekawa inicjatywa jest utworzenie matego muzeum starego sprze-
tu gospodarskiego w trzech gospodarstwach agroturystycznych (por. rys. 10).
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Jazda psim zaprzegiem
kuznia
strzelanie z luku

— e =

splywy kajakowe

anumacje

2 2

wycieczki po okolicy

minimuzeum starego sprzetu gosp odarskiego
udzial w codziennych zajeciach gospodarskich
jazdakonna

atrakcje dodatkowe

karmienie zwierzat

kuligi

przejazdzkiwozem/bryczka

warsztaty

mozliwoéé wedkowania 16

t T

0 2 4 6 8 10 12 14 16 I8

liczba gosp odarstw

Rys. 10. Oferta atrakcji dodatkowych dla dzieci w badanych gospodarstw
agroturystycznych (n = 42).
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie http://www.agroturystyka.pl/

Whioski

Niewatpliwie wypoczynek dzieci w gospodarstwach agroturystycznych ma
wiele zalet. Rodzice bioracy udziat w badaniach najwyzej ocenili mozliwos¢ spe-
dzania czasu na fonie natury z dala od komputera i telewizora. Docenili takze
mozliwos¢ korzystania z zywnosci ekologicznej, kontakt ze zwierzetami i pozna-
nie tradycji i kultury wsi.

Najwazniejszymi kryteriami wyboru miejsca wypoczynku z dzie¢mi dla an-
kietowanych rodzicow jest bezpieczenstwo i standard obiektu oraz doswiadcze-
nie z poprzednich pobytéw.

Produkt turystyczny ,Dla rodzin z dzie¢mi” obejmuje oferte 42 obiektow
noclegowych potozonych na obszarach wiejskich kraju. Obiekty ubiegajace sie
o zaklasyfikowanie do niego muszg spetni¢ kryteria okreslone przez Polska Fe-
deracje Turystyczng ,Gospodarstwa Goscinne”. Wymagania te sg stosunkowo fa-
twe do spetnienia i nie wymagaja duzych naktadéw finansowych.

Analiza oferty badanych gospodarstw agroturystycznych wykazata, ze
spetniajg one podstawowe oczekiwania rodzicéw pod wzgledem wyposaze-
nia samego budynku mieszkalnego i jego otoczenia. Mniej zadowalajaca jest
oferta ustug i atrakcji dodatkowych. Gospodarstwa powinny wiaczy¢ do swojej
oferty wycieczki po okolicy, przejazdzki wozem lub bryczka, a w zimie saniami,
warsztaty tematyczne i animacje. Nalezy zatroszczy¢ sie takze o zakup basendéw
i wiekszej ilosci sprzetu sportowego dla dzieci.
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Przeprowadzone badania pozwalajg stwierdzi¢, ze oferta analizowanych go-
spodarstw agroturystycznych w wiekszosci jest bardzo podobna i brak w niej
czynnika wyrdzniajgcego. Warto pomysle¢ o tworzeniu tematycznych gospo-
darstw agroturystycznych i wprowadzeniu innowacyjnych pomystéw na atrak-
cje dla dzieci przy wykorzystaniu zasobow gospodarstwa i jego okolicy.
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DiALOG
MIEDZYPOKOLENIOWY
| TURYSTYKA KULINARNA

Wprowadzenie

,Dialog miedzy pokoleniami jest skarbem, ktory nalezy zachowywac i strzec.
[...] Dzieci i osoby starsze buduja przyszto$¢ narodéw; dzieci, bo beda konty-
nuowac historie, osoby starsze, poniewaz przekazuja doswiadczenie i madrosc¢
zycia. Ta relacja, ten dialog miedzy pokoleniami jest skarbem, ktéry nalezy za-
chowywac i umacniac! To stowa papieza Franciszka, ktére wypowiedziat w Rio

”m

de Janeiro w lipcu 2013 r.

Aby ten dialog przybierat forme naturalna, nie byt wymuszonym konwenan-
sem, jego przedmiot powinien by¢ wartosciowy i interesujacy dla wszystkich
uczestnikéw dialogu. Moze nim by¢ wspdlne dziedzictwo kulinarne.

Dialog miedzypokoleniowy moze mie¢ miejsce tu i teraz, a jego uczestnikami
moga by¢ zyjacy przedstawiciele pokolen, ale tez dialog ten moze mie¢ wymiar
ponadczasowy, opierajac sie na przekazie informacji z przesztosci nastepnym
pokoleniom. Pokolenia mtodych natomiast, majac cenna wiedze z przesztosci,
moga utrwalac ja chronigc od zapomnienia, ale takze wykorzystywaé we wspét-
czesnym $wiecie nierzadko osiggajac takze korzysci materialne.

Kuchnia, pozywienie oraz kultura spozywania positkéw stanowig czastke
codziennego zycia i szeroko rozumianej kultury. Kazda dziedzina tworczosci lu-
dowej, nawet ta prozaiczna - kulinarna, wynika z wielopokoleniowych doswiad-
czen, ktdre przekazywane sg z pokolenia na pokolenie (Orfowski, Wozniczko
2009).

Czescig szeroko rozumianej turystyki kulturowej jest turystyka kulinarna.
Osoby uprawiajace te forme turystyki poszukujg nie tylko doznan smakowych,
ale pragna poszerzy¢ swojg wiedze, dokonac zakupoéw itp. Czynnikami decydu-

! Papiez Franciszek - przeméwienie podczas modlitwy ,Aniot Panski’, Rio de Janeiro
27.07.2013r.
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norodnos¢ danej kuchni oraz wiernos¢ tradycji.

Turystyka kulinarna jest doskonatym przyktadem dialogu miedzypokolenio-
wego. Poznawanie dziedzictwa kulturowego i jego szczegdlnych elementéw,
jakimi sg tradycja oraz produkty kulinarne, utatwione jest wéwczas, gdy wiedza
jest przekazywana przez autentycznych swiadkéw oraz kontynuatoréw trady-
¢ji w miejscach zwigzanych z ich powstawaniem. Dla starszego pokolenia, np.
dziadkéw, jest to okazja do przekazania wiedzy o dziedzictwie kulinarnym i ob-
rzedowosci z nim zwigzanej mtodszym. Dla mtodszego pokolenia jest to szansa
na poznanie wartosciowych przepiséw, umocnienie tozsamosci i doswiadczenie
tych wyjatkowych miejsc, w ktérych niegdys$ zamieszkiwali ich przodkowie.

Celem opracowania jest ukazanie tego, ze formg dialogu miedzypokolenio-
wego moga by¢ przekazywane z pokolenia na pokolenie kultywowane w kazdej
rodzinie obyczaje zywieniowe, regionalnych tradycji kulinarnych, wspélne po-
znawanie kulinarnego dziedzictwa Polski i jej regionéw oraz wspdlne miedzy-
pokoleniowe inicjatywy realizacji turystyki kulinarnej.

Wymiary dialogu miedzypokoleniowego

Dialog miedzypokoleniowy jest ujmowany w wymiarze prywatnym
(utozsamianym z zyciem rodzinnym) i publicznym (utozsamianym z zyciem
spotecznym). Aspekt prywatny doczekat sie bogatej refleksji, publiczny zdaje sie
rozwija¢ od momentu, w ktérym zostaty podjete globalne oraz lokalne wyzwa-
nia zwigzane ze starzeniem sie spoteczeristwa. Obydwa wymiary ulegaja prze-
obrazeniom (Rosochacka-Gmitrzak, Chabiera 2013, s. 6).

Dialog miedzypokoleniowy w rodzinach

Wzajemne wiezi w rodzinie wielopokoleniowej wymagaja pielegnacji, uzna-
wania wartosciinnych ludzi i wdziecznosci za kazda okazywang zyczliwos¢, ktéra
w rodzinie nie jest tylko powinnoscia, lecz takze forma wyrazania przynaleznosci
i mitosci. We wspdlnocie rodziny wielopokoleniowej fatwiej rodzg sie przyjaznie,
tatwiej przezwycieza sie kryzysy i znajduje wyjscie z sytuacji zagubienia i bezrad-
nosci; ,kazda rados¢ podzielona staje sie radoscia wieksza, a kazdy smutek po-
dzielony maleje. Kazdy btad wychowawczy ulega dyskretnej korekturze, a kazda
zaleta i sprawnos¢ promieniuje na wielu bliskich” (Sujak 1991, s. 195).

Transmisja miedzypokoleniowa w rodzinie uwazana jest za jedno z najwaz-
niejszych uwarunkowan rozwojowych w okresie dziecinstwa. Nalezy rozumiec
przez to przekaz, ktéry dokonuje sie miedzy pokoleniem starszym i mtodszym,
w tym gtéwnie miedzy rodzicami i dzie¢mi w obrebie cech psychofizycznych
przy wspétudziale srodowiska biologicznego i spotecznego. Ujecie takie odna-
lez¢ mozemy w koncepcji M. Mead, wyrdzniajacej trzy typy kultury: postfigura-
tywna, kofiguratywng i prefiguratywna. W pierwszym typie kultury pokolenie
starsze przekazuje wartosci mtodszej generacji, zas w prefiguratywnej nastepuje
zamiana rol i to dzieci staja sie nauczycielami dla dorostych. Kultura kofiguratyw-
na zaktada, ze zaréwno pokolenie mtodsze jak i starsze uczy sie od rowiesnikow
(Mead 2000). Istotnym wyznacznikiem transmisji miedzypokoleniowej, ktéra
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odbywa sie w rodzinie, jest przekaz tresci i débr kulturowych w danym czasie
i przestrzeni okreslanych jako dziedzictwo kulturowe wspdélnoty rodzimej, wska-
Zujacy na sposéb ,stawania sie” jej tradycji. Transmisja dziedzictwa kulturowego
spetnia okreslone funkcje, takie jak:

- przekaz tradycji;

- ksztattowanie postaw;

- wzmacnianie roli kultury w rodzinie;
- budowanie poczucia stabilizacji;

- identyfikacja oraz wzrost poczucia wartosci rodziny jako grupy wystepujacej
na tle innych grup spotecznych (Kocjan 2009).

Rola wspdlnego czasu spedzonego zaréwno przy przygotowaniu, jak
i przede wszystkim przy jedzeniu chociazby jednego positku w ciggu dnia jest
nie do przecenienia. Wspélny positek to moment wyciszenia od zgietku dnia
i czas ofiarowany bliskim osobom. Przeprowadzone badania dowodzg, ze rodzi-
ny, ktére celebruja wspoélne positki maja dla siebie wiecej zrozumienia i utrzy-
muja trwalsze oraz silniejsze relacje na dtuzej.Poprzez positek komunikujemy
uczucia — okazywanie troski, mitosci, przywiagzania. Uczucie odzwierciedla sie
w dbatosci, z jaka przygotowywane sg potrawy. Przygotowywanie wspdélnych
positkéw w domu to okazja zeby by¢ razem. Wzrasta wéwczas w cztonkach ro-
dziny poczucie bycia potrzebnymi, aktywnosci zwigzane z przygotowaniem po-
sitkébw pobudzaja zdolnosci pracy w zespole. Kuchnia wspomnien to kuchnia
mamy — miejsce czesto magiczne, silnie integrujace rodzine, przepetnione za-
pachami i smakami. W takiej kuchni zawsze bowiem jest czas na przygotowanie
tradycyjnych pracochtonnych potraw, brak w niej atmosfery pospiechu, charak-
terystycznej dla obecnych czaséw?.

Rzadko udaje sie dzi$ polskim rodzinom zasigé$¢ przy stole i celebrowa¢
wspolny positek. Zwykle takie okazje trafiajg sie tylko kilka razy w roku, podczas
najwazniejszych swiat. Poza nimi codzienno$¢ nierzadko wymaga pospiechu,
jedzenia,na miescie’, zdawkowych kontaktéw, szybkich decyzji i szybkich posit-
kow. Tymczasem wspodlne, dtugie, spokojne, doktadne przygotowywanie posit-
kow, a nastepnie jedzenie ich w towarzystwie bliskich, zaciesnia wiezy rodzinne
i przyjacielskie. Nie przypadkowo wsréd Rzymian funkcjonowato wyrazenie ,se-
paratio a toro et mensa” (oddzielenie od stotu i toza), streszczajace istote separa-
¢ji. Stot okazuje sie symbolem zjednoczenia (Bugowska 2014).

Rodzina jako przekaznik tradycji jest rowniez przekaznikiem kultury. ,,Umie-
jetno$¢ zapewnienia racjonalnego wypoczynku oraz warunkéw rozwoju zainte-
resowan i zamitowan intelektualnych i kulturalnych dzieci - to wazne i nietatwe
zadania, ktérymi obarczeni sg rodzice” (Maciejaszkowa 1980, s. 57). Kulturowa
funkcja rodziny jest trudna do okreslenia, poniewaz obejmuje niemal wszyst-
ko to, co sie w danej rodzinie dzieje. Funkcja ta w sensie przekazywania tresci
kulturalnych w obecnych czasach wyraznie traci na znaczeniu ze wzgledu na

2 Taki sposob przygotowywania positkow jest zgodny z obecnym trendem w gotowaniu
tzw. slow food.
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znaczng liczbe wyspecjalizowanych w tym zakresie instytucji. ,Kultura wiejska,
daleka jeszcze od skomercjalizowania i nie posiadajaca do dyspozycji tych in-
stytucji, jakie wytworzyto sobie miasto — ksigzka, gazeta, film itd., utrzymywata
sie i przekazywana byfa do niedawna gtéwnie w kregu rodzinno-sasiedzkim. Ta
funkcja rodziny podniosta jej znaczenie w oczach cztonkéw i pomagata spetniac
nad nimi nadrzedng role” (Nowakowski 1957, s. 47). Rodzina jest wiec jednak
niezastgpiona, jesli chodzi o prawidtowe uksztattowanie stosunku jednostki do
otaczajacego $wiata, do innych ludzi (wpojenie norm, hierarchii wartosci i za-
sad postepowania w trakcie procesu socjalizacji). Szczegdlnie w rodzinie mozna
nauczy¢ sie wiasciwego korzystania z dziedzictwa kulturowego poprzednich
pokolen, a zaniedbanie przez nig tej funkcji dokonuje sie z wyrazng szkodga dla
mtodego pokolenia (Zebrowska, red. 1976, s. 30).

Nosnikiem tradycji kulturowej moze by¢ srodowisko miejskie i wiejskie.
Utrzymywana jest przez wieloletnie doswiadczenie spoteczne wartosci kulturo-
wych, dziedzictwo materialne i niematerialne, symbol patriotyzmu rodzinnego,
regionalnego oraz narodowego. Wiele tradycji i zwyczajéw regionalnych piele-
gnowanych jest jeszcze do dzi$ w rodzinach i przekazywanych z pokolenia na
pokolenie.

W rodzinie odbywa sie przekaz dziedzictwa kulturowego, wtaczajacego do
niego rowniez elementy sfery zywnosci i zywienia. Rodzina wptywa na zacho-
wania zywieniowe dziecka w dwojaki sposéb, a mianowicie: bezposrednio, po-
przez dostarczanie okreslonej zywnosci, i posrednio, poprzez transmisje postaw
wobec zywnosci, oraz ksztattowanie preferencji zywieniowych (Sanjur 1982).
Dialog miedzypokoleniowy jest wiec realizowany m.in. poprzez przekazywanie
tradycji kulinarnych w kazdej rodzinie z pokolenia na pokolenie. W rodzinie jest
tez mozliwe wspdlne poznawanie kulinarnego dziedzictwa Polski i jej regionow.

Kultura polska oprécz dtugiej historii ma bowiem bardzo bogatg tradycje.
Tak np. Swieta Wielkanocne czy Boze Narodzenie - tak rézne od siebie sa w swo-
ich obrzedach niepowtarzalne, gteboko tkwig w naszej tradycji, mentalnosci
i wierze. W wielka Sobote swiecimy chleb, sél, jajka malowanki, ktére nastepne-
go dnia spozywamy podczas uroczystego $niadania rodzinnego. Na Boze Naro-
dzenie przystrajamy choinke, przystrajamy st6t wigilijny, a pod talerz wktadamy
zdzbto siana. Zasiadamy do stotu w Wigilie i dzielimy sie optatkiem, sktadajac
przy tym sobie zyczenia, pézniej przychodzi czas na podarunkii spiewanie koled.

Historia polskiego dziedzictwa kulturowego nalezy do jednej z najstarszych
w Europie. Zawdzieczamy to, w duzej mierze naszym przodkom, ktérzy przeka-
zywali swoim potomkom tradycje rodzinne i zwyczaje. Znamy od prawie tysigca
lat w niezmienionej formie obrzedy religijne, zwyczaje ludowe, tradycje oko-
licznosciowe. Dzieki nim powstato wiele legend, podan i opowiesci. Do dzisiaj
W naszym zyciu codziennym uzywamy wielu przystéw i porzekadet, ktére stusz-
nie nazywamy madroscig narodu. Byty one przekazywane przez dziadkéw na
0jcow, z ojcdw na syndw itd. Do tej pory w wielu polskich domach starsi czton-
kowie rodziny opowiadaja historie z lat dziecinnych i mtodosci. Gtéwnym po-
wodem tych opowiesci jest che¢ pokazania mtodym pokoleniom, jakie postawy
i zachowania maja wptyw na rozwoj cztowieka w rodzinie.
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Spoteczny dialog miedzypokoleniowy

Nierzadko wyniki badan wskazuja, ze wizerunek oséb starszych w oczach
0s6b mtodszych jest ambiwalentny - z jednej strony wypowiedziom dotycza-
cym oséb starszych towarzyszy gteboki szacunek, z drugiej pojawiaja sie gtosy
Swiadczace o dystansie i uczuciu politowania. Mtodzi ludzie boja sie nadmiernej
religijnosci, sztywnosci, ,zamkniecia” umystowego. Obawiajg sie nadmiernego
»,madrzenia sie”. Marza o tym, aby dobrze sie zestarze¢ i zazwyczaj znajg kogos,
komu sie to udato. Opisuja te osobe jako kogos, kto na emeryturze odnalazt
szczescie, bliskos¢ z innymi, kto potrafi zy¢ dla siebie, kto zachowuje usmiech,
nie poddaje sie, nie smuci, nie zrzedzi.

Natomiast wizerunek oséb mtodych, ktéry powstaje w wyobrazni oséb star-
szych, wyraznie rozpada sie na dwie kategorie: ,mtodych nastolatkéw’, ktérzy
sg bezideowi, hatasliwi, niegrzeczni, niesforni, oraz,,mtodych dorostych”, ktérzy
s3 w trudnym i bardzo wymagajacym okresie swojego zycia, majg przed soba
wazne wyzwania, duzo odpowiedzialnosci, probleméw. Stad ched niesienia
im pomocy i wsparcia nawet kosztem wtasnej wygody czy korzysci. Z tg grupa
miodych solidaryzuja sie osoby starsze (Rosochacka-Gmitrzak, Chabiera 2013,
s. 13-15).

Osoby reprezentujace rézne pokolenia stosunkowo rzadko kontaktuja sie
ze soba. Podstawowym miejscem spotkania sg uroczystosci rodzinne (dziadko-
wie-wnuki) oraz ,mijanie sie” w sferze publicznej - przede wszystkim w $rod-
kach komunikacji miejskiej, ktére w mniejszym stopniu sprzyjaja nawiazywaniu
relacji, a w wigkszym stereotypowym antagonizmom, odnoszacym sie do ,walki
0 miejsce” (Rosochacka-Gmitrzak, Chabiera 2013). Wspofczesne pokolenia zyja
w czasach, kiedy istnieje coraz mniej okazji do kontaktéw z ludzmi starszymi.
Znikaja zyjace wspdlnie rodziny wielopokoleniowe. Swiat zmienia sie na tyle
szybko, ze wiedza gromadzona przez cate zycie, szybko sie dezaktualizuje. Se-
niorzy nie s juz postrzegani jako ,skarbnica wiedzy i madrosci”. Coraz czesciej
mtodzi ludzie uwazaja, ze ,skoro starsi nie obstuguja komputera, to czego moga
mnie nauczy¢?”. Zyjemy w czasach kultury prefiguratywnej, kiedy starsi ucza
sie od dzieci, chociazby tego, jak odnalez¢ sie w swiecie nowych technologii
i nadazy¢ za zmianami. Brak naturalnych przestrzeni do kontaktéw wielopoko-
leniowych w rodzinie, w przestrzeni miasta czy wsi, co sprawia, ze mtodzi i starsi
mato o sobie wiedza, rzadko wspétdziataja. Po obu stronach rodzg sie stereoty-
py. Wspotczesny styl zycia spotecznego, zwigzany z rozwojem technologii oraz
szybkim tempem przemian w réznych dziedzinach, przyczynit sie do wzrostu ist-
niejacego od zawsze mentalnego i fizycznego dystansu pomiedzy pokoleniami.

Ze wzgledu na zwiekszajaca sie Srednig dtugosc¢ zycia ludzkiego, czeste stato
sie wystepowanie w ramach jednej rodziny czterech i wiecej pokolen. Jedno-
czes$nie dystans pomiedzy poszczegdlnymi pokoleniami wyraznie sie zwiekszyt.
Najbardziej znaczace réznice, nazywane czasami przepascig miedzygeneracyj-
na, wida¢ pomiedzy pokoleniem dziadkéw i wnukéw. Okazuje sie, ze 40 lub 50
lat to cata epoka, naznaczona istotnymi wydarzeniami, jakosciowo odmiennymi
doswiadczeniami, decydujacymi o charakterze zbiorowosci zwanej pokoleniem.
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Powszechnie uwaza sig, ze ludzie starsi nie moga porozumiec sie z mtodzie-
73 i vice versa, ze obie kategorie wiekowe nie maja ze soba wiele wspdlnego
i nic je nie taczy. Wiedza potoczna i praktyka zycia codziennego dostarczaja
przyktadéw obustronnej niecheci, uprzedzen i braku wspétpracy. Ta niezdrowa
sytuacja przyczynia sie do pogtebienia i tak dos¢ wyraznych antagonizméw.
W interesie rozwijania wiasciwych stosunkéw spotecznych i harmonijnego roz-
woju catego spoteczenstwa istotne wydaje sie dziatanie na rzecz ogélnej zmia-
ny swiadomosci wszystkich cztonkéw danej zbiorowosci, poprzez wspieranie
dziatan oséb pragnacych faczy¢ pokolenia we wspodlnej aktywnosci na réznych
ptaszczyznach. Warto dazy¢ do spotkan mtodych i starszych, aby przetamywac
stereotypy, konfrontowac rézne spojrzenia, wymieniac sie wiedzg i umiejetno-
$ciami oraz wspierac w tych obszarach, gdzie mtodzi i starsi moga sie uzupetniac
(Tokarz-Kaminska, Krzyzanowska 2014). Warunkiem tej wspotpracy jest cheg,
impuls do dziatania, osoba inicjujaca i pomyst na to, jak to zrobi¢. Moze to by¢
jeden z cztonkéw rodziny, cztonek organizacji, aktywny senior, aktywny junior,
organizator imprez turystycznych. Wazne jest tez to, aby miedzypokoleniowa
aktywnos¢ nie byfa epizodem, ale aby zostata wpisana w rutyne zycia codzien-
nego, aby zaréowno mtodzi jak i starzy uznali jg za sytuacje normalng, dostrzegli
jej potrzebe i docenili wartos¢. Aktywny senior moze by¢ atrakcyjnym wzorem
osobowym dla uczacego sie aktywnosci spotecznej mtodego cztowieka, jednak-
ze wspdtczesnie takze od mtodych mozna sie wiele nauczy¢. Aktywnos¢ ludzi
miodych moze pociggnac za sobg rozbudzenie aktywnosci ich starszych krew-
nych, sgsiadow i znajomych. Wspotpraca oséb w réznym wieku, komplementar-
nosc¢ cech oraz zasobéw miodziezy i starszych jest gwarantem sukcesu w po-
dejmowaniu i realizacji r6znych form aktywnosci na wielu ptaszczyznach zycia
spotecznego. Mtodzi i starsi w naturalny sposéb mogg sie spotkac w réznych
dziataniach: w klubie rowerowym, w trakcie akcji sasiedzkiej, na wspdlnej wy-
cieczce czy imprezie turystycznej. tacznikiem jest w takich wypadkach wspdlna
pasja czy zainteresowania. Jesli chce sie zrobi¢ co$ wspdlnie, wielopokoleniowo,
to przede wszystkim nalezy wiedzie¢ doktadnie, jaki jest cel tego dziatania? Cze-
mu konkretnie spotkanie tych dwéch lub trzech grup pokoleniowych ma stu-
zy¢? Dialog miedzypokoleniowy mozna nawigzywac w kazdej sytuacji.

Obszary dziatan miedzypokoleniowych

Dobrg praktyka jest stwarzanie przestrzeni do spotkarnn miedzypokolenio-
wych. Przebywanie w jednym miejscu otwiera obie strony na siebie nawzajem.
Starsi moga da¢ miodszym wiedze, spokdj, dystans do zycia, wsparcie emo-
cjonalne. Mtodsi za$ starszym energie, nowe spojrzenie, gtebsze przemyslenia
w aspektach relacji spotecznych (Jurga 2014). Starsi sg ,przekaznikiem” tradycji,
mtodsi ,nosnikiem” nowych technologii. Potagczenie tych dwoch wartosci, dzie-
ki dialogowi miedzypokoleniowemu, moze przynies$¢ korzys¢ kazdej ze stron,
w rezultacie czego powstaje przekaz dla przysztych pokolen.

Przyktadowymi obszarami dziatarn miedzypokoleniowych sa:

- inicjatywy zwigzane z kultywowaniem wspomnien, lokalng historia, skupia-
nie sie wokot tradycji, obrzedoéw;
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- dziatania sasiedzkie, integrujace rézne grupy wiekowe;

- inicjatywy obywatelskie (mieszkancy w ré6znym wieku tacza sity, aby rozwia-
za¢ wazny problem);

- inicjatywy skupiajace pasjonatéw danej dziedziny w réznym wieku;

- inicjatywy artystyczne czy edukacyjne, umozliwiajace konfrontacje spojrzen
i wymiane umiejetnosci oséb w réznym wieku (np. teatralne, plastyczne etc.);

- dziatania wokét nowych technologii (mtodzi przewodnikami starszych po
Swiecie techniki);

- pozyskiwanie przepiséw na tradycyjne potrawy i produkty kulinarne od
przedstawiciela starszego pokolenia;

- edukowanie mtodszych przez starszych w tematyce dawnych zwyczajéw
i obrzedowosci kulinarnych;

- edukowanie starszych przez mtodszych w zakresie nowych innowacyjnych
technologii przekazu informacji, czy tez poruszania sie zaréwno w przestrze-
ni realnej, jak i wirtualnej;

- wspdlne podrézowanie do miejsc wspdlnych korzeni i tradycji;

- turystyka kulinarna we wszystkich jej aspektach.

Relacje miedzypokoleniowe sg nieodtagcznym elementem funkcjonowania
spotecznego. W spoteczenstwach tradycyjnych relacje miedzypokoleniowe
oparte byty na szacunku oraz przestrzeganie hierarchii wynikajacej z wieku
i byty mocno osadzone w zyciu wielopokoleniowej rodziny. Obecnie stoimy
przed wyzwaniem rozwijania przestrzeni do kontaktéw miedzypokoleniowych
takze poza rodzing (w kregach sasiedzkich, w szkole, w uniwersytetach trzecie-
go wieku czy innych grupach obywatelskich), opartych nie na hierarchii, ale
na partnerstwie, gdzie relacje mistrz—uczen nie wynikaja z wieku, ale okreslaja
je umiejetnosci i doswiadczenia, ktére maja zaréwno mtodzi, jak i starsi. Jest
to nowa sytuacja, ktéra wymaga otwartosci na zamiane rél i wzajemne ucze-
nie sig, a przede wszystkim wzajemne stuchanie sie (Tokarz-Kaminska, Krzyza-
nowska 2014).

Inicjatywy miedzypokoleniowe od wielu lat bardzo dynamicznie i syste-
mowo rozwijane sa w Stanach Zjednoczonych czy krajach Europy Zachodnie;j.
W wielu panstwach sg placéwki, specjalizujace sie w gromadzeniu informacji
o krajowych przedsiewzieciach miedzypokoleniowych, prowadzace szkolenia
i badania, opracowujace standardy i zbierajgce dobre praktyki (np. The Centre
for Intergenerational Practice w Wielkiej Brytanii czy Projektebiiro ,Dialog der
Generationen” w Niemczech). Dostrzezenie i docenienie dziatan stuzacych wie-
lu pokoleniom jest silnie zwigzane z potrzebg budowania spoéjnych i zintegro-
wanych spotecznosci lokalnych odpowiadajacych na potrzeby réznych grup
i jak najpetniej korzystajacych z ich zasobéw. Rozwijanie inicjatyw miedzypoko-
leniowych stanowi odpowiedZ na wiele wyzwan, z ktérymi mierza sie lokalne
spotecznosci. Takze w Polsce perspektywa wielopokoleniowa jest coraz czesciej
wiaczana do planowania programéw aktywizujacych osoby starsze i integracji
spotecznosci lokalnych — na poziomie ogdlnopolskim, regionalnym czy lokal-
nym (Tokarz-Kaminska 2013, s. 6).
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Przedsiewziecia miedzypokoleniowe najlepiej jest zaplanowac wspdlnie.
Projekty wymyslone przez mtodych dla starszych (i odwrotnie) bez rozpoznania
wzajemnych potrzeb najczesciej nie sprawdzaja sie. Jesli do wspdtpracy chce sie
wiaczy¢ konkretne osoby czy grupy, warto spotkac sie i wspdlnie przedyskuto-
wac pomysty na dziatanie, zebra¢ uwagi i propozycje. A jesli z réznych powodoéw
takie spotkanie nie jest mozliwe, mozna w inny sposéb zebrac potrzebne infor-
macje, np. podczas wizyty w klubie seniora czy na UTW, przeprowadzajac ankie-
te czy wywiad wsrdd starszych oséb. Dobrze sprawdzaja sie projekty wymyslane
i zarzadzane przez kilkupokoleniowa grupe. Budowanie relacji miedzy osobami
mtodymi i starszymi musi opierac sie na otwartosci, wzajemnej ciekawosci i po-
szanowaniu réznic. To whasnie te réznice, sprzyjaja wymianie pogladéw, umie-
jetnosci i wiedzy. Dobry projekt stuzacy kilku pokoleniom jest ciekawa przygoda
dla wszystkich. Nie ma tutaj miejsca na ,poswiecanie sie” lub ,uczestniczenie
z obowiagzku"”. Dlatego zawsze warto zadac sobie pytanie: ,Czy to jest ciekawe,
atrakcyjne dla mtodziezy, jakie korzysci z tego wyniesie?” i odwrotnie ,Czy to za-
interesuje starszych, w jaki sposéb skorzystajq z tego projektu?”. To jest najlepszy
test. Projekt miedzypokoleniowy powinien przetamywac utarte wyobrazenia na
temat ludzi miodych i starszych oraz stwarzac przestrzen do poznawania sie,
ustalenia nowych rél. Wreszcie powinien zaktada¢ dwukierunkowe dziatanie:
miodzi ucza sie czego$ od starszych, a starsi od mtodych. Nalezy unika¢ sytu-
acji, kiedy jedna ze stron stawia sie wyraznie w pozycji nauczyciela, np. ze ,my,
starsi, nauczymy mtodych dobrego wychowania” czy tez, my, mtodzi, nauczymy
starszych obstugi komputera”. Aby projekt sie udat, starsi musza pozbyc¢ sie ,dy-
daktyzmu”i nawyku pouczania czy napominania miodziezy, a mtodzi poczucia
wyzszosci i pobtazliwego traktowania starszych. Celem projektéw miedzypo-
koleniowych jest budowanie relacji miedzy ludZzmi, wzbudzanie pozytywnych
emocji wérdd uczestnikdw.

Niezbedna jest taka organizacja dziatalnosci wychowawczej, ktéra dostar-
cza nie tylko okreslonych wiadomosci i sprawnosci, lecz ksztatci rowniez umie-
jetnos¢ widzenia réznych wartosci w Swiecie i zyciu oraz potrzebe aktywnego
zaangazowania sie w problematyke wtasnych zainteresowan, zdolnos¢ wypo-
wiadania siebie, nawigzania wspoélnoty z innymi ludzmi, moznos¢ twoérczego
dziatania. Pojawia sie tu wiec nie tylko koniecznos¢ miedzypokoleniowego dia-
logu w wymiarze prywatnym, ale réwniez w wymiarze publicznym, zwigzanym
z zyciem spotecznym (Tokarz-Kaminska, Krzyzanowska 2014).

Tradycje zywieniowe jako zapewnienie ciggtosci kulturowej i kontaktow
miedzypokoleniowych

Kazda osoba jest cztonkiem pewnej spotecznosci, czesto jest w nigj silnie
osadzona i od niej uzalezniona. Dla petnego rozwoju konieczne jest poczucie
wiezi z innymi cztonkami wspélnoty. Poczucie tozsamosci uzasadnia istnienie
cztowieka, zapewnia bezpieczenstwo i tworzy wiezi sympatii (Zimbardo, Ruch
1998). Tozsamosc¢ formowana jest przez kulture, z ktérej wyrasta cztowiek. Nie
do przecenienia jest zatem rola dziedzictwa kulturowego i tradycji przekazywa-
nych z pokolenia na pokolenie.




Piotr Dominik, Dialog miedzypokoleniowy i turystyka kulinarna...

Szeroko pojeta definicja kultury zawiera w sobie wiedze, wierzenia, sztuke,
prawo, zwyczaje i wszystko to, co nabywa cztowiek jako cztonek spotecznosci.
Jest suma nabytych i wyuczonych zachowan. Kultura jawi sie jako zintegrowa-
na catos¢, w ktoérej sfera stuzgca zaspokojeniu gtodu stanowi jej czes¢ (Narojek
1993).

Istotnym elementem kultury jest tradycja zwigzana ze spozywaniem posit-
kow. Ta tradycja powinna by¢ pojmowana bardzo szeroko i obejmowac zaréwno
surowce wykorzystywane do przygotowywania positkow, gotowe wyroby kuli-
narne, obrzedowos¢ i sposoby przygotowywania positkéw oraz ich spozywania.
Do tradycji nalezy rowniez wiele elementéw towarzyszacych spozywaniu posit-
kow, jak np. miejsce i jego wystroj, legendy i opowiesci zwigzane z powstawa-
niem potraw, osobowos¢ i umiejetnosci 0séb przygotowujacych positki.

Od wiekéw przywigzywano ogromna wage do tradycji zywieniowych, np.
formy spozywania positkdbw czy potraw przygotowywanych na rézne okazje,
a charakterystycznych wytacznie dla danej spotecznosci, ktore odrézniaty jedne
wspdlnoty od innych i jednoczesnie tworzyty silne wiezi miedzy ich cztonkami.

Ksztattowanie osobowosci, a wiec przekazywanie wartosci, norm i wzoréw
kulturowych zaczyna sie od wczesnych lat zycia cztowieka i przebiega najpierw
w rodzinie, a w miare rozszerzania sie kontaktéw spotecznych ksztattuje sie réw-
niez pod wptywem oczekiwan i nacisku z zewnatrz (Rembelinski 1975). Zywnosé
spozywana w rodzinie wyznacza granice danej rodziny i symbolizuje jej odreb-
nosc. Tradycje zywieniowe przechodza z pokolenia na pokolenie, co oznacza, iz
zywnos¢ spozywana w domu rodzinnym prawdopodobnie bedzie réwniez spo-
zywana w przysztosci (Rembelifiski 1975).

Wzory zywieniowe sg charakterystyczne dla poszczegélnych spotecznosci
kulturowych. To, co sie jada, jak czesto sie jada, sposdb przygotowania, czas po-
sitku i jego porcja s ich integralna czescia, a poszczegdlne produkty moga miec
znaczenie symboliczne. Jednga z najprostszych koncepcji opisujacych uwarun-
kowania sposobu postepowania cztowieka w sferze zywieniowej w przesztosci
mozna uja¢ w stwierdzeniu, ze ludzie spozywali zywnos¢, ktéra znajdowata sie
w ich otoczeniu badz taka, ktérg spozywali ich przodkowie. W tym zdaniu jest
uzasadnienie tesknoty do smakéw domu rodzinnego, regionu, z ktérego sie wy-
wodzi czy tez potraw, ktérych przepisy prababki przekazywaty swoim cérkom,
a te z kolei swoim.

Szczegdlnie bliska polskiej tradycji jest goscinnos¢ i to rozumiana jako przyj-
mowanie gosci w mysl powiedzenia: ,czym chata bogata..." Przez goscinnos¢
rozumie sie zespét zachowan, charakterystyczny dla okreslonego kregu geogra-
ficznego-kulturowego i spotecznego — nakierowany na zaspokojenie podstawo-
wych potrzeb: snu, gtodu, pragnienia - innych oséb - zgodnie z wyuczonymi
i stale ksztattowanymi wzorcami (Bfaszczuk 2008, s. 224-225). W kontekscie pod-
jetego tematu zrédtem wiedzy, nawykow i umiejetnosci zwigzanych z goscinno-
$cig jest dialog miedzypokoleniowy zaréwno w aspekcie prywatnym, jak i pu-
blicznym. Z kregu rodziny jej cztonkowie wynosza nastawienie do goscinnosci,
choc takze spoteczenstwo ksztattuje pewne nawyki zwigzane z goscinnoscia.
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Zywnos¢ jest uniwersalnym $rodkiem stuzacym do wyrazania goscinnosci.
Bliskos¢ zwigzkéw miedzyludzkich moze by¢ wyznaczona poprzez rodzaj zyw-
nosci i wspolnie spozywane positki. To whasnie dzielenie positku przy wspolnym
stole jest jednym ze sposobdéw podtrzymywania i nawigzywania kontaktéw
miedzyludzkich z dana grupa spoteczna (Walcher, Kretschmer, Barnett 1976).
Dzielenie sie zywnoscig zostato uznane przez naukowcéw jako psychologiczny
fenomen. Wszedzie tam, gdzie zywnos$¢ jest dostepna w ilosciach wystarcza-
jacych, pojawia sie psychologiczna predyspozycja do dzielenia sie nig (Mauss
1973). Dzielenie sie zywnoscig stato sie tez symbolem wspdlnego swietowania
(np. przetamywanie chlebem, czy dzielenie jajkiem).

Na mysl o wielkanocnych smakotykach i suto zastawionym stole Polacy ocza-
mi wyobrazni dostrzegaja pyszna biata kietbase ,przygotowang tak, jak przygo-
towywata ja w rodzinnym domu babcia lub mama” Za tego typu doznania od-
powiada ,pamie¢ smaku”. We wspomnieniach pozostaja swieta i spotkania przy
stole w rodzinnym gronie, z sentymentem przywotywane jest dziecinstwo — $mi-
gus dyngus, malowanie pisanek... Pamie¢, oprocz obrazéw, dzwiekédw i emocji,
ma réwniez zdolnos¢ przywotywania konkretnych, niezapomnianych smakéw
(Dominik 2010). Dialog miedzypokoleniowy odciska swoiste pietno w pamieci,
psychice i przekfada sie na pragnienie kultywowania tradycji kulinarnych. Jest
to taki,most wartosci” pomiedzy przesztoscia i tymi, co zyli niegdys, terazniej-
szoscia i pokoleniami, ktére zyja wspotczesnie a przysztoscia i tymi, ktorzy beda
dziedziczy¢ po nas spuscizne, jaka im pozostawimy.

Miedzypokoleniowa turystyka kulinarna

Walor turystyki ujawnia sie w sposéb catkowicie bezposredni podczas ro-
dzinnych podrézy turystycznych. Wspolne wyjazdy stwarzaja okazje do budo-
wania blizszych relacji, ksztattowania postaw prozdrowotnych i prospotecznych.
Wsréd motywow przewodnich, dla ktérych turystyke uprawia sie w gronie ro-
dzinnym wyrézni¢ mozna:

- zaspokajanie potrzeb poznawczych dzieci i rodzicéw, oséb z blizszej lub dal-
szej rodziny;
- stworzenie okazji do wzajemnego poznawania sig, wspolnego przezywania

i doswiadczania otaczajacych waloréw turystycznych;

- faczenie i umacnianie wiezi rodzinnej (Podlesna-Dudicz 2011, s. 252-253).

Doswiadczenia zdobyte podczas wspoélnych, rodzinnych peregrynacji sprzy-
jaja poznawaniu kraju, motywujg do dalszego dziatania, zachecajg do naslado-
wania wiasciwych postaw rodzicéw, wzbogacajgc tym samym osobowos¢ mto-
dego czlowieka.

Turystyka utatwia szukanie tego, co wspdlne i wtasciwe, dlatego jest dobra
forma rodzinnego spedzania czasu wolnego. £acza sie tu zaréwno cele wycho-
wawcze, jak i integracyjne. Wzmacnia sie przynaleznos¢ mtodego cztowieka
do wspdlnoty rodzinnej. Wychowanie do uprawiania turystyki moze stac sie
Swiadomym ksztattowaniem osobowosci dziecka poprzez osigganie celdw,
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ktére uwazane sa przez rodzine za priorytetowe. Utrwalone w mtodosci nawyki
i przyzwyczajenia turystyczne w naturalny sposoéb sg przekazywane i wpajane
nastepnym pokoleniom. Tak rodzg sie wartosci oparte na tradycjach rodzinnych
(Podles$na-Dudicz 2011).

Turystyka kulinarna moze by¢ rozumiana jako,podrézowanie w celu poszuki-
wania i smakowania gotowych potraw i napojéw”. Moze przybierac rézne formy,
w kazdej z nich znajduje wykorzystanie dialog miedzypokoleniowy. Wspdlne
podréze dziadkéw, rodzicdw, dzieci i wnukéw moga stanowié doskonata oka-
zje do poznawania tego, co ich faczy, do wspdlnej nauki historii i utwierdzania
poczucia swojej tozsamosci, sg rowniez inspiracja do kultywowania tradycji ku-
linarnych i przekazywania ich dalej, mtodszym pokoleniom. Turystyka kulinarna
stwarza okazje do wspdlnej rekreacji oraz edukacji. Poznajac kuchnie regionalne
i zwigzane z nimi przejawy zycia kulturalnego uruchamia sie proces wychowaw-
czy i edukacyjny mtodego pokolenia. Rodzice wyjezdzajac z dzie¢mi w celu po-
kazania im waloréw kulturowych maja wptyw na ksztattowanie wrazliwosci na
wartosci, ktére w dzisiejszym swiecie odchodza w zapomnienie. O rosnacej po-
pularnosci turystyki zwigzanej z odwiedzaniem przez turystéw miejsc znanych
ze znakomitej kuchni moze swiadczy¢ fakt pojawienia sie na rynku licznych ofert
proponujacych zwiedzanie winnic, plantacji herbaty, destylarni whisky oraz
browaréw, pobyt w restauracjach, winiarniach i pubach, czy tez uczestniczenie
w masowych imprezach. Pojecie ,turystyka kulinarna” zostato wprowadzone do
literatury przedmiotu przez L.M. Long w 1998 r., ktéra uwaza, ze interesowanie
sie potrawami moze by¢ jednym ze sposobéw zajmowania sie innymi kulturami
(za: Kowalczyk 2005). Wedtug oséb badajacych problematyke turystyki kulinar-
nej jest ona przede wszystkim:

- jedna z form turystyki;

- atrakgcja turystyczng;

— czescia sktadowa turystyki kulturowej;

- dziafalnosciag, ktorej gldéwnym celem jest usatysfakcjonowanie klienta;

- dziataniami, ktérych zasadniczym celem sg potrawy, a nie skfadniki kulinarne;

- wyjatkowymi wspomnieniami gastronomicznymi, nie tylko zwigzanymi z re-
stauracjami o czterech i wiecej gwiazdkach, ale tez z bezpretensjonalnymi,
ktére nie musza by¢ wykwintne;

- zwiazana z matymi naktadami oraz duzym i korzysciami,

- narzedziem rozwoju gospodarczego i lokalnego.

Bardzo waznym aspektem turystyki kulinarnej jest to, ze moze by¢ ona reali-
zowana w modelu wielopokoleniowym.

Formy kontaktu z dziedzictwem kulinarnym

Turystyka kulinarna moze faczy¢ pokolenia. Uczestniczy¢ w niej moga cate
rodziny, wiedzione checig odwiedzania miejsc bardziej lub mniej zwigzanych
z siedliskami ich przodkéw. Tradycje kulinarne wyrosty z tych miejsc i nawet, gdy
nie ma juz domu, w ktérym wychowat sie nestor rodziny, to warto odwiedzi¢
miejsca, w ktérym zyta niegdys, pracowata i Swietowata jego rodzina.
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Ciekawymi miejscami kontaktu z kulinariami sa obiekty gastronomiczne. To
wiasnie tego typu miejsca, stuzace przede wszystkim miejscowej ludnosci, kul-
tywuja najczesciej tradycje kulinarne. Na catym s$wiecie istnieja zakatki, gdzie
mozna skosztowac potraw, ktére na co dzieh sg w menu miejscowej ludnosci
(Boniface 2003). Sa to miejsca spotkan pokolen, moga by¢ atrakcjg dla podré-
zujacych szlakami kulinarnymi rodzin, jak réwniez miejscami wymiany zdan,
doswiadczen catkiem obcych sobie turystéw reprezentujacych ré6zne pokolenia,
a majacych wspdlny cel poznawczy i zainteresowania.

Gastronomia folklorystyczna odgrywa znaczaca role w rozwoju i utrwalaniu
istniejacych w Polsce norm i tradycji obyczajowych w zakresie pozywienia oraz
w popularyzowaniu tradycji kuchni narodowej, a zwtaszcza jej odmian regional-
nych (Ortowski, WozZniczko 2010).

Najbardziej spektakularnym obiektem, w ktérym mozna spotka¢ tradycyjne
potrawy regionalne byta i jest karczma (gospoda). W ujeciu historycznym karcz-
ma byta miejscem, w ktérym mieszkancy wsi i matych miasteczek spedzali czas
wolny od pracy. W jej izbach odbywaty sie potancéwki oraz spotkania towarzy-
skie. Oferta gastronomiczna karczmy wiejskiej obejmowata najczesciej: chleb
i nabiat, stonine i kietbase, w czasie postu solone $ledzie, jajka i dréb, dla lep-
szych gosci. Wiele jednak karczm ograniczato swoja dziatalnos¢ gastronomiczng
jedynie do wyszynku trunkéw, produkowanych we dworze lub warzonych przez
samego karczmarza. Karczma petnita takze funkcje sklepu i stuzyta jako dom za-
jezdny. Byto to miejsce spotkan miedzypokoleniowych.

Dzisiaj karczma to miejsce zlokalizowane na ogét w atrakcyjnych punktach
miast, przy drogach prowadzacych do miejscowosci turystycznych, przede
wszystkim w regionach, ktére sg odwiedzane licznie przez turystéw. Tworcy
karczm umiejetnie wykorzystuja lokalny koloryt, tradycyjny folklor, czerpia ob-
ficie z zachowanych w okolicy przepiséw tradycyjnej kuchni w danym regionie,
a budynek i wyposazenie nawigzuje do specyfiki kultury ludowej na danym
obszarze (Orfowski, Wozniczko 2007). Obecnie wizyta w karczmie taczy ze soba
okazje przypomnienia rodzimych smakéw (Ortowski, Wozniczko 2009).

Wsréd form kontaktu turystéw z dziedzictwem kulinarnym wymienia sie
réwniez spotkanie z wiascicielem cenionej restauracji lub szefem kuchni, ktéry
potrafi swoim profesjonalizmem i interesujaca osobowoscia pobudzi¢ klienta
do pogtebiania zainteresowan kulinariami, czy tez sta¢ sie zrédtem wiedzy na
ten temat. Moze to byc starszy cztowiek, ktéry opowiada o swoich doswiadcze-
niach, prezentujac kunszt swoich umiejetnosci, badz catkiem miody kucharz
lub ,gastronom’, ktéry od$wieza dawne przepisy ku radosci starszych pokolen.
Pieknym przyktadem dialogu miedzypokoleniowego jest przekazywanie firm
nastepcom, a zwlaszcza wspodlna praca pokolen pod jednym dachem.

Niepowtarzalnym przezyciem jest udziat w imprezach kulinarnych orga-
nizowanych w karczmach regionalnych (Warminska 2009, s. 107-105), w tym
w réznego typu konkursach gastronomicznych. Turysci moga w jednym miej-
scu spotkac specjaty kulinarne oraz ich twoércow, jednoczesnie ustyszec¢ o historii
i pochodzeniu prezentowanych positkéw. Czasem wspélne wielopokoleniowe
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uczestniczenie w konkursach czy festiwalach bardzo zbliza ludzi i stwarza moz-
liwos¢ wymiany doswiadczen.

Atrakcja moze by¢ réwniez uczestnictwo w $wietach otwarcia nowych restau-
racji. Imprezom tego typu towarzyszy promocja kuchni, ktéra bedzie w nich ser-
wowana, a wydarzenia takie przechodza do historii i staja sie niezapomnianym
przezyciem. Szczegodlnie warte uwagi sg inicjacje dziatalnosci karczm regional-
nych, ktérych otwarciu towarzysza obrzedy ludowe (Dominik 2009, s. 111-118).
Dla o0séb, ktére chca w sposéb bardziej spektakularny zapoznac sie ze specyfika
kulinarng kraju wartosciowy moze by¢ udziat w gastronomicznych festynach.
Znane sg festyny, ktorych tematem jest prezentacja potraw, produktéw kulinar-
nych, regionalnych i tradycyjnych. Modne staje sie, ,ozywianie” skansenéw - sam
fakt gotowania na starych kuchniach chat muzealnych to okazja faczenia prze-
sztosci z terazniejszoscia. Na przykfad pokaz ubijania masta — ozywienie nieprak-
tykowanych juz metod wytwarzania zywnosci — i mozliwosci skosztowania tego
masta moze zainteresowac w réwnym stopniu przedstawicieli wszystkich poko-
len uczestniczacych w takim pokazie: dziadkéw, rodzicdw i wnukdw.

Bardzo wyrafinowanym sposobem docierania do rodzimych smakoéw jest
poszukiwanie skfadnikéw potraw. Celem wyjazdéw tego typu staja sie miejsca,
z ktérych pochodza stosowane przyprawy, uprawiane s okreslone odmiany
roslin badZ hodowane zwierzeta, ktérych mieso jest wykorzystywane w potra-
wach (Long 2004, s. 20-25).

Kolejnym i silnie rozwijajacym sie kierunkiem promowania dziedzictwa
kulinarnego jest podrézowanie tzw. gastronomicznymi szlakami. Przyjmuja
one rézne formy i moga taczy¢ w sobie réwniez elementy charakterystycznych
upraw wystepujacych na danym szlaku, jak tez potraw charakterystycznych dla
danych obszaréw, przez ktére wiedzie szlak kulinarny. Szlaki moga obejmowac
jeden region, prowadzi¢ przez r6zne regiony w ramach jednego kraju, czy tez
stanowic trasy tematyczne wiodace przez rézne kraje.

Dla rodzin, ktérym bliskie jest przypominanie tradycji kulinarnych polska
wie$ to miejsce na tyle atrakcyjne, ze warto spedzi¢ tam wolny czas. To wtasnie
gospodarstwa agroturystyczne i pensjonaty na wsi sa miejscami kultywowania
tradycji kulinarnych. Atrakcyjne jest konsumowanie oryginalnej zywnosci przy-
gotowywanej w tradycyjny sposéb i podawanej zgodnie z dawnym zwyczajem
(Mucha-Szajek 2006).

Mozliwos¢ przygotowania przetwordw z owocow i warzyw, mleka, ktére go-
scie mogliby zabrac¢ ze soba, wyjezdzajac do domu, moze by¢ kolejng atrakcja
turystyczna. Stoiki z dzemem, twardg czy kiszone ogérki moga by¢ mitym wspo-
mnieniem udanych wakacji lub prezentem przywiezionym przyjaciotom, a dla
gospodarzy, poza satysfakcjg, takze mozliwos¢ sprzedazy produktéow wytworzo-
nych w ich gospodarstwie, a tym samym zarobienia dodatkowych pieniedzy.

Edukacyjna agroturystyka cieszy sie dzi$ popularnoscia nie tylko wsréd do-
rostych, ale réwniez wsréd dzieci i mtodziezy. Pojawita sie nawet nowa tenden-
cja taczenia uroczystosci obrzedowosci rodzinnej z wyjazdami o charakterze
rekreacyjno-poznawczymi do wybranego gospodarstwa agroturystycznego
(Pabian 2014, s. 32).
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Produkt lokalny i regionalny

Produkty regionalne i lokalne to te, ktére zakorzenity sie w tradycji kulinarnej
najgtebiej i najbardziej zapadty w pamiec jako rodzime smaki. To réwniez one sa
przytaczane jako przyktad wyrobéw z rodzinnego kraju dzieciom oraz wnukom
przez ojcéw i dziadkow.

Przez produkty regionalne nalezy rozumie¢ ptody rolne, wyroby i przetwo-
ry zywnosciowe, dzieta specyficznej jakosci, $cisle zwigzane z danym terenem,
jasno okreslonym co do obszaru jego pochodzenia lub miejsc wytworzenia.
Cechami charakterystycznymi takich produktéw sg ich geograficzne umiejsco-
wienie oraz fakt, ze nadal sg wytwarzane. Produkty lokalne i regionalne byty
w Polsce przez lata zapomniane, uwazane za przestarzate i nieprzystajace do
wyobrazenia nowoczesnego panstwa; w ostatnich latach zdaja sie by¢ w Polsce
na nowo odkrywane i doceniane.

Zywnos¢ regionalna otwiera mozliwosci rozwoju obszaréw wiejskich. Pro-
dukty regionalne wywierajg pozytywny wptyw na spotecznosci lokalne, wiezi
spoteczne, integrujg srodowisko, umacniajg poczucie innosci, niepospolitosci,
wyjatkowosci i utrwalajg korzystny obraz regionu w oczach catego spoteczen-
stwa. Produkty te stanowia swoisty pomost pomiedzy przesztoscia, terazniejszo-
$cig i przysztoscia. Wspodlne poszukiwania produktéw tradycyjnych i regional-
nych receptur aktywizuja spotecznosci lokalne, aktywizuja sie szkoty i placéwki
edukacyjne, a ,wykopywanie” tradycji prowadzi do rekonstrukcji historycznych
symboli i otwiera nowe perspektywy dla regionu. Lokalne grupy dziatania - kota
gospodyn wiejskich, osrodki kultury w nieduzych miejscowosciach itp. — to cze-
sto miejsca, w ktérych trwa zywy dialog miedzypokoleniowy i jest przekazywa-
na tradycja kulinarna. Turysci bedacy w réznym wieku moga z tradycja spotkac
sie na szlakach swoich wedréwek i podrézy.

Jako przyktad inicjatywy spotecznej w ramach realizacji dialogu miedzypo-
koleniowego zostat zrealizowany projekt,Spoteczenstwo od kuchni - integracja
miedzypokoleniowa mieszkafncow Sliwkowego Szlaku”. W projekcie tym uczest-
niczyli uczniowie klasy Vla Zespotu Szkét w Lipnicy Murowanej oraz Panie ,60
plus”. Gtéwnymi celami projektu byto rozbudzenie wsréd mtodziezy i dorostych
zainteresowan tradycjami regionu, a szczegdlnie sztuka kulinarng, aktywowanie
spotecznosci lokalnej we wspélnym dziataniu oraz integracja miedzypokolenio-
wa. W ramach projektu byly realizowane spotkania mtodziezy z doswiadczo-
nymi gospodyniami zainteresowanymi przekazaniem swojej wiedzy kulinar-
nej. Realizowano réwniez warsztaty ,Smaki mojego dziecinstwa”. Podczas tych
warsztatéw przypominano smaki dziecinstwa.

Dziecinstwo to czas kojarzacy sie z niepowtarzalnymi smakami. Do dzi$ pa-
mietamy rozptywajacy sie w ustach ryz z jabtkami i cynamonem, ktéry popra-
wiat nastréj w zimowe popotudnia. Soczysty schab ze sliwka czy pierogi w réz-
nej postaci, a takze babcine gruszki w syropie. Powracajgc myslami do tamtych
czasow probowano odtworzy¢ na warsztatach kulinarnych niektére smaki. Pod-
czas warsztatow wspolnie przygotowywano potrawy. Co takiego wyjatkowego
kryje sie w nich, iz czesto przewyzszaja swoim smakiem najbardziej wyszukane
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i ekskluzywne dania kuchni z catego $wiata? Ich tajemnica tkwi w ogromnej
pasji, z jaka kiedy$ przygotowywano nawet najprostsze potrawy. Podczas re-
alizowania projektu mtodziez stwierdzita, ze byta to okazja do przekonania sie
o tym, ile perfekcji, zaangazowania i wielkiej cierpliwosci wykazywaty gospody-
nie podczas wykonywania tak kunsztownych potraw.

Kolejne spotkanie zostato zorganizowane pod hastem: ,Tradycje kulinarne
naszego regionu”. Tradycje kulinarne to wazny element dziedzictwa kulturo-
wego. Kuchnia odgrywa ogromna role w promocji kazdego regionu wtasnie ze
wzgledu na swoja réznorodnos¢ oraz specyfike typowych dla danego obszaru
produktéw zywnosciowych i potraw. Kiedy dodamy do tego takze tradycyjna
oprawe spozywania positkéw i obchodzenia swiat, budujemy niepowtarzalny
klimat, ktéry mozna byto poczu¢ na tych warsztatach.

Na tradycje kulinarne majg wptyw warunki naturalne, czyli miejsce, gdzie
zywnos¢ jest produkowana, a takze sposoéb jej wytwarzania. Rbwnie wazne sa
przekazywane z pokolenia na pokolenie przepisy, technologie oraz zwyczaje
zywieniowe, codzienne i Swigteczne. Warsztaty te pomogty mtodziezy doceni¢
fakt przynaleznosci do regionu, sposoby przygotowywania potraw, kultywowa-
nia tradycji regionalnych oraz dbatosci o zachowywanie tradycyjnych przepiséw
i receptur. Wystarczy wspomniec tu o trzesionce lipnickiej i innych potrawach,
jak np. smarowidto. Doswiadczone gospodynie uczyty wykonywania tradycyj-
nych potraw, ktére goscity na co dzier w ich domach, takich jak pieczen z kur-
czaka, smalec z cebulg i jabtkiem, schab ze sliwka, satatki z brokutami i z maka-
ronem oraz wspomniane smarowidto. Finatem projektu byto spotkanie, podczas
ktérego na sali byty obecne trzy pokolenia, czyli babcie, cérki i wnuczeta, gdzie
podczas wspdlnego biesiadowania mogli cieszy¢ sie swoja obecnoscig oraz
podsumowac koriczacy sie projekt.

Wspdlnie ustalono, ze rodzinny positek to swietny czas, zeby porozmawiac
o planach i problemach rodzin — dzieci i starszych. W jego trakcie mozna przeka-
zywac rodzinne historie i budowac poczucie przynaleznosci do rodziny. Warto
podzieli¢ sie rolami i przygotowac go wspdlnie. W ten sposoéb zaciesnia sie rela-
cje, co pozwala skuteczniej mierzy¢ sie z rodzinnymi wyzwaniami. Czas spedzo-
ny wspodlnie przy stole powinien by¢ czasem rozmowy, bliskosci i budowania
wiezi — czasem, w ktérym rodzina jest razem i tylko dla siebie. Mtodzi uczestnicy
projektu mieli takie refleksje, ze ,cho¢ pochtania nas mnéstwo spraw, powinni-
Smy tak potrafi¢ zorganizowac dzien, aby znalazto sie w nim miejsce na wspolny
rodzinny positek. Wytaczmy telewizor i spotkajmy sie z rodzing”. Wnioski te na-
sunety sie mfodziezy podczas trwania catego projektu, w trakcie ich pracy nad
przygotowywaniem positkéw, nakrywaniem do stotu, a takze podczas rozmoéw
i dzielenia sie uwagami z seniorkami (Polek 2014).

Badanie pilotazowe na temat
dialogu miedzypokoleniowego

W celu realizacji tematu niniejszego opracowania przeprowadzono pilota-
zowe badania wsréd 100 oséb. Respondentami byli stuchacze Uniwersytetu
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Trzeciego Wieku (UTW) oraz studenci studidw stacjonarnych Wydziatu Turystyka
i Rekreacja3. Badanie przeprowadzano w okresie maj-czerwiec 2014 r. w War-
szawie. Celem badania byto ustalenie:

- Czy dialog miedzypokoleniowy jest mozliwy?
- Czy ptaszczyzna dialogu moze by¢ turystyka kulinarna?

- Czy respondenci podejmuja praktyki zwigzane z jaks forma dialogu
miedzypokoleniowego?

- Czy przedmiotem tych praktyk jest tematyka kulinarna?
- Czyrespondenci podrézujg w modelu wielopokoleniowym?
- Czy jest to postrzegane jako walor?

- Jakie formy turystyki kulinarnej proponowane sg szczegélnie jako forma tu-
rystyki wielopokoleniowej?

- Czy jakie$ z wymienionych form realizujg respondenci w swoim zyciu?

Analizujac wyniki badanie pilotazowego mozna stwierdzi¢, iz tematyka jest
warta dalszych badan i studiéw. Z odpowiedzi uzyskanych w badaniach stwier-
dzono, iz:

1. Dialog miedzypokoleniowy jest mozliwy i jest praktykowany w zakresie tu-
rystyki kulinarnej.

2. Respondenciuczestnicza w réznych inicjatywach miedzypokoleniowych nie
tylko we wtasnych rodzinach, ale réwniez w projektach ogélnospotecznych.

3. Zaréwno osoby w grupie ,studentéw” (w 80%), jak i w grupie ,senioréw”
(75%) wskazaty na zainteresowanie turystyka kulinarng jako bardzo dobrg
forma kontaktu miedzypokoleniowego. Tylko 45% badanych podrézuje
W modelu”wielopokoleniowym. Wsréd oséb ankietowanych byty tez takie,
ktére dodaty ,od siebie’, iz rodzice, dziadkowie juz nie zyja, i ze zatujg utra-
ty okazji na przekazywanie réznych informacji, w tym réwniez kulinarnych,
mtodemu pokoleniu.

4. Wsrod form turystyki kulinarnej wskazano jako najbardziej preferowane:
pobyty w gospodarstwach agroturystycznych, udziat w festynach, swietach,
wizyty w skansenach, udziat w prezentacjach i warsztatach kulinarnych.

Zakonczenie

Tradycja jest zjawiskiem kulturowym, o szczegélnej funkcji spotecznej. Bywa
utozsamiana ze zjawiskami minionymi. Zas mechanizm jej dziatania w spote-
czenstwie polega na zachowaniu jej, nowatorstwie, stabilizacji.

Nos$nikiem tradycji kulturowej moze by¢ srodowisko miejskie i wiejskie.
Utrzymywana jest przez wieloletnie doswiadczenie spoteczne wartosci kulturo-
wych, dziedzictwo materialne i niematerialne, symbol patriotyzmu rodzinnego,
regionalnego, narodowego.

3 Nie sq istotne instytucje, ktére prowadza wymienione studia.
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Wiele tradycji i zwyczajéw regionalnych pielegnowanych jest jeszcze do dzi$
w rodzinach i przekazywanych z pokolenia na pokolenie. W zyciu rodzinnym sg
momenty skupiajace we wspdlnym dziataniu rodzicéw i dzieci. Do nich nalezy
zanikajacy zwyczaj spozywania positkow przy wspolnym stole. tadnie nakryty
stof, pogodna atmosfera, spotkanie przy wspolnym positku.

Rodzina jako przekaznik tradycji jest rowniez przekaznikiem kultury. ,Umie-
jetnos¢ zapewnienia racjonalnego wypoczynku oraz warunkéw rozwoju zainte-
resowan i zamitowan intelektualnych i kulturalnych dzieci - to wazne i nietatwe
zadania, ktérymi obarczeni sa rodzice!” (Maciejaszkowa 1980, s. 57).

Turystyka kulinarna ma swoja specyfike, ma charakter ,slow” w przeciwien-
stwie do tempa (,fast”) codziennego, wspoétczesnego zycia oraz do wielu innych
rodzajow turystyki. Nie wymaga czesto duzego wysitku fizycznego, ekwipunku
czy duzej witalnosci. Moze wiec faczy¢ pokolenia. Stanowi okazje do rozmoéw,
opowiesci oraz wzajemnego stuchania. Moze mie¢ takze charakter kontem-
placyjny i wspomnieniowy. Z checia przypominamy sobie smaki z dziecifnstwa
i opowiadamy o nich. Te smaki moga by¢ przekazywane kolejnym pokoleniom
jako swoisty certyfikat tozsamosci. Turystyka kulinarna pomaga odnalez¢ swoje
miejsce na Ziemi, petnej unifikacji, standaryzacji i masowosci. Dialog miedzy-
pokoleniowy, ktéry odbywa sie przy uzyciu turystyki kulinarnej taczy, edukuje,
pozwala ocali¢ od zapomnienia.
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Komisja Krajoznawcza
Zarzadu Gtéwnego PTTK,
Warszawa

ODZzNAKI TURYSTYCZNO-
KRAJOZNAWCZE PTTK
JAKO PASJA
MIEDZYPOKOLENIOWA

Wstep

Jednym z elementdw, ktéry moze wspiera¢ poznawanie waloréw i atrakgcji
turystycznych Polski przez szerokie kregi turystdw sa odznaki turystyki kwali-
fikowanej i krajoznawcze Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego
(PTTK). Odznake mozna uzna¢ za materialny atrybut uprawiania turystyki i kra-
joznawstwa oraz za swoisty miernik kwalifikacji i doswiadczenia turysty (Jabton-
ski 2003). Moze to by¢ takze wyrdznienie, identyfikator, okreslajace przynalez-
nosc¢ do konkretnej organizacji, Swiadectwo pewnych zainteresowan czy dowod
szczegolnych zastug oraz osiggnie¢. Odznaki uwazane s réwniez za doskonate
zrédto aktywizacji i zwiekszania uczestnictwa spoteczenstwa, szczegdlnie za$
miodziezy, w turystyce. Moga stuzy¢ takze jako element budowania patrioty-
zmu lokalnego lub stanowi¢ dodatkowe atrakcyjne narzedzie pracy dla nauczy-
cieli, wychowawcow czy instruktoréw harcerskich (Jabtoriski 2003, Lewandow-
ski 2009, Bijak 2009).

Ustanowienie odznaki sprowadza sie przede wszystkim do opracowania re-
gulaminu i przygotowania wizerunku graficznego (tzw. blachy). G. Konopacki
(2001) podkresla, ze regulaminy poszczegdlnych odznak tworzone sa z mysla,
by obja¢ swym zasiegiem mozliwie szeroki krag odbiorcéw, zacheca¢ do posze-
rzania wiedzy i umiejetnosci przez zdobywanie coraz to wyzszych stopni oraz
ksztattowac i rozwija¢, juz od mtodosci, Swiadomego turyste i krajoznawce. War-
to doda¢, ze znaki graficzne wielu odznak mozna uznac za wybitne dzieta sztuki
medalierskiej (Lewandowski 2008).

Celem niniejszej pracy jest przedstawienie odznak turystyczno-krajoznaw-
czych PTTK jako potencjalnej pasji, ktérg moga dzieli¢ rézne pokolenia turystéw.
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System odznak
turystyczno-krajoznawczych PTTK

Odznaki turystyczne pojawity sie w latach 30. XX w. W roku 1932 Polski Zwia-
zek Narciarski ustanowit Odznake Goérska, a w 1935 r. w Polskim Towarzystwie
Tatrzanskim powotano Goérskg Odznake Turystyczna — dzi$ najpopularniejszg
z odznak turystyki kwalifikowanej (Gorska... 2008). Polskie Towarzystwo Tury-
styczno-Krajoznawcze, powstate w 1950 r. z pofgczenia Polskiego Towarzystwa
Tatrzanskiego i Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego, zaadaptowato te idee
i rozwineto wiasny system odznak turystyczno-krajoznawczych, ktéry obecnie
obejmuje cate spektrum turystyki kwalifikowanej i krajoznawstwa. Do roku 1999
piecze nad uchwalaniem regulaminéw odznak trzymaty Zarzad Gtéwny PTTK
i jego komisje programowe. Po tym czasie poszczegdlne jednostki organizacyj-
ne Towarzystwa (oddziaty, kota, kluby) uzyskaty swobode w ustanawianiu od-
znak, co zaowocowato znacznym, nieraz niekontrolowanym, wzrostem nowych
propozycji (Lewandowski 2008). Do roku 1999 ustanawiano srednio okoto pie-
ciu odznak rocznie. W ostatnim czasie w jednym roku przybywa przecietnie po-
nad 20 nowych odznak. Szczegdlnie aktywny jest w tym wzgledzie Oddziat Woj-
skowy w Chetmie. Obecnie mozna zdobywac blisko 500 odznak (Lewandowski
2009, http://www.msw-pttk.org.pl/odznaki/odznaki.html).

Wedtug sprawozdawczosci Zarzadu Gtéwnego PTTK liczba odznak przy-
znanych przez wszystkie ogniwa Towarzystwa ksztattuje sie w ostatnich latach
na poziomie okoto 40 tys. rocznie (rys. 1). Jest to o wiele mniej niz w latach 70.
i 80. XX w., kiedy rocznie weryfikowano ponad 100 tys. odznak. Spadek ten nale-
7y wigzac z drastycznym zmniejszeniem sie liczby cztonkéw PTTK po roku 1989
(Jabtonski 2003), chociaz nalezy zdecydowanie podkresli¢, ze odznaki mozna
zdobywac niezaleznie od przynaleznosci do Towarzystwa.
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Rys. 1. £aczna liczba odznak turystyczno-krajoznawczych
przyznawanych rocznie przez wszystkie ogniwa PTTK w latach 2006-2012
(na podstawie sprawozdan Zarzagdu Gtéwnego PTTK)
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Oferta odznak turystyczno-krajoznawczych
dla réznych pokolen turystow

Podziat i klasyfikacja odznak turystyczno-krajoznawczych nie jest zadaniem
tatwym niezaleznie od przyjetych zatozen i celu (Lewandowski 2008, 2009, Bijak
2009). Wynika to tego, ze cechg charakterystyczng wielu regulaminéw jest ich
wielowatkowos¢ tematyczna, gdyz niejednokrotnie w celach ich ustanowienia
wymieniane jest kilka zagadnien.

Dos¢ rzadko, jak na liczbe istniejagcych odznak, zdarza sie takze konkretne
okreslenie grupy wiekowej, dla ktérej dana odznaka jest przeznaczona. Zdecy-
dowana wiekszo$¢ regulaminéw nie definiuje (nie wyrdznia) odbiorcy na pod-
stawie kryterium wiekowego, natomiast niemal powszechnym elementem wy-
stepujacym w zapisach regulaminowych odznak turystyczno-krajoznawczych
jest granica wieku, od ktérego mozna dana odznake zdobywad. Wprowadze-
nie takiej granicy motywowane jest przede wszystkim wzgledami psycholo-
gicznymi oraz fizjologicznymi. Zwolennicy takich zapiséw uwazaja, ze podany
w regulaminie wiek wtasciwie okresla czas, w ktérym mtodzi turysci staja sie
w petni swiadomymi uczestnikami wycieczek lub tez nie pozwala nadmiernie
eksploatowac sit mtodego organizmu. Przeciwnicy podaja zas przykfady kon-
kretnych dzieci, ktére przechodza okreslone trasy badz rozumieja co sie podczas
wedrowki dzieje. Nie rozstrzygajac zasadnosci tych rozwigzan nalezy zauwazy¢,
ze zawarcie takich zapiséw w regulaminie odznaki powoduje pewnego rodzaju
Jwykluczenie” mtodych turystéw z jej zdobywania.

Zarbéwno Zarzad Gtéwny PTTK, jak i poszczegdlne jednostki Towarzystwa
ustanowity znaczna liczbe odznak przeznaczonych specjalnie dla dzieci i mfo-
dziezy. Miedzy innymi sa to wpisujace sie w systemy poszczegdlnych odznak
turystyki kwalifikowanej odznaki ,Siedmiomilowe buty’, Dziecieca Odznaka
Kajakowa ,Kietbik’, Mtodziezowa Odznaka ,Turysta Motorowy’, Dziecieca Nar-
ciarska Odznaka Turystyczna czy Miodziezowa Narciarska Odznaka Turystycz-
na. Dla miodych adeptéw krajoznawstwa przeznaczono Mtodziezowa Odzna-
ke Krajoznawcza, odznake ,Mtody Turysta Bydgoszczy”, ,Mtody Krajoznawca
Okolic Wtoctawka” oraz odznake ,Maty Powstaniec” z cyklu ,Sladami Powstania
Warszawskiego”. Dzieciecymi i mtodziezowymi odznakami taczacymi w swoich
regulaminach elementy turystyki kwalifikowanej i krajoznawstwa sa ,Turysta
Junior”, Dziecieca Odznaka Turystyczna, odznaki ,Disney i PTTK” czy odznaka
,Sladami Koziotka Matotka”. W kontekscie struktury wiekowej spoteczenstwa
i obserwowanych obecnie jej zmian zaskakuje praktyczny brak odznak przezna-
czonych dla senioréw. Jedynym przyktadem odznaki, ktérej adresatem sg wy-
tacznie starsze osoby uprawiajace turystyke i krajoznawstwo, jest odznaka ,Tu-
rysta Senior’, bedaca propozycjg Oddziatu Ziemi Tarnowskiej w Tarnowie. Wsréd
odznak ustanowionych przez ogniwa PTTK wyr6zni¢ mozna takze dwie odznaki
miedzypokoleniowe: Rodzinng Odznake Turystyczng ,Mama, tata, rower i ja’,
ustanowiong przez Urzad Miejski w Zawierciu, Klub Turystyki Kolarskiej PTTK
Oddziatu w Zawierciu i Koto Miejskie w Zawierciu Polskiego Klubu Ekologicz-
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nego Okreg Goérnoslaski, oraz Odznake ,Turystyczna Rodzinka” Oddziatu Ziemi
Tarnowskiej w Tarnowie.

Z przytoczonych przyktadéw odznak dla réznych pokolen na szczegdlng
uwage zastuguje seria odznak ustanowionych na poczatku lat 80. XX w. przez
Oddziat PTTK w Tarnowie. Jest to jedyny cykl odznak, ktéry w petni realizuje
idee turystyki miedzypokoleniowej. Regulaminy odznak ,Turysta Junior’, ,Tury-
sta Senior”i,Turystyczna Rodzinka” cechuje brak nadmiernego skomplikowania,
spéjnosc koncepcyjna oraz komplementarnos¢. Wspdlne zdobywanie tych od-
znak przez kilka pokolen turystéw pozwala umacnia¢ wiezy rodzinne. Z kolei
mozliwos¢ wzajemnego potwierdzania odbycia wycieczek buduje autorytety
oraz pozwala na swoisty transfer wiedzy i umiejetnosci miedzy poszczegdlnymi
pokoleniami.

Tabela 1. Liczba wybranych odznak turystyczno-krajoznawczych
przyznawanych rocznie przez wszystkie ogniwa PTTK w latach 2006-2012
(na podstawie sprawozdan Zarzagdu Gtéwnego PTTK)

Siedmiomilowe Buty Il()z!'ecigca od{nal.(a” Mfodzieg'owa Odznaka | Dziecieca Odznaka Tury.sta
Rok ajakowa , Kietbi Krajoznawcza Turystyczna Senior
liczba przyznanych rocznie odznak

2006 1591 92 1081 - 32
2007 1520 82 1156 - 56
2008 1672 53 843 - 56
2009 1830 57 1309 9 65
2010 1655 84 824 234 177
20M 1695 62 1680 480 160
2012 2283 72 687 846 270

Zdobywanie dzieciecych, mtodziezowych, senioralnych i miedzypokolenio-
wych odznak turystyczno-krajoznawczych cechuje sie duzym zréznicowaniem
zroku na rok (tab. 1). Najwieksza dynamika charakteryzuje sie Dziecieca Odzna-
ka Turystyczna, ustanowiona przez ZG PTTK w 2009 r. Z roku na rok liczba przy-
znanych odznak rosnie przecietnie dwukrotnie. W przypadku istniejacej o wiele
dtuzej Miodziezowej Odznaki Krajoznawczej, liczba przyznanych odznak silnie
fluktuuje.

Mozna zauwazy¢ pewne réznice miedzy grupami wiekowymi turystow
w preferencjach w stosunku do rodzaju zdobywanych odznak (rys. 2). Podczas
gdy mtodziez i dorosli czesciej niz seniorzy zdobywaja odznaki turystyki kwa-
lifikowanej, to wypetnianie regulaminéw odznak krajoznawczych jest bardziej
popularne wséréd dorostych i starszych turystéw. Réznice te wynikajg zapewne
w odmiennych mozliwosciach fizycznych i czasowych poszczegdlnych grup
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wiekowych. Niewatpliwg role moze odgrywac takze fakt, ze dzisiejsi seniorzy
czesciej zbierajg odznaki krajoznawcze, poniewaz juz wczesniej zdobyli odznaki
turystyki kwalifikowane;j.

50%

40% -

30% -

20% -

10% -

r r |
<20 2140 41-60 61-80 >81

0% -

@got =munesco

Rys. 2. Liczba przyznanych odznak Gérskiej Odznaki Turystycznej i odznaki
,Szlakiem Zabytkéw Swiatowego Dziedzictwa UNESCO w Polsce” w 2013 .
w referacie weryfikacyjnym Oddziatu Miedzyuczelnianego PTTK w Warszawie

Podsumowanie

Propagowanie poznawania waloréw naszego kraju przez wspélne wedréw-
ki pokolen turystéw stanowi wazny element dziatalnosci programowej PTTK.
Umozliwia to m.in. bogata oferta odznak turystyczno-krajoznawczych ustano-
wionych przez r6zne ogniwa organizacyjne Towarzystwa. Wspdlne zdobywanie
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odznak przez dzieci, rodzicéw oraz dziadkéw moze i powinno budowacd wiezi
rodzinne i ksztattowac autorytety miedzypokoleniowe. Jednoczesnie regulami-
ny wielu istniejgcych juz odznak mogtyby zostac¢ nieco zmodyfikowane w celu
zwiekszenia ich elastycznosci i zwiekszenia mozliwosci zdobywania odznaki
przez cate rodziny.
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Euroregion Slask Cieszynski nalezy do jednego z najmniejszych terytorial-
nie obszaréw wspotpracy transgranicznej i obejmuje powierzchnie mniejsza niz
2000 km2 potudniowego obszaru Polski oraz pétnocno-wschodnich Czech. Eu-
roregion utworzyta grupa 14 gmin polskich, dziatajgcych na mocy wspoétpracy
Stowarzyszenia Rozwoju i Wspétpracy Regionalnej,Olza". Po stronie czeskiej 39
partnerskich gmin tworzg Regionalne Stowarzyszenie Wspotpracy Czesko-Pol-
skiej (,Przeglad Rzadowy”, nr 6-7, 1998). Obszar Euroregionu skupia jednak zna-
czaca liczbe mieszkarncéw okoto 680 tys., z tego ponad 50% przypada na czesc
polska, tym samym wykazuje sie jednym z najwyzszych wskaznikow zaludnienia
wsréd innych euroregionow.

Najwieksza role w Euroregionie odgrywaja zréznicowane atrakcje turystycz-
ne. Znane i czesto odwiedzane miejscowosci turystyczne, lezace u podnoza Be-
skidow, bogactwo i réznorodnos¢ szlakéw turystycznych i rowerowych oraz za-
bytki przypominajace $wietnos¢ Slaska Cieszynskiego, to tylko niektére czynniki
wptywajace narozwadjruchu turystycznego w miejscowosciach przygranicznych.

Analiza literatury wyjasniajacej definicje atrakgji turystycznej wskazuje, ze
pojecie jest wypadkowa wielu teorii, termindéw oraz definicji utworzonych na
podstawie przeprowadzonych badani. Z. Kruczek (2011) twierdzi, ze atrakcje
turystyczne obszaru sg elementami sktadowymi produktu turystycznego (wa-
lory miejsca i wydarzenia, obiekty i autentyczne wytwory kultury wyzszej) ozna-
czonymi jako szczegdlne miejsca, ktdére maja zdolnos$¢ przyciggania turystéw
i decydujace o tym, ze wybierajg oni dany obszar. Podobnga definicje przytacza
B. Goodall (1990, za: Kruczek 2011), gdzie atrakcja funkcjonuje jako miejsce
charakterystyczne, czesto unikatowe, np. naturalne srodowisko, zabytek histo-
ryczny, czy wydarzenia takie jak festiwale i imprezy sportowe. Percepcja atrakgji
turystycznej uwarunkowana jest czesto przedziatem wiekowym, a to generuje
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potrzeby i oczekiwania turystéw. Wiele nowego wnosi do dyskusji nad istota
atrakgji turystycznej stwierdzenie D. McCannela (1976, za: Nowacki 2003, s. 118),
ze kazda atrakcja turystyczna jest doznaniem kulturowym.

Dynamiczny rozwdj turystyki skierowanej do wszystkich pokolen zauwa-
zalny jest takze w duzych miastach. Wedtug K. Podemskiego (2004), atrakcje
turystyczne obejmuja nie tylko elementy przyrody i kultury, ale np. poziom
cen, postawy ludnosci wobec turysty oraz urzadzenia turystyczne wraz z cata
infrastruktura. Koncentracja zréznicowanych typéw waloréw turystycznych
i elementéw zagospodarowania noclegowego, gastronomicznego oraz catego
zespotu ustug towarzyszacych decyduje o potencjale turystycznym (Nowacki
2003). Trzeba nadmieni¢, ze M. Nowacki (2003, za: Potocka 2009) wskazuje, iz
dziedzictwo moze w pewnym sensie stanowi¢ syndrom waloru krajoznawcze-
go. Definiowane jest ono jako ,co$” przekazywanego z pokolenia na pokolenie,
czym cztowiek zyje obecnie i co przekaze swoim dzieciom i wnukom (Potocka
2009).

Znaczaco podkresla sie dziatania i wspétprace regiondéw przygranicznych
na terenie Euroregionu Slask Cieszynski w dziedzinie spotecznej, gospodarczej,
kulturalnej, ale przede wszystkim w turystyce. Wzajemna znajomosc¢ struktur
administracyjnych, potencjatu gospodarczego i spotecznego partneréw funk-
cjonujacych po obu stronach granicy jest niezbedna w turystyce miedzypoko-
leniowej. Otwarcie przestrzeni poszczegdlnych panstwowych partneréw na roz-
ne dziedziny tej wspotpracy, a przede wszystkim na turystyke i rekreacje moze
zapewni¢ zrownowazony i wielokierunkowy rozwdj gospodarczy regiondw
transgranicznych (Hajduk 2007). Turystyka powoduje znaczace przeobrazenia
spoteczne i kulturowe, ma wptyw na procesy integracyjne, wspotpraca transgra-
niczna nie zagraza integralnosci terytorialnej panstwa, lecz organizuje wspot-
prace i reguluje stosunki sgsiedzkie miedzy zbiorowosciami terytorialnymi na
szczeblu lokalnym lub regionalnym (Dobrowolski, tata 2001, s. 17-18). Wsp6t-
praca w Euroregionie obszaréw bogatych w lokalna historie odgrywa duza role
w ksztattowaniu sie funkcji wychowawczej turystyki.

Projekt ,Piknik w kurorcie - 150 lat tradycji
jodowobromowych uzdrowisk
w Jastrzebiu-Zdroju i Karvinie-Darkowie”

Wspétpraca regionalna oparta na dziataniach miedzynarodowych cieszy sie
duzym uznaniem Unii Europejskiej i przynosi znaczace skutki w niwelowaniu
dysproporcji w rozwoju spoteczno-gospodarczym, co wptywa na catoksztatt ca-
tej Wspolnoty. Szczegdlne znaczenie odgrywaja pod tym wzgledem struktury
euroregionalne. Ich dziatania z zakresu wspétpracy transgranicznej podejmowa-
ne sa réwniez w Euroregionie Slask Cieszynski — Tésinské Slezsko. Wspotpraca
moze przebiegac na réznych poziomach, przybiera¢ odmienne formy i aktywo-
wac rézne ptaszczyzny inicjatyw. Dlatego warto zauwazy¢ dziatania w kierun-
ku rozwoju turystyki, dotychczas zdeterminowanych catkowicie przez polityke
gospodarki.
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Potrzeba popularyzacji dwdch regiondéw stafa sie inicjatywa zrealizowania
wspoélnego projektu miast Jastrzebie-Zdro6j oraz Karvina-Darkow. Wspétzalez-
no$¢ tych dwéch kurortéw Euroregionu Slaska Cieszynskiego zostata uswiado-
miona poprzez przyblizenie kolejnym pokoleniom uzdrowiskowego charakte-
ru obydwu miast, postrzeganych dzi$ jako typowe osrodki wydobycia wegla
kamiennego. Na rozwdj miast Jastrzebia-Zdroju i Karviny-Darkova wptyneto
odkrycie bogatych zrédet solanek jodobromowych, dzieki ktérym mate $la-
skie wsie zamienity sie w bogato dziatajace uzdrowiska. Geneze jastrzebskiego
uzdrowiska rozpoczety poszukiwania wegla kamiennego. W roku 1861 majatek
wszedt w posiadanie hrabiego wroctawskiego Feliksa von Konigsdorf, ktéry do-
prowadzit do uruchomienia pierwszego sezonu leczniczego. Kolejnym krokiem
miodego arystokraty byto wykonanie badan potwierdzajgcych zdrowotne wta-
Sciwosci solanki. Analizy poréwnawcze i badania testowe przeprowadzono pod
okiem znakomitych uczonych Uniwersytetu Wroctawskiego i Kliniki Potozniczej
we Wroctawiu (Boratyn, Mazur 2011, s. 13). Wiosng 1861 r. powstaty pierwsze
zabudowania uzdrowiska — Zakfad Kapielowy wraz z czterema kabinami kapie-
lowymi, pijalnia oraz pokoje dla pierwszych gosci (Gasior, Szromek 2012, s. 25).
Lata miedzywojenne potwierdzajg dynamiczny okres dziatalnosci uzdrowiska
w gornoslaskiej miejscowosci. Jastrzebie-Zdréj odrodzito sie w niepodlegtej Pol-
sce ijuz w latach 20. XX w. poszczycic sie mogto ponadpieciotysieczna frekwen-
Cja. Znamienne hasto ,Jastrzebie-Zdréj — perta uzdrowisk $lgskich” promowato
zdrojowisko jako najsilniej radoczynne z polskich solanek jodowobromowych
(Gasior, Szromek 2012, s. 27). Baza mieszkaniowa i restauracyjna wzbogacita sie
o hotele i pensjonaty najwyzszej klasy, przyjmujac gosci z Niemiec, Austrii, Rosji
oraz z centralnej Polski.

Jednoczednie z budowa kopaln powstato zaplecze socjalno-bytowe dla przy-
jezdzajacych ,za praca” nowych mieszkancéw Jastrzebia. Udogodnienia obej-
mowaty mieszkania w blokach betonowych, domy towarowe, budynki szkét
i przedszkoli. Wraz z dynamicznym rozwojem goérnictwa na terenie miasta zani-
katy bezpowrotnie Zrédta solankowe (Gasior, Szromek 2012, s. 28). Na poczatku
lat 90. minionego wieku uzdrowisko odwiedzili ostatni kuracjusze, gtéwnie ze
schorzeniami narzadu ruchu, przebywali w zredukowanych juz obiektach sana-
toryjnych. Chociaz podjeto wiele staran, jastrzebskie uzdrowisko bezpowrotnie
zakonczyto dziatalnos¢ w 1994 r., a miasto stato sie 100-tysiecznym miastem
gorniczym. Mimo bliskiego sasiedztwa kopalh wegla kamiennego i podob-
nej genezie powstania czeskie uzdrowisko funkcjonuje do dzi$ jako kompleks
Uzdrowiska Darkow — Sanatorium Rehabilitacyjne, oferujgce nowoczesne formy
leczenia pacjentéw na bazie miejscowego zrédta wody jodobromowej. Nie tylko
historia powstania uzdrowisk wraz z zapleczem socjalnym potaczyta obie miej-
scowosci. Rdwniez wtasciwosci lecznicze zrédta dziatajg korzystnie na choroby
narzadu ruchu, schorzenia neurologiczne oraz choroby uktadu krazenia.

Piknik w kurorcie realizowano przez placéwki kulturalne strony polskiej i cze-
skiej, a wnioskodawcg byt Miejski Osrodek Kultury w Jastrzebiu-Zdroju, cechuja-
cy sie wieloletnim doswiadczeniem w organizacji dziatan kulturalnych, réwniez
w zakresie projektéw dofinansowanych przez UE, w tym réwniez z Euroregionu
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Slask Cieszynski. Realizacja projektu odbywata sie zgodnie z Programem Ope-
racyjnym Wspolnoty Transgranicznej Republika Czechy — Rzeczpospolita Polska
2007-2013, wspierajacego rozwdj kultury i turystyki.

O ile jastrzebski kurort sanatoryjny na zawsze pozbawiony zostat jodobro-
mowej solanki, to uzdrowisko Darkéw oferuje nie tylko leczenie sanatoryjne,
ale rébwniez promuje profilaktyke zdrowotna czynnie wykorzystujac zdrowotne
wiasciwosci solanki. Bogata oferta czeskiego uzdrowiska byta do tej pory rzadko
wykorzystywana przez polskich przygranicznych kuracjuszy. Natomiast Jastrze-
bie-Zdréj zacheca¢ moze czeskich turystéw do podziwiania pouzdrowiskowe;j
architektury. Patrzac na te cze$¢ miasta, w ktérej miescito sie zdrojowisko zauwa-
za sie nieliczne zmiany w urbanistyce lokalnej. Spora czes¢ budynkéw zacho-
wata dawny charakter przedwojennego kurortu. Fontanna oraz basen kapielo-
wy cieszg sie nadal ogromnym zainteresowaniem. Do dzi$ park zdrojowy, wraz
z licznymi alejkami parkowymi, posiada gatunki drzew i roslin na miare ogro-
déw potudniowych. tazienki, pijalnie wéd oraz Dom Zdrojowy odrestaurowa-
no wiernie z pierwowzorem. W sezonie wiosenno-letnim mieszkancéw miasta
i regionu przyciagaja liczne koncerty w zabytkowej muszli koncertowej. Wielkim
wktadem naukowym byto odnalezienie autentycznych dziennikéw i zapiskow
niemieckich lekarzy sanatoryjnych. Poczyniono starania w kierunku ttumacze-
nia dokumentéw, w efekcie czego pojawity sie na rynku unikatowe monografie
i albumy z XIX w. Kluczowe dla projektu jest wspieranie wspétpracy transgra-
nicznej w zakresie rozwoju i wzmacniania kontaktéw rodzinnych, spotecznych
oraz interpersonalnych poprzez organizacje imprez kulturalno-edukacyjnych
i rekreacyjno-turystycznych. Jako cel szczegétowy projektu zalicza sie posze-
rzanie transgranicznej wspétpracy partnerskich placéwek oraz ludnosci dzieki
poszerzaniu wiadomosci na temat historii partnera, nawigzanie dialogu miedzy-
kulturowego i przetamanie barier jezykowych. Projekt wpisuje sie w priorytet
Funduszu Mikroprojektéw w punkcie ,wspomaganie dziatan podtrzymujacych
tozsamos¢ i tradycje spoteczenstw lokalnych oraz wymiana kulturalna i opieka
nad wspolnym dziedzictwem kultury”.

Zwrécono réwniez uwage na aktywowanie réznych grup docelowych: dzieci
i mtodziezy, rodzin, emerytéw i rencistow, mitosnikéw historii lokalnej, spotecz-
nosci lokalnych, mieszkarncéw Euroregionu, w szczegoélnosci miasta Jastrzebia-
Zdroju i Karwiny, przedstawicieli polskich i czeskich uzdrowisk, wzbudzajac lo-
kalny patriotyzm i dume z przynaleznosci do spotecznosci miast o unikatowym
charakterze. Transgraniczna realizacja projektu odegrata wazna role przy ochro-
nie i zachowaniu dziedzictwa kulturowego oraz historii tej czesci Euroregionu
przekazywana z pokolenia na pokolenie. Czescig kulminacyjng projektu byty
dwie imprezy plenerowe (w 20122014 r.) o charakterze przedwojennego pikni-
ku w kurortach. W ramach realizacji przygotowano szereg atrakgcji jako element
promocji waloréw turystycznych miast. Powstaty dwujezyczne tablice informa-
cyjne, bedace czescig wystawy plenerowej, albumy dotyczace historii Domu
Zdrojowego i tazienek Il. W ramach projektu powstata szeroka gama produktéw
promocyjnych, tj. monet pamiatkowych, map, gazet, stempli, widokéwek oraz
wyrezyserowano czarno-biaty film fabularny. Dla najmtodszych udostepniono
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zabawki, a animatorzy integrowali cate rodziny grami w klasy i cymbergaja. Do-
datkowym atutem byty stroje i rekwizyty z epoki oraz przejazdzka zabytkowy-
mi automobilami. Dziatania promujgce wydarzenie po stronie polskiej i czeskiej
realizowane byly na kazdym etapie trwania projektu. Impreze plenerowa w Ja-
strzebiu-Zdroju zaplanowano na wiosne w czasie, kiedy to w dawnym kurorcie
uzdrowiskowym otwierano sezon dla kuracjuszy. Projekt byt niewatpliwie oka-
zja do miedzynarodowych spotkan.

Percepcja Euroregionu Slask Cieszynski
w opinii odwiedzajacych

Na potrzeby niniejszej pracy przeprowadzono badania ankietowe dotycza-
ce charakterystyki profilu turysty odwiedzajacego Euroregion, a takze jego per-
cepcji przestrzeni turystycznej. Badania przeprowadzono w miejscowosciach
Euroregionu (Ustron, Wista, Brenna, Istebna, Jastrzebie-Zdrdéj, Karwina) w lipcu
i sierpniu 2014 r. Ankiete wypetnili respondenci w réznym wieku, a nastepnie
uporzadkowano odpowiedzi z uwzglednieniem podziatu na cztery grupy wie-
kowe. W badanej probie 395 respondentéw 41% stanowili mezczyzni, a 59%
kobiety. Dominujagca grupa byly osoby w wieku od 36-50 lat (158), druga grupe
tworzyly osoby w przedziale 21-35 lat (118), a ostatnig w wieku do 20 lat (35).

ponyzaIS0at _

sesot _

AN N N N

—1l

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Turysci w wieku

Procentowy udziat grupy wiekowej

Rys. 1. Struktura respondentéw wedtug wieku. Zrédto: badania wtasne.

W Swietle uzyskanych wynikéw mozna stwierdzi¢, ze w badanej probie 40%
odwiedzajacych stanowity rodziny, najwiecej z przedziatéw wiekowych 21-35
oraz 36-50 lat. Jedna piata ankietowanych podrézowata z partnerem lub ze zna-
jomymi, najliczniej w grupie wiekowej 21-35 lat. Wyjazdy zorganizowane wy-
bierato 7% odwiedzajacych, najczesciej w wieku 21-35 lat. Najmtodsza grupa
respondentéw wybierata podréze ze znajomymi lub rodzing, a grupa 50+ po-
drézowata najczesciej poza sezonem turystycznym.

Dla precyzyjnego okreslenia percepcji i oczekiwan turystéw wazna jest takze
informacja o wielkosci miejsca zamieszkania respondentéw, ktéra determinuje
forme spedzania czasu wolnego. Analiza wielkosci miejscowosci wskazuje na
silng koncentracje miejsc pochodzenia. Ogétem odnotowano, ze wsrdéd tury-
stow odwiedzajgcych Euroregion Slgsk Cieszyniski dominowali mieszkancy wo-
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jewddztwa $laskiego, najliczniej z gmin samego Euroregionu oraz aglomeracji
GOP-u. Znaczaca liczba odwiedzajacych pochodzita ze srednich i duzych miast.
Tylko 6% stanowili mieszkancy wsi (np. Mszana, Gotkowice, Skrzyszéw) i matych
miast (np. Radlin, Ryduttowy, Lubartéw).
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15%

10%

5%

0%

Procentowy udzial mieszkancdw

Rys. 2. Miejsce zamieszkania respondentéw. Zrédto: badania wtasne

Ponad potowa respondentéw pochodzita z miejscowosci oddalonych od
Euroregionu o okoto 30 km. Jedna pigta ankietowanych to osoby zamieszku-
jace tereny oddalone do 80 km. Mapa obszaréw pochodzenia odwiedzajacych
pozwala wnioskowa¢, ze zasieg oddziatywania przestrzennego Euroregionu
byt zdeterminowany czynnikiem dostepnosci oraz stopnia urbanizacji obszaru
pochodzenia turystéw. Wéréd przyjezdzajacych na teren Euroregionu Slask Cie-
szynski znalazly sie réwniez osoby z wojewddztwa mazowieckiego, todzkiego,
pomorskiego, dolnoslaskiego, matopolskiego oraz opolskiego.

70%

Liczba odwiedzajacych

mdo 20 lat
21-35lat
®36-50lat

= powyzej 50 lat

1 dziert bez noclegu 2-3dni 4-7 dni

Liozbachia 814 ni 15-30 dni powyzej 30 dni

Rys. 3 Dtugo$¢ pobytu respondentéw w miejscowosciach Euroregionu Slask Cieszynski.
Zrédto: badania wtasne
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Ponad potowa ankietowanych deklarowata, ze przyjezdza na teren Eurore-
gionu na jeden dzien. Az 30% respondentéw w wieku od 20 do 36 lat pozostaje
na 2-3 dni (zwykle weekendy). Tygodniowe i dtuzsze pobyty wigzaty sie przede
wszystkim z turnusami sanatoryjnymi lub koloniami letnimi. Pozostate 3% od-
wiedzajacych przebywato w badanych miejscowosciach powyzej 30 dni z po-
wodu odwiedzin u krewnych lub znajomych, tak byto np. w Jastrzebiu-Zdroju.
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Rys. 4. Cel podrézy do Euroregionu Slask Cieszynski. Zrodto: badania wiasne
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Wszystkie grupy wiekowe cechuja sie podobnym celem podrézy. Wsréd
respondentéw kazdej grupy wiekowej wskazywano jako gtéwny aspekt cel tu-
rystyczny (wypoczynek i rekreacja). Stosunkowo duzy udziat osiagnat rowniez
przyjazd zwigzany ze zwiedzaniem zabytkéw dla grupy 50+ (18%) i dla grupy
36-50 lat (17%), ale tylko co 10. uczestnik grupy ankietowanych do 20 lat. Im-
prezy kulturalne staty sie atrakcjag dla 12% oséb z przedziatu wiekowego 21-35
lat oraz 10% w drugim i trzecim przedziale wiekowym. Dla 10% respondentow
w wieku 36-50 lat i powyzej 50 lat celem przyjazdu byty rowniez odwiedziny
u krewnych lub znajomych. Analiza kolejnych odpowiedzi wskazata jednak do-
minanty charakterystyczne dla danej grupy wiekowej. Mtodziez preferowata
rozrywke (20%), starsze grupy wiekowe cele zdrowotne (6%) i religijne (5%). Dla
10% respondentéw w wieku 36-50 lat Euroregion Slask Cieszynski byt powo-
dem przyjazdu stuzbowego.

Na pytanie o motywacje odwiedzenia Euroregionu prawie %3 wszystkich
respondentéw podata walory przyrodnicze. Powodem byta bliska odlegtos¢
miejscowosci oraz krétki czas dojazdu. W przypadku opinii respondentéw grup
wiekowych 21-35i 36-50 lat dla prawie 10% znaczaca stafa sie cena produktéw
i ustug turystycznych oraz réznorodnos¢ atrakcji ze wzgledu na zainteresowania
dzieci. Wszystkie grupy wiekowe wybieraty miejscowosci ze wzgledu na odby-
wajgce sie w nich imprezy kulturalne.
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Rys. 6. Forma aktywnosci respondentéw podczas pobytu
na terenie Euroregionu. Zrédto: badania wiasne
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Tereny transgraniczne Euroregionu Slask CieszyAski sg dla blisko 25% ankie-
towanych miejscem aktywnego wypoczynku. Preferowang forma rekreacji za-
réwno dla grupy oséb w wieku do 20 lat, jak i powyzej 50 lat sa spacery. Nieco
inaczej ksztattuje sie analiza poszczegdlnych grup wiekowych. Odwiedzajacy
z przedziatu wiekowego 21-36 lat odwiedzaja i obiekty gastronomiczne (10%),
i zwiedzajg miasta oraz zabytki. Ankietowani w wieku 36-50 lat podkreslali row-
niez, ze biorg chetnie udziat w imprezach (7%) czy w spotkaniach towarzyskich
(13%). Warte podkreslenia jest to, ze tylko 3% ankietowanych w wieku do 20 lat
korzysta z gorskich wycieczek na rzecz biernego spedzania czasu ze znajomymi.
Tylko co 10. z ankietowanych os6b potwierdza zaangazowanie w sport.

Analiza udzielonych odpowiedzi pozwala wskaza¢ dziewie¢ miejscowosci
(Wista, Ustron, Cieszyn, Brenna, Istebna, Skoczéw, Strumien, Jastrzebie-Zdroj,
Karwina), ktére najczesciej odwiedzali respondenci. Najwiecej, bo 33% ankieto-
wanych ze wszystkich grup wiekowych wyjezdzato do Wisty, ponad 25% oséb
z przedziatu wiekowego 21-36 lat oraz powyzej 50 lat wybiera Ustron. Zabyt-
kowe miasto Cieszyn to ulubione miejsce dla 1/6 odwiedzajacych, najliczniej
reprezentowana jest grupa w wieku do 20 lat (22%). Kolejnymi miejscowoscia-
mi turystycznymi sg Brenna oraz Istebna. Tylko nieliczni utozsamiaja Euroregion
Slask Cieszynski z Jastrzebiem-Zdroj czy Karvina.
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Rys. 7. Miejscowosci Euroregionu odwiedzane przez respondentéw.
Zrédto: badania wiasne

Podsumowanie

Percepcja turystyczna Euroregionu Slaska Cieszyfskiego w opinii odwie-
dzajacych potwierdza pierwszorzedne znaczenie waloréw wypoczynkowych.
Z przeprowadzonej analizy wynika, ze turystyka w Euroregionie opiera sie przede
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wszystkim na walorach przyrodniczych. Potwierdzity to takze odpowiedzi na
pytania o atrakcyjnos¢ turystyczng i rekreacyjng oraz o preferowane sposoby
spedzania czasu wolnego, w ktorych najczesciej wybierane odpowiedzi réwniez
wigzaty sie z przyroda. Ponadto istotna role odgrywaja gteboko zakorzenione
w swiadomosci turystow walory kulturowe. Pomimo ze respondenci wskazujg
na dominanty charakterystyczne dla kazdej grupy wiekowej, to jednak godnym
podkreslenia sg elementy taczace pokolenia. Ankietowani prezentowali podob-
ne formy spedzania czasu wolnego oraz motywacje do odwiedzenia miejsco-
wosci. Powyzsze fakty sktaniajg do stwierdzenia, ze teren Euroregionu Slaska
Cieszynskiego jest bardzo atrakcyjny dla odwiedzajacych oraz przyczynia sie do
rozwoju turystyki w réznych grupach wiekowych. Piknik w kurorcie byt nawia-
zaniem do wspdlnej uzdrowiskowej historii tgczacej dawne kurorty. Pogtebienie
i popularyzacja wiedzy moze mie¢ wptyw na rozwdj turystyki wsrod mieszkani-
céw gmin Euroregionu. Zaprezentowana analiza turysty odwiedzajacego Eu-
roregion, jego preferencji spedzania czasu wolnego, a takze wybor najczesciej
odwiedzanych miejscowosci, potwierdza celowos¢ realizacji przygotowanego
produktu turystycznego dostosowanego do potrzeb wymienionych grup. Pro-
jekt przyblizyt wachlarz waloréw turystycznych na tle bogactwa kultury miast
zdominowanych przez przemyst gorniczy. Wspolne poznawanie historii byto
okazja do dialogu miedzypokoleniowego réwniez w ujeciu miedzynarodowym.
Przeprowadzone badania uwidocznity jednak ograniczong wiedze na temat za-
kresu terytorialnego. Wiekszos¢ respondentéw utozsamiata obszar Euroregionu
tylko z obszarem polskiej strony Beskidu Slaskiego, typujac tylko zaledwie 2-3
miejscowosci, ktore historycznie i etnograficznie zwigzane byty z miastem Cie-
szyn. Brak informacji na temat gmin tworzacych Euroregion potwierdza czesto
podawanie btednych miejscowosci obejmujacych inne euroregiony lub Beskid
Zywiecki. Analizujac odpowiedzi, zauwaza sie takze brak zainteresowania folde-
rami, ulotkami o atrakcjach turystycznych czy pogtebiania wiedzy o regionie.
Tylko co 20. odwiedzajacy w wieku do lat 20 odwiedzit punkt informacji tury-
stycznej. Dlatego organizowanie imprez kulturalnych, ktére oparte sg na wiedzy,
doswiadczeniu i spusciznie kulturowej kilku pokolen odgrywa istotna role.

Badania wykazaty, Zze respondent pozostaje na terenie Euroregionu $red-
nio jeden dzien, bez noclegu, wybierajac gtéwnie spacery, imprezy kulturalne
i zwiedzanie miast. Celowe wydaje sie tutaj stworzenie i promowanie atrakgji
turystycznych zatrzymujacych turyste na dtuzej, opierajac sie na lokalnej wspot-
pracy przedsiebiorstw turystycznych. Kompleksowe produkty turystyczne, np.
Sciezki tematyczne czy lokalne wycieczki po regionie, przyczynityby sie zaréwno
do zwiekszenia ruchu turystycznego na analizowanym obszarze, ale takze przy-
niostoby wiele korzysci ekonomiczno-spotecznych, tj. dodatkowy zysk przed-
siebiorstw dziatajacych w branzy turystycznej, wzrost przychoddéw twoércow lo-
kalnych, powstanie nowych miejsc pracy w podmiotach dziatajacych w branzy
turystycznej i zmniejszenie bezrobocia oraz powstanie nowych przedsiebiorstw
dziatajacych w tej branzy. Nieodzownym dziataniem wydaje sie tutaj koordyno-
wanie tym procesem z wykorzystaniem odpowiedniej strategii dziatarh marke-
tingowych. Tym bardziej zasadnicza role odgrywaé beda inicjatywy wtodarzy
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miast, organéw samorzadowych i lokalnych przedsiebiorcéw, a znajomos¢ po-
tencjatu turystycznego umozliwi swiadome ksztattowanie kolejnych inwestycji
z nastawieniem na turystyke dla kazdego odwiedzajgcego.
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POSTAWY PODKARPACKICH
RODZIN WOBEC FENOMENU
WSPOLCZESNEJ TURYSTYKI

Wstep

Uczestnictwo w kulturze fizycznej i aktywnos¢ turystyczna nie sg tylko spra-
wg swobodnego wyboru jednostki, ale ich poziom zdeterminowany jest kom-
pleksem czynnikéw, wsroéd ktérych Z. Drozdowski (1986) wymienit najistot-
niejsze: wiek, dyspozycje somatyczno-motoryczne, stan zdrowia, a zwtaszcza
motywacje. Te ostatnie ksztattowane sg przede wszystkim w pierwotnym sro-
dowisku wychowawczym, tj. rodzinie, ktérej znaczenie w sferze wychowania
do uczestnictwa w kulturze fizycznej trudno przeceni¢ (Siwinski 2007, s. 181).
Obowiagzek wychowania do kultury fizycznej (w tym do czasu wolnego, turystyki
i rekreacji), polegajacy na popularyzowaniu wzoréw, tworzeniu ré6znorodnych
modeli organizowania czasu wolnego, ksztattowaniu nawykdw, przyzwyczajen
i postaw cigzy réwniez na szkole, organizacjach spotecznych i srodkach maso-
wego przekazu (Demel, Humen 1970).

Inicjacje turystyczna mtodziez zawdziecza rodzinie i szkole, a utrwalanie
nawykow turystycznych dodatkowo srodowisku réwiesniczemu. Jednak, jak
zauwazyfa Z. Lubowicz, wobec uczniéw rodzina, szkota, grupa réwiesnicza od-
grywaja role inicjatywna, lecz nie powoduja, ze mtody cztowiek automatycznie
staje sie turystg. Srodowiska te inspirujg mtodziez do aktywnosci turystycznej,
lecz nie zawsze utrwalaja turystyczne potrzeby i postawy (Lubowicz 1990). Dla-
tego tez kazdemu wychowawcy, ktéremu bliska jest turystyka, powinno zale-
ze¢ na wyksztatceniu u wychowankéw pozytywnych postaw wobec turystyki,
jest to bowiem niezbedny, aczkolwiek niewystarczajacy, warunek do tego, by
w przysztosci mtodzi ludzie samodzielnie podjeli aktywnos¢ turystyczng (Luban-
ski 2006).

Wedtug S. Nowaka ,postawg pewnego cztowieka wobec pewnego przed-
miotu jest ogét wzglednie trwatych dyspozycji do oceniania tego przedmiotu
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i emocjonalnego nan reagowania oraz ewentualnie towarzyszacych tym emo-
cjonalno-oceniajacym dyspozycjom wzglednie trwatych przekonan o naturze
i wiasnosciach tego przedmiotu i wzglednie trwatych dyspozycji do zachowania
sie wobec tego przedmiotu” (Marody 1976, s. 15). Czyli jest to wzglednie trwata
tendencja do pozytywnego lub negatywnego wartosciowania jakiegos obiektu
przez cztowieka (Wojciszke 2006, s. 180-181). Wedtug T. Madrzyckiego (1977,
s. 18): ,postawe mozna okresli¢ jako wzglednie statg i zgodng organizacje po-
Znawczg, uczuciowo-motywacyjng i behawioralng podmiotu, zwigzang z okre-
Slonym przedmiotem czy klasg przedmiotéw".

Te definicje zaktadaja, iz na postawe sktadaja sie trzy komponenty: 1) kompo-
nent poznawczy, czyli przekonania cztowieka do danego obiektu, 2) komponent
emocjonalno-motywacyjny, czyli sktonnos¢ do okreslonego wartosciowania da-
nego obiektu, 3) komponent behawioralny, czyli tendencja do pozytywnych lub
negatywnych zachowan w stosunku do tego obiektu (Wojciszke 2006, s. 181).

S. Mika stwierdzit, ze o postawie mozemy méwic¢ wéwczas, gdy: a) w otocze-
niu jednostki istnieje pewien przedmiot czy fakt; b) jednostka spostrzega ten
przedmiot, tworzy sobie o nim okreslone przekonania, ktére zostaja utrwalone;
¢) jednostka w trakcie swoich kontaktéw z przedmiotem i w miare ksztattowania
o nim przekonan ustosunkowuje sie do niego w pewien sposéb; d) stosunek
emocjonalny do przedmiotu motywuje jednostke do okreslonych zachowan
wobec niego. Przy czym zachowania te mozna uja¢ w kategoriach pozytywnych,
negatywnych lub neutralnych, albo inaczej - w kategoriach zblizenia, unikania
lub agresji (Mika 1975, s. 67).

Jednak podstawowym wymiarem jest zawsze wymiar wartosciowania, stad
tez zdaniem B. Wojciszke istotg postawy jest whasnie tendencja do pozytywne-
go-negatywnego ustosunkowania sie do obiektu (Wojciszke 2006, s. 181).

Sposréd najwazniejszych cech postawy T. Madrzycki wyrdznit: a) tre$¢ przed-
miotowa — okreslenie jej przedmiotu, inaczej moéwiac, czego dotyczy; b) zakres
postawy — okreslenie liczby przedmiotéw, ktérych dotyczy; c) kierunek posta-
wy — uszeregowanie ustosunkowania sie wobec okreslonego przedmiotu; d) sita
postawy — okreslenie ,mocy” postawy od kranncowo pozytywnej do kraricowo
negatywnej; e) ztozonosc¢ - okreslenie stopnia rozwiniecia poszczegdlnych kom-
ponentéw postawy; f) zwartos¢ — okreslenie stopnia zwartosci poszczegdlnych
komponentéw postawy; g) trwatos¢ — okreslenie stopnia trwatosci, odpornosci
na zmiany danej postawy; h) miejsce postawy w systemie postaw — ustalenie
miejsca wirdd innych postaw tworzacych pewien zespot, strukture. Obierajac za
kryterium powyzsze cechy autor dokonat klasyfikacji postaw i cho¢ stwierdzit, ze
jest to zadanie niezmiernie trudne, zaproponowat nastepujacy podziat: a) posta-
wy personalne (wobec ludzi, w tym postawy intrapersonalne - wobec samego
siebie oraz postawy interpersonalne — wobec innych), postawy rzeczowe (wo-
bec przedmiotéw), postawy wobec instytucji spotecznych i norm spotecznych
itp., b) postawy jednostkowe (wobec jednego przedmiotu) i postawy ogolne
(wobec kilku przedmiotéw), c) postawy negatywne i pozytywne, d) postawy sta-
be i silne, e) postawy petne (dotyczace wszystkich komponentéw) i niepeine,
f) postawy intelektualne, uczuciowo-motywacyjne i behawioralne, g) postawy
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silnie i stabo zintegrowane, h) postawy trwate i mato trwate (Madrzycki 1977,
s.26-32).

S. Nowak (1973) wyrdznit trzy rodzaje postaw, przyjmujac jako kryterium
Lfunkcje oraz znaczenie przedmiotu postawy dla jej podmiotu”. Do postaw tych
zaliczamy: a) postawy instrumentalne: ustosunkowujemy sie pozytywnie (lub ne-
gatywnie) do przedmiotu postawy ze wzgledu na oceniane korzysci (nastepstwa),
wynikajace z przyjetej postawy; b) postawy wiasciwe: ocena przedmiotu jest nie-
zalezna od jego funkgji czy konsekwencji istnienia, dokonujemy oceny przedmio-
tu jako takiego; c) postawy identyfikacyjne: w ktérych nastepuje rozszerzenie sie
osobowosci na przedmiot oceny, a takze utozsamienie naszych potrzeb (postaw)
z potrzebami (postawami) bliskich nam oséb (Kossewska 2000, s. 84).

J. Turowski zauwazyt, ze ponadto wyrdznia sie tzw. postawy centralne
w strukturze osobowosci, zwane tez nadrzednymi, zwigzane z systemem war-
tosci podstawowych, autotelicznych czy egzystencjalnych, oraz postawy spoza
centralnego trzonu postaw, dotyczace wartosci instrumentalnych (Turowski
1993, s. 54).

Postawa, zdaniem B. Wojciszke (2006, s. 209), oprécz mozliwosci wyksztat-
cania sie na bazie wtasnych doswiadczen podmiotu, a wiec dotychczasowych
emocji, przekonan i zachowan zwiazanych z jej obiektem, moze by¢ tez przej-
mowana od innych oséb. T. Madrzycki (1977, s. 51) jest zdania, ze postawy two-
rza sie w oparciu o doswiadczenie spoteczne, tradycje kulturowa, ktéra jednost-
ka przejmuje od innych ludzi oraz w wyniku jej wtasnych dziatan i doswiadczen.
Z kolei S. Mika (1975, s. 86) twierdzi, ze ksztattowanie sie postaw jest zdetermi-
nowane gtéwnie czynnikami spotecznymi, a tylko w nieznacznym stopniu czyn-
nikami wewnetrznymi, np. motywacja.

Turystyka jest zjawiskiem spotecznym, wobec ktérego ludzie przyjmuja réz-
ne postawy. Moga to by¢ postawy o réznym kierunku, sile czy tez trwatosci. Do
zaistnienia odpowiedniej postawy wobec zjawiska turystyki i rekreacji potrzeb-
ny jest odpowiedni system dziatari zapewniajacy wypoczynek, rozrywke i samo-
doskonalenie. System ten, zdaniem S. Toczek-Werner (red. 2005, s. 25), powinien
obejmowac po pierwsze rodzing, po drugie nowoczesng szkote srodowiskowa,
a po trzecie spotecznos¢ lokalng za posrednictwem instytucji, placéwek i orga-
nizacji wychowania pozaszkolnego.

R. Winiarski i J. Zdebski (2008, s. 30-32) analizujac podejscie adolescentéw
do turystyki stwierdzili, ze dla pewnej grupy stanowi ona wartos¢ autotelicz-
na, czyli element rozwoju i samodoskonalenia. Do tej grupy zaliczyli osoby
z pewnym stazem turystycznym, zdobywcéw przeréznych odznak turystycz-
nych i krajoznawczych. To wiasnie w nich autorzy widza przysztych przewodni-
kow, przodownikoéw i instruktoréw réznych specjalnosci turystycznych. Pozosta-
tych zaliczyli do grupy, ktéra traktuje turystyke instrumentalnie, jako okazje do
atrakcyjnego spedzenia czasu w grupie kolegdéw, mozliwos¢é przezycia czegos
nowego czy sprawdzenia swoich umiejetnosci.

O ujmowaniu turystyki w sposéb instrumentalny i autoteliczny pisze réwniez
J. Lipiec, ktéry zauwaza, ze o ile ,turystyka pierwszego rodzaju (instrumentalne-

229




REGIONALNE ASPEKTY TURYSTYKI MIEDZYPOKOLENIOWEJ

230

go) musi zaktadac jakies$ inne, transcendentne wobec wedréwki, godne zdoby-
cia walory, to w drugim, autotelicznym sensie — ona sama staje sie intencjonal-
nie docelowg, wartoscig nadrzedng” (Lipiec 2003, s. 94).

Analizujac stosunek ludzi do turystyki K. Lubanski (2006) stworzyt nastepuja-
cg strukture postaw wobec tego zjawiska:

1. Postawy autoteliczne - turystyka postrzegana jest jako wartos¢ sama w so-
bie. W ramach postaw autotelicznych mozemy wyréznic:

a) postawe interioryzacyjng - turystyka stanowi integralny element stylu
zycia;

b) postawe internalizacyjna - turystyka jest odczuwana jako koniecznos¢
zyciowa.

2. Postawy instrumentalne - turystyke traktuje sie jako instrument czy narze-
dzie niezbedne do realizacji celéw pozaturystycznych. W tym zakresie moz-
na wyrdznic trzy odmiany:

a) postawe kontemplacyjna, wykorzystujaca sytuacje turystyczng do wzbu-
dzenia pewnych refleksji zwigzanych z soba, osobami bliskimi czy otacza-
jacymi cztowieka zjawiskami;

b) postawe zadaniowa - wyjazd stwarza mozliwosci realizacji réznorod-
nych zadan, np. poznawczych, twérczych, integracyjnych, rekreacyjnych,
zdrowotnych czy hedonistycznych;

¢) postawe konformistycznag — che¢ dostosowania sie do norm grupy, od-
niesienia poprzez wspdlne uczestnictwo w imprezie.

3. Postawy nieaprobujace - turystyka nie jest traktowana jako atrakcyjna forma
spedzania czasu. Mozna tu zaobserwowac dwa warianty zachowan:

a) postawe obojetng — ewentualne uczestnictwo w turystyce jest spowodo-
wane réznie rozumianym przymusem zewnetrznym (rodzinnym, szkol-
nym czy stuzbowym);

b) postawe unikajaca - kategoryczne odrzucenie mozliwosci spedzania cza-
su w sposob turystyczny.

K. Lubanski (2006, s. 158) podkresla, ze w powyzszej koncepcji najsilniej po-
zytywna jest postawa interioryzacyjna, obojetna jest postawa zadaniowa, zas
najsilniej negatywna — postawa unikajaca. Pozostate majg wartosci posrednie
w kolejnosci powyzej przedstawione;.

Zestawiajac wyniki dotychczasowych badan dotyczacych stosunku ludzi
mtodych wobec zjawiska turystyki (m.in. K. Lubanskiego 1987, Z. Lubowicz 1990,
B. Radkowskiej 1992, P. Rézyckiego 2000, J. Derbich 2006, A. Warteckiej-Wazyn-
skiej 2007, B. Maj 2007) mozna wysuna¢ kilka wnioskow. Adolescenci nie maja
silnie rozbudzonych zainteresowan w zakresie turystyki, wsréd postaw wobec
tego zjawiska dominuje postawa instrumentalna, a coraz czesciej obserwuje sie
zachowania konformistyczne, przejawiajace sie poszukiwaniem towarzystwa
kolegoéw i kolezanek, a same wyjazdy mtodziez zaczyna traktowac jako oderwa-
nie sie od codziennosci. Mato jest oséb reprezentujgcych postawy autoteliczne,
dla ktérych turystyka jest autentyczng pasja, traktujacych jg jako element stylu




Marcin Warchota, Postawy podkarpackich rodzin wobec fenomenu...

zycia. Wiecej jest tych, ktérzy zacheceni przez nauczyciela, rodzica lub bardziej
aktywnych kolegdéw wybierajg ten rodzaj aktywnosci, gdyz taki sposob spedza-
nia czasu wydaje sie dla nich atrakcyjny.

Z obserwacji R. Winiarskiego i J. Zdebskiego wynika, ze odpowiednie posta-
wy wobec turystyki wéréd dzieci sa silnie skorelowane z postawami wobec tego
zjawiska zajmowanymi przez ich rodzicéw. Zdaniem tych uczonych, jezeli rodzic
traktuje turystyke autotelicznie, jest ona elementem jego stylu zycia, wtasne-
go rozwoju i samorealizacji, to wpaja podobne zachowania swojemu dziecku.
Przejawia sie to m.in. poprzez wspdlne wyjazdy turystyczne, czy tez poprzez
zdobywanie przez dzieci odznak turystycznych. Takie podejscie do fenomenu
turystyki w rodzinie wydaje sie zatem wzorcowe, gdyz bedzie owocowato trak-
towaniem jej jako pozadanej wartosci we wszystkich okresach zycia (Winiarski,
Zdebski 2008, s. 33).

Cel badan

Celem niniejszej pracy byfa préba okreslenia postaw mtodziezy ze szkét po-
nadgimnazjalnych z terenu wojewddztwa podkarpackiego oraz ich rodzicow
wobec fenomenu wspdtczesnej turystyki. Na potrzeby niniejszego opracowania
zostata wykorzystana wczesniej przedstawiona koncepcja K. Lubanskiego. Au-
torzy zdaja sobie sprawe, ze badanie postaw wymaga zastosowania odpowied-
niej techniki i narzedzi badawczych (takich, jak np. skala tréjcztonowa Likerta
czy skalogram Guttmana), a podejscie badawcze zaprezentowane w niniejszej
pracy jest duzym uproszczeniem, jednakze analiza postaw wobec turystyki
stanowita jedynie cze$¢ zakrojonych na wieksza skale badan majacych na celu
zdiagnozowanie stanu wykorzystania aktywnosci turystycznej na potrzeby wy-
chowawcze i edukacyjne mtodziezy szkét ponadgimnazjalnych z terenu Podkar-
pacia. Dlatego tez temat postaw wobec tego zjawiska zostat potraktowany na
poziomie ogdlnosci. Ten sposéb prezentacji wynikdéw badan wydaje sie jednak
wystarczajacy i poprawny.

Materiat i metoda

Badaniami objeto mtodziez uczeszczajacg do réznych typdédw szkét ponad-
gimnazjalnych (liceum ogélnoksztatcace - LO, technikum - T, zasadnicza szkota
zawodowa - ZSZ) z terenu Podkarpacia. Za Podkarpacie uznano obszar admi-
nistracyjny wojewddztwa podkarpackiego. Dokonano celowego doboru préoby
i do badan wytypowano mtodziez uczaca sie w drugich klasach (na tym etapie
edukacji). Badania przeprowadzono w nastepujacych miastach:

1) miasta do 20 tys. mieszkancéw - Brzozéw, Sieniawa, Ropczyce; 2) miasta
do 50 tys. mieszkancow - Jarostaw, Sanok, Debica; 3) miasta do 100 tys. miesz-
kancéw — Przemysl, Krosno; 4) miasta do 500 tys. mieszkarncéw — Rzeszow. Me-
todami badan wykorzystywanymi w niniejszej pracy byly sondaz diagnostyczny
oraz obserwacja, natomiast sposrdéd technik badawczych zastosowana zostata
technika ankietowania. Ankieta konstrukgji wtasnej zawierata 34 pytania, wsréd
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ktérych znajdowaty sie pytania dotyczace postaw wobec zjawiska turystyki. Byty
to pytania otwarte oraz pytanie zamkniete oparte na koncepcji postaw wobec
turystyki K. Lubanskiego.

Badania gtéwne, ze wzgledu na ich rozlegtos¢, przeprowadzono w latach
2010-2011.t3cznie wzieto w nich udziat ponad tysigc respondentéw. Nastepnie,
po weryfikacji ankiet, do analizy zakwalifikowano kwestionariusze 979 uczniéw.
W tej liczbie znalazto sie 507 kobiet (51,68%) i 472 mezczyzn (48,32%); 454
uczniéw licedw ogdlnoksztatcacych (46,39%), 405 ucznidw technikéw (41,30%)
oraz 120 uczniéw zasadniczych szkét zawodowych (12,21%).

Badania wsrdd rodzicdw przeprowadzono podczas wywiaddwek i innych
spotkan szkolnych. Udato sie w ten sposéb dotrze¢ do 323 respondentéw, jed-
nak weryfikacja kwestionariuszy pozwolita zakwalifilkowa¢ do dalszej analizy
jedynie 267, z czego 209 byly to ankiety wypetnione przez kobiety, a jedynie
58 przez mezczyzn. Kwestionariusz ankiety dla rodzicéw zostat skonstruowany
samodzielnie przez autoréw.

Wyniki badan

Analiza danych zawartych w tab. 1 i 2 wykazata, ze zdecydowanie najwieksza
liczba badanych zajmowata wobec turystyki postawy instrumentalne. tacznie
ponad potowa respondentéw traktuje uczestnictwo w wyjazdach turystycz-
nych jako pewnego rodzaju korzysc¢ dla siebie, czy tez narzedzie niezbedne do
realizacji celéw pozaturystycznych. Najliczniejsza grupe wsréd nich stanowili
ci, dla ktérych wyjazd turystyczny stanowit mozliwos¢ przebywania w grupie
réwiesnikow. Postawa konformistyczna, przejawiajaca sie podjeciem decyzji
0 uczestnictwie w imprezie turystycznej na zasadzie: inni jada, wiec ja tez”, cha-
rakteryzowato sie 28,38% ankietowanych. Mozemy dostrzec tu pewne réznice
w zaleznosci od ptci oraz rodzaju szkoty, do ktérej uczeszczali badani. Ot6z che-
cig dostosowania sie do norm panujacych w grupie poprzez wspdélng podrédz
czesdciejwykazywaty sie dziewczeta (31,50%) niz chtopcy (25,05%). Postawa taka
byta jednoczednie bardziej powszechna wsréd uczniéw zasadniczych szkét za-
wodowych (32,50%) oraz uczniéw liceum (30,48%), natomiast nieco rzadziej taki
stosunek do turystyki prezentowali uczniowie technikum (24,88%). Poza tym
w grupie postaw instrumentalnych znalazty sie jeszcze postawy kontempla-
cyjne i zadaniowe. Postawa kontemplacyjng wobec wyjazdéw turystycznych
wykazato sie 13,94% ankietowanych. Dla nich najwazniejsze okazato sie to,
ze podczas wyjazdu majg mozliwos¢ wzbudzania pewnych refleksji nad soba,
osobami bliskimi czy tez otaczajacymi ich zjawiskami. Podobna liczba mtodych
ludzi przyjmowata wobec turystyki postawe zadaniowa. Réwne 12% badanych
uznato, ze wyjazd turystyczny umozliwia im poznawanie nowych ludzii nowych
miejsc, jest miejscem aktywnosci, rekreacji i wypoczynku oraz spetnia inne za-
dania. Nie zauwazono istotnych réznic pod tym wzgledem miedzy dziewczeta-
mi i chfopcami. Jesli pod uwage weZmiemy rodzaj szkoty, do ktérej uczeszczali
ankietowani, to wéwczas zauwazymy, ze postawa kontemplacyjna najczesciej
wykazywali sie uczniowie technikéw (17,00%), najrzadziej za$ uczniowie zasad-
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niczych szkoét zawodowych (9,17%). Natomiast postawa zadaniowa byt repre-
zentowana przez uczniéw liceum (13,82%) i technikum (12,07%) na podobnym
poziomie, zas wsrdd ucznidw ,zawododwek” odnotowano jedynie jednostkowa
jej obecnos¢ (4,17%).

Na drugim miejscu w ogdlnej strukturze postaw badanej mtodziezy wo-
bec turystyki znalazly sie niestety postawy nieaprobujace. Lacznie co czwar-
ty z respondentow (25,94%) nie uwazat turystyki jako atrakcyjnej formy spe-
dzania czasu. Byli wsrod nich ci, ktorzy traktowali jg obojetnie, tzn. wyjezdzali
poza miejsce swojego zamieszkania, jesli byta taka koniecznos$¢, natomiast
jesdli nie zachodzita taka ,potrzeba”, nie podejmowali aktywnosci turystycz-
nej (20,04%). W ich przypadku o ewentualnym uczestnictwie w wyjezdzie
decydowata pewna forma nacisku zewnetrznego, np. ze strony rodzicow,
nauczycieli czy opiekunéw. Niestety, to podejscie do zjawiska turystyki byto
drugim (po postawie konformistycznej) najczesciej prezentowanym przez
badang mtodziez z Podkarpacia. Zaznaczy¢ trzeba, ze takim stosunkiem do
podrézowania znacznie czesciej wykazywali sie mezczyzni (24,85%) niz ko-
biety (15,55%). Wazny pod tym wzgledem okazat sie typ szkoty, do ktérej
uczeszczali badani. Najliczniejsza grupe ,obojetnych” wobec turystki stano-
wili bowiem uczniowie zasadniczych szkét zawodowych (31,67%), najmniej
liczni w tym wzgledzie byli licealisci (12,06%). Drugim typem postawy wobec
wyjazdoéw turystycznych z grupy postaw nieaprobujacych byfa postawa uni-
kajaca. Zaktada ona kategoryczne odrzucenie mozliwosci spedzania czasu
w sposOb turystyczny, a wiec unikanie wszelakich form wyjazdéw poza miej-
sce zamieszkania. Wsréd badanych adolescentéw taki stosunek do turystyki
zgtosito 5,90% ogotu respondentéw. Po raz kolejny czesciej robili to mezczyzni
(8,63%) niz kobiety (3,35%) oraz uczniowie ,zawodowek” (14,17%) i uczniowie
technikéw (6,90%), w poréwnaniu z uczniami z licedw (2,85%).

Niestety, dopiero na trzecim miejscu w ogolnej strukturze postaw wobec
fenomenu turystyki prezentowanych przez badang populacje znalazta sie gru-
pa postaw autotelicznych. Turystyke za warto$¢ sama w sobie uznawato jedy-
nie 19,33% ogo6tu respondentdéw, z czego dla 5,49% ankietowanych stanowita
ona integralny element stylu zycia. To wiasnie wsréd nich mozemy poszuki-
wac 0s0b, ktére uprawiajg turystyke regularnie i jest ona dla nich zachowa-
niem wolnoczasowym. Méwimy w tym wypadku o postawie interioryzacyjnej,
a wiec uczynieniu turystyki czescig swojej wewnetrznej struktury myslowe;j.
Nie stwierdzono réznic w zakresie tej postawy miedzy dziewczetami i chtop-
cami. Zaistniata natomiast réznica pomiedzy uczniami poszczegdlnych typéw
szkot. Okazato sie, ze uczniowie licedw (8,77%) znacznie czesciej uznawali tury-
styke za element stylu zycia w poréwnaniu z uczniami technikéw (2,96%) oraz
uczniami ZSZ (1,67%). Druga grupe wsrdd postaw autotelicznych stanowili ci,
dla ktoérych turystyka odczuwalna byta jako koniecznos¢ zyciowa. W stosunku
do 13,84% ankietowanych stwierdzono taka postawe, przejawiajaca sie tym,
ze turystyka stanowi dla nich zachowanie zajmujace bardzo wazne miejsce
w hierarchii wartosci. Zauwazono réznice w zakresie tej postawy miedzy ko-
bietami (17,13%) i mezczyznami (10,32%) oraz miedzy uczniami poszczegol-
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nych typow szkét; liceum (18,86%), technikum (10,32%), zasadnicza szkota
zawodowa (6,67%).

Tabela 1. Stosunek mtodziezy do fenomenu turystyki
a pte¢ badanych

Ple¢

Stosunek wobec turystyki Kobieta Mezczyzna Razem

N % N % N %

Postawa interioryzacyjna (turystyka jest elementem

o 22 433 32 6,74 54 549
stylu zycia)

Postawa internalizacyjna (turystyka jest odczuwana

. ) e 87 17,13 49 10,32 136 13,84
jako koniecznos¢ zyciowa)

Postawa kontemplacyjna (wyjazd stwarza mozliwos¢

refleksji nad sobg i otoczeniem) 78 1535 & 1242 | 137 13,94

Postawa zadaniowa (wyjazd stwarza mozliwos¢

R i’ 64 12,60 54 11,37 | 118 | 12,00
realizacji pewnych zadan)

Postawa konformistyczna (che¢ dostosowania

. p . ) ) 160 | 3150 | 119 | 2505 | 279 | 28,38
sie do norm grupy, wspdlne uczestnictwo w imprezie)

Postawa obojetna (wyjazd spowodowany jest

79 1555 | 118 | 24,84 | 197 | 20,04
przymusem zewnetrznym)

Postawa unikajaca (kategoryczne odrzucenie spedzania

; 17 3,35 4 8,63 58 5,90
czasu w sposéb turystyczny)

Zrédto: opracowanie wiasne.

Tabela 2. Stosunek mtodziezy do fenomenu turystyki a rodzaj szkoty,
do ktérej uczeszczali badani

Szkota

Stosunek wobec turystyki L0 T 57 Razem

Postawa interioryzacyjna (turystyka jest

. 40 8,77 12 2,96 2 1,67 54 549
elementem stylu zycia)

Postawa internalizacyjna (turystyka jest

. : PP 86 18,86 42 10,34 8 6,67 136 | 13,84
odczuwana jako koniecznos¢ zyciowa)

Postawa kontemplacyjna (wyjazd stwarza

N " - ) 57 1 1250 | 69 | 17,00 | 11| 917 | 137 | 13,94
mozliwosc refleksji nad sobg i otoczeniem)
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Postawa zadaniowa (wyjazd stwarza

e ; 64 | 13,82 | 49 12,07 5 417 | 118 | 12,00
mozliwos¢ realizacji pewnych zadan)

Postawa konformistyczna (che¢ dostosowa-
nia sie do norm grupy, wspélne uczestnic- | 139 | 30,48 | 101 | 24,88 | 39 | 32,50 | 279 | 28,38
two w imprezie)

Postawa obojetna (wyjazd spowodowany

) 55 | 12,06 | 104 | 2562 | 38 | 31,67 | 197 | 20,04
jest przymusem zewnetrznym)

Postawa unikajaca (kategoryczne odrzuce-

. X ; 13| 28 | 28 69 | 17 | 1417 | 58 | 590
nie spedzania czasu w sposéb turystyczny)

Zrédto: opracowanie whasne.

Nim przedstawiono miodziezy strukture postaw wzgledem zjawiska tury-
styki wedtug koncepcji K. Lubanskiego, zadano respondentom otwarte pytanie
brzmigce: Czym dla Ciebie jest turystyka? Jak ja rozumiesz? Najczesciej poja-
wiajace sie odpowiedzi pogrupowano i na tej podstawie powstata nastepujaca
struktura:

1. Postawy autoteliczne: a) turystyka jest miejscem realizowania moich marzen
(1,32%), b) turystyka jest poznaniem samego siebie (0,61%), ¢) turystyka jest
dla mnie zZrédtem inspiracji (0,41%).

2. Postawy instrumentalne: a) turystyka to zwiedzanie, poznawanie Swiata,
innych regionéw (43,44%), b) turystyka to forma wypoczynku (20,14%),
) turystyka to mity i aktywny sposéb spedzania czasu wolnego (13,73%),
d) turystyka to poszerzanie wiedzy na temat historii, kultury i tradycji r6z-
nych miejsc (10,78%), e) turystyka to po prostu wyjazd na kilka dni ze swo-
jej miejscowosci (8,65%), f) turystyka to oderwanie sie od rzeczywistosci,
codziennosci, od domu, szkoty (3,05%), g) turystyka to kontakt z przyroda
(2,44%), h) turystyka to podréz, wyprawa w nieznane (0,31%).

3. Postawy nieaprobujace: a) turystyka jest dla mnie niczym, nie rozumiem jej
(3,36%), b) turystyka jest sposobem meczenia ludzi (1,05%), ¢) turystyka to
nudne i bezsensowne zwiedzanie (0,97%).

Ta klasyfikacja potwierdza strukture postaw wobec zjawiska turystyki zapre-
zentowang powyzej. Z luznych wypowiedzi ankietowanych wynika bowiem,
ze oprocz matej grupki respondentéw praktycznie wszyscy traktuja turystyke
instrumentalnie, dostrzegajac w niej mozliwos¢ realizacji przer6znych zadan.
Poczawszy od aspektéw poznawczych, wypoczynkowych, hedonistycznych,
po aspekty integracyjne lub poszukiwanie przygody. Jedynie sladowy procent
badanych, na podstawie wypowiedzi, moze zosta¢ zakwalifikowany do przyj-
mujacych postawe autoteliczng (tacznie 2,34%). To ci, ktérzy widza w turystyce
sposéb spetniania marzen, zrédto inspiracji, czy tez sposdb na poznanie samego
siebie. Natomiast nieco wiecej byto takich, ktdrzy maja stosunek bezwzglednie
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nieaprobujacy (tacznie 5,38%). Zapytani — czym jest dla nich turystyka? — odpo-
wiadali po prostu, ze ,niczym” lub stwierdzali wrecz, ze wyjazdy turystyczne ,ich
meczg i nudza”

Jak juz wczesniej wspomniano, rodzice sg w znacznym stopniu wzorem po-
stepowania dla swoich dzieci. Sytuacja ta dotyczy réwniez zachowan w obrebie
kultury fizycznej i turystyki, dlatego tez w celu lepszej oceny realizacji procesu
wychowania przez turystyke i do turystyki w podkarpackich rodzinach przed-
stawiono wyniki badan przeprowadzonych wéréd rodzicéw badanej mtodziezy.
Dane z tab. 3 dotycza opinii rodzicéw na temat ich stosunku wobec turystyki,
a wiec umiejscowienia jej w pewnej hierarchii wartosci, ktéra w swoim zyciu sie
kieruja.

Tabela 3. Stosunek rodzicéw do fenomenu turystyki a pte¢

Ple¢

Stosunek wobec turystyki Kobieta Mezczyzna Razem

N % N % N %

Postawa interioryzacyjna (turystyka jest elementem

L 13 6,22 4 6,90 17 6,37
stylu zycia)

Postawa internalizacyjna (turystyka jest odczuwana jako

) e 21 10,05 7 1207 | 28 10,49
koniecznos¢ zyciowa)

Postawa kontemplacyjna (wyjazd stwarza mozliwos¢

refleksji nad sobg i otoczeniem) 36 7.2 8 1B79 i 1648

Postawa zadaniowa (wyjazd stwarza mozliwos¢

o ! 56 26,79 16 27,59 72 26,97
realizacji pewnych zadan)

Postawa konformistyczna (che¢ dostosowania sie do

. : . . 18 8,61 4 6,90 22 8,24
norm grupy, wspélne uczestnictwo w imprezie)

Postawa obojetna (wyjazd spowodowany jest

59 | 2823 18 31,03 | 77 28,84
przymusem zewnetrznym)

Postawa unikajaca (kategoryczne odrzucenie spedzania
czasu w sposdb turystyczny)

Ogétem 209 | 100,00 | 58 | 100,00 | 267 | 100,00

Zrédto: opracowanie whasne.

Analizujac otrzymane dane i poréwnujac je do struktury postaw ludzi wo-
bec fenomenu turystyki zaproponowanej przez K. Lubanskiego, niestety mozna
zauwazy¢ pewne niepokojace fakty. Mianowicie, najwieksza liczba badanych
rodzicow (28,84%) wykazuje postawe obojetna wobec tego zjawiska. Twierdza
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oni, iz moga wyjechac poza miejsce swojego statego zamieszkania jedynie jesli
zachodzi taka potrzeba. Podobna liczba badanych (26,97%) widzi w aktywnosci
turystycznej mozliwosci realizacji roznych zadan, np. poznawczych, twérczych,
rekreacyjnych, wypoczynkowych itp. Czes¢ rodzicéw (16,48%) uznata, ze wyjazd
turystyczny stwarza im mozliwos¢ refleksji nad soba, czy tez nad otaczajagcym
Swiatem. Osoby te wykazaty sie zatem postawg kontemplacyjna. Jedynie pe-
wien niewielki odsetek badanych traktuje turystyke autotelicznie. Dla jednych
jest ona integralnym elementem stylu zycia (6,37%), a dla innych turystyka od-
czuwana jest jako potrzeba, konieczno$¢ zyciowa (10,49%). Przy czym nie za-
uwazono istotnych réznic miedzy jej traktowaniem przez kobiety i mezczyz.

Taki stan rzeczy jest bardzo niekorzystny z punktu widzenia wychowania
przez turystyke i wychowania do turystyki, poniewaz w sytuacji, gdy rodzic sam
negatywnie wartosciuje pewne zjawiska (w tym przypadku fenomen turysty-
ki) lub pozostaje wobec nich obojetny, dziecko najczesciej przejmuje ten sam
wzorzec zachowania. W tym przypadku widoczny jest zatem zwigzek postaw
wobec turystyki prezentowany przez rodzicéw z postawami zajmowanymi
przez ich dzieci.

Whioski

Podsumowujgc zagadnienie postaw rodzin wobec fenomenu turystyki
mozemy stwierdzi¢, iz wiodaca postawa wobec zjawiska turystyki, zajmowana
przez podkarpacka miodziez ze szkét ponadgimnazjalnych jest bezwzglednie
postawa instrumentalna. Mfodzi najczesciej dostrzegaja w uprawianiu turystyki
sposéb realizacji wielu innych celéw, czesto pozaturystycznych. Najwazniejsza
w tej grupie okazata sie postawa konformistyczna, przejawiajaca sie podejmo-
waniem decyzji o uczestnictwie w imprezie turystycznej obecnoscig na niej
kolegéw i kolezanek. Mamy w takiej sytuacji do czynienia z pewnym rodzajem
mody lub nawet posredniego nacisku psychicznego. Zachowanie turystyczne
w mysl powiedzenia: ,inni jada, wiec ja tez’, rodzi pewne niebezpieczenstwo.
Tak naprawde mtody cztowiek nie widzi pozytywdw wyjazdu turystycznego.
Nie chce by¢ jednak gorszy od rowiesnikow z klasy czy z tzw. paczki znajomych
i dlatego podejmuje decyzje o uczestnictwie w imprezie turystycznej. Jednak
z drugiej strony nie powinno to dziwi¢, poniewaz mtody cztowiek w wieku doj-
rzewania poszukuje akceptacji innych ludzi, szczegdlnie rowiesnikéw. Chec
przebywania z innymi, przynaleznosci do grupy, troska o najblizszych, bliskie
kolezenstwo, czutos¢, a w szczegdlnosci poszukiwanie akceptacji wynikajace
z potrzeby bezpieczenstwa, to podstawowe zatozenia afiliacji, a zarazem pod-
stawowe dazenia mtodego cztowieka. Wedtug wskazan K. Lubanskiego, ten ro-
dzaj postawy, stosujac kryterium kierunku i sity, nalezy uznac juz jako postawe
o kierunku negatywnym. Pozostate dwie postawy instrumentalne, czyli kon-
templacyjng i zadaniowa, mozemy uznac za neutralne wobec turystyki. Wsréd
badanych adolescentéw z Podkarpacia odgrywaty one réwniez wazng role. Bar-
dzo niepokojace jest natomiast to, ze znaczny odsetek badanych (ponad 25%,
czyli co czwarty badany) nie aprobuje turystyki jako formy spedzania swojego
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czasu, przyjmujgc wobec niej stosunek obojetny lub wrecz unikajacy. Niestety,
okazato sig, ze dla ponad 20% respondentéw wyjazd poza miejsce zamieszkania
byt wynikiem pewnej formy nacisku zewnetrznego. Mégt by¢ wywotany przez
nauczyciela, opiekuna, rodzica, a nawet kolege czy kolezanke. Z kolei jedynie co
piaty z ankietowanych traktuje udziat w wyjazdach turystycznych autotelicznie,
czyli jako wartos¢ sama w sobie.

Zaprezentowane wyniki badan sa zatem zbiezne z przedstawiong powyzej
wczesniejsza diagnoza tego zjawiska zaprezentowang przez innych badaczy.
Wynikato z niej, ze juz we wczesniejszych latach mtodziez wykazywata sie in-
strumentalnym podejsciem do fenomenu turystyki, dominowaty zachowania
konformistyczne, a w samych wyjazdach adolescenci najczesciej poszukiwali
towarzystwa kolegéw i kolezanek. Zauwazyé mozemy zatem, ze badana popu-
lacja uczniéw szkdt ponadgimnazjalnych z terenu Podkarpacia nie rézni sie pod
tym wzgledem od swoich réwiesnikéw z innych regionéw Polski.

Istotne w kontekscie wychowania turystycznego byty wyniki badan swiad-
czace o stosunku rodzicow do fenomenu turystyki. Niestety, okazaty sie one
niezbyt pocieszajace, a to z racji tego, ze spora cze$¢ badanych rodzicéw przyj-
mowata wobec tego zjawiska spotecznego postawe obojetna. Ewentualne
uczestnictwo w turystyce byto spowodowane réznie rozumianym naciskiem
zewnetrznym, mogto by¢ np. skutkiem mody. Jednak znalazty sie i takie osoby,
ktore turystyke traktowaty autotelicznie i instrumentalnie, potrafigce wskazac
na korzysci wynikajace z jej uprawiania.

Na podstawie powyzszego mozemy niestety wysunac teze, ze jeden z ele-
mentéw wychowania do turystyki, czyli wyksztatcenie u wychowankéw od-
powiednich zachowan wobec tego zjawiska jest realizowany nieodpowiednio.
Zbyt maty bowiem odsetek badanych przejawia silnie pozytywny stosunek wo-
bec niej. W tym przypadku postawy zajmowane wobec turystyki przez rodzicéw
miaty odzwierciedlenie w podejsciu do niej przez ich dzieci. Mozemy zywi¢ na-
dzieje, ze mtodziez reprezentujgca postawy instrumentalne spotka w pewnym
momencie swej kariery turystycznej osoby, dzieki ktérym uczestnictwo w wyjaz-
dach turystycznych przerodzi sie w rzeczywista pasje, a moze i styl zycia. Jednak
trudno bedzie, aby do tego,,poziomu” dotarta ta czes¢ badanych, ktéra na progu
dorostosci nie akceptuje turystyki jako formy spedzania czasu.

Kultura fizyczna moze by¢ rozumiana jako swoisty rezerwuar ideatéw, wzo-
réow, symboli, wartosci i zachowan, z ktérych jednostka na réznych etapach
swojego rozwoju w sposob selektywny korzysta (Dziubifiski 2009, s. 8). Nalezy
zatem dotozy¢ wszelkich staran, aby jeden z jej filaréw, czyli turystyka stafa sie
dla mtodego pokolenia wartoscia autoteliczna, elementem stylu zycia, a przez
to elementem samowychowania.

Wydaje sie, ze odpowiednia droga postepowania z jednej strony jest wzmoc-
nienie $wiadomosci turystycznej nie tylko mtodziezy, ale i dorostych poprzez
liczniejsze akcje turystyczne obejmujace swym zasiegiem cate rodziny (imprezy
i konkursy miedzypokoleniowe), proponowane przez stowarzyszenia i zwigzki
oraz ich promocje w mediach. Z drugiej strony wieksza role do odegrania maja
w tym zakresie szkoty. Powinno sie unika¢ wykupywania w biurach podrézy
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gotowych imprez turystycznych na rzecz inicjatyw wiasnych. Nalezy wydtuzac
aktywnos¢ turystyczng mtodziezy poprzez uczestnictwo we wszystkich trzech
etapach podrézy z tzw. triady Boyera. Okres przygotowan do wyjazdu to podréz
wyobrazona, realizacja wyjazdu jest podréza przezywana, zas okres po powro-
cie, to podréz przedtuzona, wspominana. Jest to grupa czynnosci (czytelnictwo,
spotkania powyjazdowe, slajdowiska, prezentacje pamigtek itp.), ktéra by¢ moze
wywota u mtodego cztowieka nowa podréz wyobrazong oraz che¢ zaplanowa-
nia i uczestnictwa w nowej eskapadzie turystycznej. Nalezy mie¢ nadzieje, ze
podjecie takich dziatan pozwoli zmienia¢ podejscie adolescentéw do fenomenu
wspotczesnej turystyki.
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KuJAWSKO-POMORSKIE
DESTYNACJA DLA TURYSTOW
W KAZDYM WIEKU

Wprowadzenie

Turystyka jest zjawiskiem o wielu aspektach, np.: przestrzennym, geograficz-
nym, politycznym, a takze m.in. spoteczno-ekonomicznym. Wedtug K. Przectaw-
skiego (1997, s. 31) jest gtdwnie zjawiskiem kulturowym: ,turystyka jest przede
wszystkim zachowaniem czlowieka, jest wiec zjawiskiem odnoszacym sie
w pierwszej kolejnosci do cztowieka. Stad wyjasnienia jej istoty szuka¢ musimy
gtéwnie w nauce o cztowieku”. Wielowymiarowos¢ turystyki pozwala i nakazuje
badanie jej jednoczesnie z punktu widzenia réznych dziedzin nauki i praktyki.
W ujeciu ekonomicznym turystyke opisywaé mozemy poprzez procesy rynkowe
podazy i popytu, w tym czynniki je determinujace. Z punktu widzenia socjolo-
gii i kultury badamy turystyke i jej rozwdj analizujgc spoteczne uwarunkowania
i konsekwencje, w tym dla funkcjonowania rodziny (Wtodarczyk 2011) i wiezi
miedzypokoleniowych.

Celem opracowania jest weryfikacja tytutowej tezy, ze wojewddztwo kujaw-
sko-pomorskie jest regionem turystycznym posiadajacym ,naturalne” walory
do uprawiania turystyki wielopokoleniowej. Wspdtczesne wydarzenia kultural-
ne, takie jak festiwale operowe, teatralne czy filmowe, sg istotnym uzupetnie-
niem atrakcji wojewddztwa. Weryfikacja zostanie przeprowadzona dwutorowo.
Po pierwsze poprzez odniesienie podstawowych waloréw turystycznych woje-
wodztwa do funkgji turystyki, po drugie poprzez przedstawienie faktycznego
ruchu turystycznego w wojewddztwie — struktury, motywow itd.

! Przez walory ,naturalne” w tej pracy rozumiemy takie, ktére zostaty wytworzone (po-
wstaty) w procesach przyrodniczych i historycznych, sg wspotczesnie immanentng cze-
scig (cechg) tego regionu. Tworzg je zasoby przyrodnicze, ale takze kultura ludowa czy
zabytki architektoniczne.
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Potencjat turystyczny wojewodztwa

Na potencjat turystyczny regionu sktada sie wiele elementéw - od zagospo-
darowania, a wiec bazy noclegowej i gastronomicznej, przez szlaki turystyczne,
wypozyczalnie sprzetu poczynajac, na walorach naturalnych i antropogenicz-
nych konczac. W tej czesci pracy ograniczymy sie do przedstawienia wybranych
waloréw turystycznych w celu wykazania ich réznorodnosci i swoistej ,przydat-
nosci” do realizowania najrézniejszych form turystyki wielopokoleniowej, w tym
rodzinnej. Na walory naturalne sktadaja sie takie cechy (wtasciwosci) miejsca do-
celowego, jak: klimat, rzezba terenu, fauna i flora - jej ré6znorodnos¢, oryginal-
nos$¢ i natezenie, wody powierzchniowe, obszary chronionej przyrody i krajobra-
zu. Zazwyczaj wymienione elementy wystepujg w okreslonych konfiguracjach,
tworzac specyfike przyrodniczg atrakcyjnosci turystyczne;j.

W wojewddztwie kujawsko-pomorskim omawiane walory natomiast moz-
na w znacznym stopniu utozsamiac¢ z parkami krajobrazowymi. W opracowa-
niach promujacych wojewoédztwo nazywa sie je 8 cudami wojewddztwa”:

- Brodnicki Park Krajobrazowy,

- Gostyninsko-Wtoctawski Park Krajobrazowy,

— GoOrzniensko-Lidzbarski Park Krajobrazowy,

- Krajenski Park Krajobrazowy,

- Nadgoplanski Park Tysigclecia,

— Tucholski Park Krajobrazowy,

- Wdecki Park Krajobrazowy,

- Zespdt Parkéw Krajobrazowych Chetminskiego i Nadwislanskiego.

Wymienione parki rozlokowane sa wzglednie réwnomiernie w skali wo-
jewddztwa, co sprawia, ze jest niewiele enklaw pozbawionych waloréw przy-
rodniczych. Na walorach naturalnych zbudowaty tu swoja pozycje medycz-
no-lecznicza i turystyczng uzdrowiska: Ciechocinek, Inowroctaw, Wieniec,
Grudzigdz-Marusza.

Walory kulturowe, inaczej antropogeniczne, sg wytworem szeroko rozumia-
nej kultury tworzonej przez cztowieka. Ze wzgledu na réznorodnos¢ efektow
kulturowych dziatania cztowieka istnieje wiele klasyfikacji tych waloréw. Naj-
ogolniej mozna je podzieli¢ na materialne i niematerialne. Wéréd materialnych
wymieni¢ mozna budynki i budowle, wyroby rzemiosta, na niematerialne skta-
daja sie m.in.: taniec, muzyka, malarstwo, nauka, legenda. Z punktu widzenia
czasu ich powstania na historyczne i wspétczesne. Wymienione rodzaje walo-
réw wystepuja w wojewodztwie w wielu miejscowosciach - przyktadowo wy-
mienimy najwazniejsze:

1. zespot staromiejski Torunia (wpisany na liste UNESCO) - z licznymi, gtéwnie
gotyckimi, budynkami swieckimi i kosciotami, zachowanym uktadem staro-
miejskim i murami obronnymi;

2. Chetmno - mury obronne, baszty, gotyckie koscioty, klasztor, rynek z ratu-
szem; unikatowe nagromadzenie zabytkowych obiektéw, w oryginalnym
uktadzie sredniowiecznym;
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10.

Muzeum Archeologiczne w Biskupinie (jedyny tego typu obiekt w Polsce) -
osada kultury tuzyckiej, powstata okoto 800 r. p.n.e.; muzeum tworzg zaréw-
no obiekt archeologiczny, jak i rekonstrukcja; organizacyjnie i przestrzen-
nie wspétpracuje z Muzeum Kolejki Waskotorowej w Wenecji i lokowanym
w Xl w. Zninem;

Bydgoszcz - z zespotem spichrzy, Wyspa Mtyriska i farg oraz Starym Rynkiem
stanowig oryginalny zesp6t obiektow zabytkowych;

Brodnica - jej uktad urbanistyczny, kosciot farny, ruiny zamku krzyzackiego,
to znaczace na mapie wojewddztwa obiekty zabytkowe;

Kruszwica i Strzelno - lezace na Szlaku Piastowskim, posiadaja niepowta-
rzalne i o wielkiej wartosci historycznej sakralne obiekty architektury ro-
manskiej — kolegiata w Kruszwicy i rotunda sw. Prokopa w Strzelnie, pozo-
statosci XIV-wiecznego zamku w Kruszwicy i kosciot sw. Tréjcy w Strzelnie;
zamki krzyzackie w Radzyniu Chetminskim, Nowem, Swieciu nad Wista,
Gotubiu Dobrzyniu i w wielu innych miejscowosciach wojewddztwa — nie
zawsze zachowane w catosci — stanowig cenny element historii, nie tylko
architektury;

Inowroctaw — romanski kosciét pw. Najswietszej Maryi Panny, kosciét sw.
Mikotaja, Zaktad Przyrodoleczniczy w Parku Solankowym, to tylko niektd-
re z obiektéw architektonicznych plasujacych to miasto na liscie waznych
osrodkow turystycznych wojewddztwa;

Grudziadz - z fragmentami fortyfikacji, zespotem spichrzy, klasztorem, ko-
$ciotami, rynkiem z zabytkowymi kamieniczkami - jest waznym elementem
kultury materialnej regionu;

Wioctawek - bazylika katedralna, kosciét pw. sw. Witalisa, budynek daw-
nej Kanonii, patac biskupi i wiele innych obiektéw sprawiajacych, ze jest
to miasto znaczace wojewddztwa z punktu widzenia historycznej kultury
materialnej.

W3réd wspétczesnych wydarzen kulturalnych realizowanych w wojewddz-

twie kujawsko-pomorskim wymieni¢ mozna m.in.:

Q
ft

Bydgoski Festiwal Muzyczny — Bydgoszcz;

Festiwal ,Musica Antiqua Europae Orientalis” - Bydgoszcz;

Festiwal Muzyki i Sztuki Krajow Battyckich ,Probaltica” - Torun;

Miedzynarodowy Ekumeniczny Festiwal Muzyki Chrzescijanskiej ,Song

of Songs” - Torun;

e) Miedzynarodowy Festiwal Teatralny ,Kontakt” - Torun;

f) Miedzynarodowy Festiwal Filmowy ,Mtode Kino Europejskie” - Torun;

g) Miedzynarodowy Letni Festiwal ,Muzyka i Architektura”— koncerty muzy-
ki; klasycznej w zabytkowych wnetrzach — Torun;

h) Festiwal Operowo-Operetkowy - Ciechocinek;

i) Miedzynarodowy Festiwal Piosenki i Kultury Roméw - Ciechocinek;

j) Miedzynarodowy Festiwal Orkiestr Detych - Swiecie.

gcoc

Liste wspdtczesnych wydarzern kulturalnych mozna znacznie poszerzy¢

o liczne imprezy sportowe i turystyczne.
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Walory turystyczne regionu
a funkcje turystyki

Opierajac sie na dos¢ szerokiej, ale jednoczesnie standardowej klasyfikacji
funkgji turystyki> mozna wymienic nastepujace:

1) wypoczynkowa:

- likwidacja zmeczenia,

- podnoszenie sprawnosci fizycznej,

- wzmocnienie poczucia wewnetrznej kontroli i osobistego wptywu na
wilasne zycie;

2) zdrowotna:

- poprawa lub powrét do zdrowia,

- integracja 0séb, ktére dochodza do petnizdrowia z trwale niepetnosprawnymi;
3) wychowawcza:

- kontakt z innymi ludzmi,

- rozwijanie osobowosci,

- nauka adaptacji do nowych warunkéw i okolicznosci,

- stwarzanie mozliwosci dziatania twérczego,

- stwarzanie warunkéw resocjalizacji oséb spotecznie niedostosowanych,

- integracja rodziny,

- powodowanie zmian w pogladach, sposobach zachowan oraz zaintere-
sowan ludnosci miejscowe;.

4) ksztatceniowa:

- poznawcza rola turystyki,

- ksztattowanie sie nowych zainteresowan,

- motywacja do podnoszenia swoich kwalifikacji;

5) miastotworcza:

- rozwdj obszaréw emisyjnych,

- naptyw inwestoréw oraz oséb szukajacych zatrudnienia w regionie
turystycznym,

- rozwdj budownictwa mieszkaniowego, handlu, komunikacji, gastrono-
mii, rzemiosta oraz sektora rozrywkowego,

- rozwdj szkolnictwa, nauki,

- powstawanie urzadzen rekreacyjnych, basendéw, boisk, kortéw teniso-
wych itp.,;

6) edukacji kulturowej:

- promowanie wartosci kulturowych i kultywowania dziedzictwa
przesztosci,

- rozwodj kultury regionalnej, pielegnowanie folkloru, rozwéj sztuki ludo-
wej, rzemiosta artystycznego, tworzenia skansenéw, regionalnych muze-
ow, pielegnaciji jezyka;

7) ekonomiczna:
- aktywizacja gospodarcza regionu,

2 Opracowanie wiasne na podstawie: W. Alejziak (1999, s. 33-67) i W. Gaworecki (1997,
s. 304-346).
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- naptyw kapitatu do regiondéw turystycznych,
- powstawanie nowych miejsc pracy,
- zwiekszanie obrotéw firm lokalnych,
- bogacenie sie ludnosci miejscowe;j,
- naptyw wyzszych podatkéw do budzetu,
- napedzanie koniunktury w innych dziedzinach gospodarki (budownic-
twie, przemysle, rolnictwie itd.);
8) etniczna:
- zwiekszenie Swiadomosci narodowej uczestnikow turystyki,
— umacnianie tozsamosci grup etnicznych,
- zaciesnienie kontaktéw z krajem ojczystym;
9) ksztattowanie swiadomosci ekologicznej:
- rozwdj ruchu ochrony srodowiska,
- edukacja ekologiczna;
10) polityczna:
- przetamywanie barier i zacie$nianie wspétpracy miedzynarodowej,
- ksztattowanie postaw swiadomosci narodowej oraz wychowania w du-
chu patriotyzmu.

Przyja¢ mozna bez specjalnego dowodzenia, ze z wyjatkiem funkcji miasto-
tworczej wszystkie pozostate moga by¢ realizowane poprzez turystyke wielopo-
koleniowa, a walory turystyczne wojewddztwa kujawsko-pomorskiego (oczywi-
$cie nie zapominajac o znaczeniu bazy towarzyszacej itd.) w petni odpowiadaja
mozliwosci realizacji praktycznie wszystkich wymienionych funkgji.

Metoda

Wykorzystane w opracowaniu dane statystyczne dotyczace ruchu tury-
stycznego w wojewoddztwie kujawsko-pomorskim uzyskano poprzez badania
ankietowe przeprowadzone wsréd turystéw w latach 2009-2010 (Anszperger,
Radkiewicz 2011). Celem realizowanych po raz pierwszy w skali catego woje-
wodztwa badan? byto uzyskanie podstawowych informaciji o:

- gtéwnych rynkach docelowych w turystyce przyjazdowej do wojewddztwa;
- strukturze demograficzneji spotecznej turystow i odwiedzajacych jednodniowych;
- preferencjach i motywach turystow;

- wykorzystywanych (kupowanych) ustugach i dobrach turystycznych;

- opinii turystow nt. szeroko rozumianej atrakcyjnosci turystycznej wojewddztwa;
- rozktadzie terytorialnym ruchu turystycznego w wojewddztwie.

Rdzeniem badania byty wywiady kwestionariuszowe. W studiach spotecz-
nych sytuacja idealna bylyby badania petne. W zrealizowanym projekcie ozna-
czatoby to przeankietowanie wszystkich turystow (odwiedzajacych) na terenie
catego wojewddztwa. Organizacyjnie, merytorycznie i finansowo takie badanie
jest niemozliwe, wobec tego dobrano prébe, ktérej przeanalizowanie pozwoli
z okreslonym prawdopodobienstwem wnioskowac o catej populacji. Dla okre-

3 Badania zrealizowano w ramach projektu: ,Kierunki rozwoju w sferze turystyki i ich
wplyw na gospodarke wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego”, wspoétfinansowanego
z Europejskiego Funduszu Spotecznego.
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Slenia reprezentatywnosci badan konieczna jest znajomos¢ catej opisywanej
populacji.

Zrealizowano skutecznie 14 000 wywiadéw bezposrednich. Wielko$¢ zre-
alizowanej préby, majac na uwadze szacowang liczebnos¢ catej populacji, oraz
rozkfad terytorialny préby, pozwalajg uzna¢ wyniki za reprezentatywne (Ansz-
perger, Radkiewicz 2011).

Badania przeprowadzono zaréwno w odniesieniu do turystyki przyjazdo-
wej z innych regiondw kraju, jak i z zagranicy Polski oraz podrézy turystycznych
mieszkancow kujawsko-pomorskiego po swoim wojewodztwie. Definiujac de-
stynacje turystyczne w ramach wojewddztwa przyjeto (majac na uwadze do-
stepnos¢ - grupowanie danych przez GUS, sposdb zarzadzania turystyka itd.)
jako podstawowy podmiot powiat i miasta na prawach powiatu.

Charakterystyka ruchu
turystycznego wojewodztwa

Struktura demograficzno-spoteczna ankietowanych turystow w wojewddz-
twie wedtug wybranych cech przedstawiona jest w tab. 1-6.
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. 1. Respondenci wedtug ptci w latach przeprowadzenia badan.
ZrédHo: A. Anszperger, A. Radkiewicz (2011)
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Rys. 2. Respondenci wedtug wieku i narodowosci (2010 r.).
Zrédtlo: A. Anszperger, A. Radkiewicz (2011)

Po wojewédztwie podrézowali turysci w réznym wieku. Dominujacg grupe
(ok. 30%) stanowity osoby w wieku 20-29 lat , pozostate grupy wiekowe byty
takze dos¢ liczne (rys. 2 i 3); odnotowano ich kilkunastoprocentowy udziat. Naj-
mniej byto oséb w wieku powyzej 70. roku zycia, ale ich odsetek nie byt nie-
istotny, wynosit bowiem ponad 7%. Podrézni w wieku 60 lat i wiecej, ktérzy
W potocznym rozumieniu uznaje sie za starsze, stanowity okoto 20% catego ru-
chu turystycznego w wojewddztwie. Mozna zatem jednoznacznie stwierdzi¢, ze
turysci przyjezdzajacy na obszar kujawsko-pomorskiego reprezentuja wszystkie
wspétczesne pokolenia. Rozwazajac te kwestie od strony podazowej konkluzja
moze by¢ stwierdzenie, ze wojewddztwo ma oferte (walory turystyczne) dla
0s6b w kazdym wieku. Powyzsze stwierdzenie dotyczy nie tylko turystéw pol-
skich, ale takze zagranicznych (rys. 2), ktorzy stanowig blisko 10% wszystkich od-
wiedzajacych. Struktura wiekowa respondentéw w obydwu latach badania jest
niemal identyczna (rys. 3), co wskazuje na stabilng sytuacje w tym wzgledzie,
oczywiscie w krotkiej perspektywie czasowej.

lat
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Rys. 3. Respondenci wedtug wieku w latach 2009-2010.
Zrédilo: A. Anszperger, A. Radkiewicz (2011)
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Rys. 4. Srednia wieku respondentéw w zaleznosci od miejscowosci badania.
ZrédHo: A. Anszperger, A. Radkiewicz (2011)
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Analiza $redniej wieku turystéw w poszczegdlnych miejscowosciach pozwa-
la stwierdzi¢, ze wielopokoleniowo$¢ dotyczy praktycznie ruchu turystyczne-
go w catym wojewddztwie. Nie zmienia tego stanu rzeczy zauwazalnie wyzsza
Srednia wieku turystow w Inowroctawiu i Ciechocinku, czyli w miejscowosciach
o charakterze zdecydowanie sanatoryjnym.

Z punktu widzenia rozpatrywanego zagadnienia turystyki wielopokolenio-
wej — turystyki faczacej pokolenia, szczegdlnie istotna wydaje sie analiza odpo-
wiedzi na pytanie o towarzystwo w czasie podrézy. W obydwu latach badania
w odniesieniu zaréwno do turystéw krajowych, jak i zagranicznych od 42,4 do
46,9% turystéw odpowiedziato, ze podrézuje z rodzing (rys. 5).
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Rys. 5. Charakterystyka respondentéw wedtug towarzystwa w trakcie podrézy
oraz narodowosci w latach 2009 i 2010.
Zrédtlo: A. Anszperger, A. Radkiewicz (2011)

Wzigwszy pod uwage mozliwe motywy uprawiania turystyki i ich ewentu-
alne wspotgranie z turystyka wielopokoleniowa, nasuwa sie wniosek, ze dekla-
rowane motywy przyjazdu do kujawsko-pomorskiego w petni sprzyjaja takiej
turystyce. Dwa motywy, zwiedzanie zabytkéw i wypoczynek, to od 56 do 72%
wszystkich przyjazdow (rys. 6). O ile wyjazdy stuzbowe, na konferencje czy na
impreze nie stanowia okazji do integracji pokolen, o tyle turystyka wypoczynko-
wa i krajoznawcza zdecydowanie sprzyjajq turystyce wielopokoleniowe;.
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Rys. 6. Turysci wedtug deklarowanego motywu przyjazdu.
Zrédto: A. Anszperger, A. Radkiewicz (2011)
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Podsumowanie

Stwierdzajac, ze turystyka jest m.in. zjawiskiem ekonomicznym, o charakte-
rze w istotnym stopniu rynkowym konieczne jest prowadzenie badania podazy
i popytu turystycznego (wielkosci, struktury, dynamiki itd.). Analiza popytu, opi-
sywanego poprzez strukture demograficzno-spotecznga turystéw, w odniesieniu
do wojewddztwa kujawsko-pomorskiego pozwala stwierdzi¢, ze dominujaca
forma turystyki jest turystyka rodzinna.

Ta konstatacja powinna by¢ wykorzystywana w tworzeniu podazy turystycz-
nej wojewddztwa zarbwno w skali regionalnej, jak i poszczegdlnych podmiotéow
gospodarczych. Nieco innej oferty oczekuje turysta indywidualnie podrézujacy
samotnie, innej z grupa zorganizowany, a jeszcze innej turysta podrézujacy ro-
dzinnie. Brak praktycznie oferty przewodnickiej dla rodzin, rodzinnych biletow
Jwejsciowych”i tanich przejazdéw, co zachecatoby do uprawiania rodzinnej tu-
rystyki wielopokoleniowej.

Istotne wydaje sie tez w ramach polityki turystycznej wojewoddztwa ku-
jawsko-pomorskiego kreowanie wizerunku regionu jako destynacji dla rodzin
i turystdw w kazdym wieku, a nie np. jako przede wszystkim miejsca turystyki
biznesowej i kongresowej. Wojewddztwo odwiedzaja turysci w kazdej grupie
wiekowej, od wczesnego dziecinstwa do ztotego wieku senioréw. Konsekwen-
Cja powinno by¢ adekwatne postrzeganie (kreowanie) szeroko rozumianego
produktu tego regionu®.

Dominujace motywy turystyki — wypoczynek i zwiedzanie, w istotny sposéb
pozwalaja na wykorzystanie turystyki do realizacji wielu funkgji rodziny — od
integracji po wychowanie. Sprzyjaja kontaktom turystéw w réznych grupach
wiekowych, czy to na szlaku rowerowym, kajakowym, czy w trakcie zwiedza-
nia zabytkowego miasta. Dzieki temu nastepuje przeptyw informacji, wiedzy,
zachowan, tworzenie nowych wzorcéw zachowan turystycznych, takich jak np.
podwyzszona aktywnos¢ turystyczna w wieku senioralnym jak w krajach Europy
Zachodniej i Pétnocnej.

Majac na uwadze rodzaj waloréw turystycznych dominujacych w woje-
wodztwie mozna wnioskowad, ze turystyka rodzinna bardziej niz inne sprzy-
jaja realizacji zasad rozwoju zréwnowazonego. Przyjmujac przedstawiony
w czesci empirycznej,obraz turystyczny” wojewddztwa kujawsko-pomorskiego,
bogatego w naturalne i antropogeniczne walory, instytucje i organizacje, kto-
re maja na uwadze pozytywne efekty turystyki wielopokoleniowej, moga wy-
korzystywac i wskazywac te destynacje jako szczegdlnie sprzyjajaca turystyce
wielopokoleniowe;j.

taczac pozytywne konsekwencje ekonomiczne turystyki dla rozwoju regio-
nalnego z realizacjg funkgji spotecznych, emocjonalnych i innych dotyczacych
rozwoju jednostki, realizowanych poprzez turystyke rodzinng i wielopokolenio-
wa, przywotaé mozna tytut artykutu kard. A. Sodano: Aby turystyka sprzyjata bu-

4 Takie szerokie interpretowanie produktu proponujg m.in.: J. Kaczmarek, A. Stasiak,
B. Wtodarczyk (2010, s.73 i nast.) oraz A. Panasiuk (2013, 5.110 i nast.).
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dowaniu lepszej przysztosci (2006, s. 125), ktdéry moze stuzy¢ jako motto dziatan
0s6b decydujacych o jej rozwoju w regionie.
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TURYSTYKA KAJAKOWA

NA LUBELSzCZYZNIE

JAKO PRZYKLAD
WYCHOWYWANIA MLODZIEZY
POPRZEZ TURYSTYKE | REKREACJE

Wstep

Turystyka jest waznym sektorem gospodarki, jest jednym z czynnikéw roz-
woju spoteczno-gospodarczego, dotyczy niemal ogétu spoteczenstwa. Wedtug
raportu Swiatowej Organizacji Turystycznej w rozwinietych turystycznie krajach
dochody z turystyki dostarczaja blisko 50% wszystkich wptywoéw do lokalnych
budzetu. Turystyka tworzy okoto 6% swiatowego dochodu brutto i jest niezbed-
na czescia sktadowa rynku swiatowego (Panasiuk 2008, s. 13).

Masowy charakter wiekszosci produktéw turystycznych przestat by¢ jednak
wystarczajacy. Wspotczesny turysta coraz czesciej chce przezy¢ przygode, naby¢
nowe umiejetnosci i zdoby¢ wiedze podczas wypraw turystycznych. Dlatego tez
turysci coraz czesciej wybieraja oferty zwigzane z turystyka kwalifikowana, do
ktérej zalicza sie takze turystyke kajakowa.

Wedtug badan Polskiej Organizacji Turystycznej z roku na rok wzrasta popu-
larnos¢ turystyki kajakowej zaréwno w wojewddztwie lubelskim, jak i w catej
Polsce. Coraz wiecej powstaje szlakdéw kajakowych oraz przedsiebiorstw zajmu-
jacych sie wypozyczaniem i dowozem kajakéw na miejsce sptywu. Uprawianie
tej formy rekreacji ruchowej wptywa pozytywnie na stan zdrowia uczestnikow,
poniewaz wymaga wszechstronnych, naturalnych i spéjnych ruchéw; ksztattuje
pozytywne cechy charakteru, takie jak wytrwatos¢, opanowanie, zdecydowanie,
oraz posiada wartosci wychowawcze, m.in. uczy wspotpracy w grupie i wza-
jemnej pomocy (Cholewa, Szepelawa 2005, s. 25). Celem turystyki kajakowej
jest rowniez regeneracja psychofizyczna organizmu, doskonalenie sprawnosci
fizycznej, wypoczynek, poznawanie fauny i flory okolic rzek. Kajakarstwo uczy
takze obserwowania przyrody i korzystania z tej wiedzy w praktyce. Przykta-
dowo, rzeka zachowuje sie zazwyczaj przewidywalnie — uktad pradéw na po-
wierzchni rzeki jest zawsze odbiciem uksztattowania brzegéw, dna i przeszkéd,

253




REGIONALNE ASPEKTY TURYSTYKI MIEDZYPOKOLENIOWEJ

254

a znajomos¢ tego pozwala przewidziec¢ uktad pradéw w bystrzach oraz to, jak te
prady beda oddziatywaty na kajak i jak nalezy planowa¢ manewry, aby korzystac
z sit natury (Starzynski 1997, s. 5-25).

Dodatkowa zaleta uprawiania turystyki kajakowej jest jejdostepnos¢ dla
wszystkich zainteresowanych, bez wzgledu na pte¢, wiek, stan majatkowy. Moz-
na ptywac kajakiem bez wczeéniejszego przeszkolenia, poniewaz sg szlaki o r6z-
nym stopniu trudnosci i réznej dtugosci (Bigiel 2003, s. 25-28). Woda w rzece
przez dtugi czas ztobi swoje koryto omijajac przeszkody i z tego wzgledu nurt
wody niesie kajak najczesciej tak, ze wiekszos¢ niebezpiecznych i nieprzyjem-
nych miejsc jest omijana. Dodatkowo prawie kazdy kajak jest zaprojektowany
tak, aby sam utrzymat sie na wodzie. To wszystko utatwia ptywanie poczatkuja-
cym kajakarzom (Starzynski 1997, s. 52).

Istota i funkcje turystyki kajakowej

Turystyka kajakowa jest forma turystyki kwalifikowanej zwang tez turystyka
specjalistyczng, czyli wymagajaca specjalnego przygotowania do jej uprawia-
nia, podjecia pewnych systematycznych dziatarn przygotowawczych i zadbanie
o wiasna kondycje (Sawicki 2007, s. 57). Turystyke kajakowg uprawia sie w celach
rekreacyjnych lub sportowych. Rekreacja jest rodzajem aktywnego wypoczyn-
ku, ktéra ma na celu zregenerowanie sit zaréwno fizycznych, jak i psychicznych.
Aktywnos¢ ta jest podejmowana poza obowigzkami zawodowymi, szkolnymi
i domowymi i moze przyjac¢ forme aktywnosci sportowej, ruchu turystycznego
lub rozrywki kulturowej (Brozek, Kwilecka 2006, s. 68). Sport jest to Swiadoma,
dobrowolna dziatalno$¢ cztowieka, uprawiana przede wszystkim w celu zaspo-
kojenia potrzeby zabawy, popisu, woli, a takze wewnetrznego doskonalenia sie
w drodze systematycznego rozwoju cech fizycznych umystowych i wolicjonal-
nych (Encyklopedia powszechna 2006, s. 440).

Miejsce turystyki kajakowej na tle innych turystyk specjalistycznych przed-

stawia rys. 1.
—>| kajakowa |
—> ——>| zeglarska |
— zorganizowana Ly —"| konna |
Turystyka
specjalistyczna —'>| kolarska |
niezorganizowana L ——»
| narciarska |
——>| piesza |
> inne |

Rys. 1. Rodzaje i formy turystyki specjalistycznej.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: J. Merski (2002).
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Turystyka kajakowa stuzy do przemieszczania sie po rzekach i jeziorach za
pomoca kajaka lub kanadyjki. Mozna jg uprawia¢ indywidualnie badz zespoto-
wo: w grupach zorganizowanych albo nieformalnych, moze stanowi¢ element
wspoétzawodnictwa, jak réwniez uprawiana jest rekreacyjnie. Turystyka kajako-
wa petni szereg funkcji w wychowaniu mfodziezy, do ktérych zalicza sie:

- funkcje spoteczno-wychowawczg - dzieki wyprawom kajakowym mtodziez
moze zapoznac sie z najblizszym otoczeniem swojego miejsca zamieszkania,
jakréwniezzinnymizakatkamikraju.Turystykataumozliwia bezposrednikon-
takt cztowieka z przyroda i otaczajagcym go srodowiskiem. Podczas uprawnia
sptywow kajakowych w cztowieku zostaje pobudzonych wiele pozytywnych
cechcharakteru,m.in.takichjak:wspoétpraca, opiekuriczos$¢, umiejetnosé pracy
w grupie, aktywnos¢ fizyczna, przedsiebiorczo$¢, umiejetnos¢ podejmowa-
nia decyzji, odwaga;

- funkcje rekreacyjno-zdrowotng - sptywy kajakowe rozwijajg sprawnosc
ruchowa, hartuja organizm i jednoczesnie utatwiaja bezposredni kontakt
z przyroda, czystym powietrzem i srodowiskiem przyrodniczym, co pozy-
tywnie wptywa na stan zdrowia;

- funkcje spoteczno-gospodarczg — organizacja sptywow kajakowych jest jed-
ng z aktywnosci gospodarczych, dzieki ktorym powstaja nowe miejsca pra-
cy, rekreacja ta kreuje popyt na kajaki, wyposazenie, szkoty kajakarskie itp.
Powstajg nowe szlaki, ktére wymagaja zagospodarowania, tworzg sie nowe
relacje miedzy uczestnikami sptywdw oraz miedzy kajakarzami a organiza-
cjami turystycznymi (Merski, Warecka 2009, s. 157).

Cel i metody badan

Celem opracowania jest wskazanie tego, jakie wartosci i umiejetnosci mto-
dziez wojewddztwa lubelskiego zdobywa dzieki uczestniczeniu w sptywach ka-
jakowych wspdlnie ze starszymi cztonkami rodziny oraz jak czesto taka turysty-
ka jest uprawiana przez mtodych ludzi.

Badania przeprowadzono metoda sondazu diagnostycznego z wykorzysta-
niem techniki ankietowej. Narzedziem badawczym byt autorski kwestionariusz
ankiety. Uzyskane wyniki poddano analizie statystycznej przy wykorzystaniu
programu Statistica PL. Podczas badan wykorzystano test niezaleznosci chi-
kwadrat w celu zbadania zaleznosci pomiedzy dwiema zmiennymi nominalny-
mi. Zréznicowania okreslano jako istotne statystycznie na poziomie p < 0,05.

Przy wyborze préby reprezentatywnej wykorzystano dobér warstwowy, jak
réwniez fakt, ze respondenci przynajmniej raz w roku uprawiajg turystyke kaja-
kowa. Poszczegdlne warstwy tworzono uwzgledniajac pte¢ i miejsce zamiesz-
kania (czyli: wie$, miasta do 30 tys. i powyzej 30 tys. mieszkarncéw oraz prze-
dziaty wiekowe respondentéw). Do okreslania proporcji poszczegdlnych warstw
wykorzystano dane Urzedu Statystycznego w Lublinie z 2012 r. (Stan ludnosci...
2012, s.3).

W3rdd 320 respondentéw poddanych badaniom kobiety stanowity 51,8%,
udziat mezczyzn to 48,2% badanych. W 53,4% ankietowani zamieszkiwali wsie,
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w 15,8% miasta do 30 tys. mieszkarcéw, natomiast w 30,8% miasta powyzej 30
tys. Przedziat wiekowy od 18 do 30 roku zycia to grupa 38,7% badanych, od 31
do 45 lat - 30,2%, od 46 do 60 lat — 26,9%, natomiast w wieku 61 i wiecej lat byto
4,2% respondentéw. Wsréd ankietowanych z wyksztatceniem podstawowym
i zawodowym grupa ta stanowita 10,4%, z wyksztatceniem $rednim 30,4%, na-
tomiast z wyzszym 59,2%. Badania przeprowadzono w okresie od kwietnia do
sierpnia 2014 r.

Charakterystyka obszaru badawczego

Potozenie fizycznogeograficzne wojewddztwa lubelskiego wptywa na duze
mozliwosci rozwoju szlakéw kajakowych. Wojewddztwo lubelskie lezy w dorze-
czu Wisty i jej prawobrzeznych doptywoéw (tab. 1). Znaczenie przyrodniczo-kra-
jobrazowe rzek dla regionu lubelskiego jest bardzo duze i doskonale nadaja sie
one do uprawnia turystyki kajakowej (Majewska, Telniuk, Broma 2008, s. 44).

Tabela 1. Gtéwne rzeki i kanaty wojewoédztwa lubelskiego nadajace sie
do uprawiania turystyki kajakowej

Dtugos¢w km
Rzeka/kanat

w wojewddztwie lubelskim w Polsce
Wista 116,8 1047,5
Bug 366,8 772,0
Wieprz 303,2 303,2
Wieprz-Krzna 139,9 139,9
Ty$mienica 76,3 76,3
Tanew 69,3 13,0

Zrédto: dane Regionalnego Zarzadu Gospodarki Wodnej w Warszawie, Inspektorat w Lu-
blinie, Lublin 2013.

Sptywy kajakowe uprawiane sg gtéwnie na rzece Wisle — od ujscia Poru, Bugu
- od ujscia Huczwy, Tanwie - od ujscia Szumu, Bystrzycy — od ujscia Krezniczanki,
Tasmienicy — od ujscia Piwoni. Moze by¢ wykorzystywany do ptywania kajakiem
takze kanat Wieprz-Krzna - od Borowicy do Miedzyrzeca Podlaskiego. Ponadto
na najwiekszym w omawianym wojewddztwie sztucznym zbiorniku wodnym,
jakim jest Zalew Zemborzycki, wytyczono tory regatowe, w tym kajakowy o dtu-
gosci 2 km (Cwik 2007, s. 12-13).

Najciekawszym odciekiem Wisty do uprawiania sptywéw kajakowych jest
Matopolski przetom Wisty rozciagajacy sie od Annopola do Putaw. Duze zanie-
czyszczenie wody nie pozwala na kapiele, ale teren ten nadaje sie doskonale do
uprawiania turystyki kajakowej (Turski, Wyszkowski 2006, s. 18-19).
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Bug wyznacza granice polsko-ukrainska i polsko-biatoruska, wptywa na te-
ren Polski i jednoczesnie Lubelszczyzny koto wsi Gotebie w potudniowej czesci
Kotliny Hrubieszowskiej. Rzeka jest naturalna, ma zmienne koryto i silnie mean-
druje. Bug obejmuje starorzecza zwane buzyskami. Rzeka ta coraz czesciej wy-
korzystywana jest przez kajakarzy.

Wieprz w catej dlugosci lezy w wojewddztwie lubelskim, swoje zrédto ma
niedaleko Tarnawatki (Roztocze), a ujscie w Deblinie. Wieprz osigga 303,2 km
dtugosci, a jego dorzecze zajmuje az 42,5% powierzchni omawianego regionu.
teczynski Przetom Wieprza jest bardzo malowniczy, dzieki kretej i gtebokiej doli-
nie, zwysokimi zboczami, meandrujacymi i dzikimi odcinkami rzeki, jest jednym
z najatrakcyjniejszych szlakéw kajakowych na LubelszczyZnie. Na trasie znajduje
sie wiele mostkéw, miynédw oraz przytulnych zatoczek, gdzie kajakarze moga
odpoczaé. Rozwineta sie tutaj takze agroturystyka przyjazna osobom ptywaja-
cym na kajakach (Majewska, Telniuk, Broma 2008, s. 45-46).

Tysmienica jest prawym doptywem Wieprza, ma zrédto na Pojezierzu te-
czynsko-Wtodawskim i w catej diugosci ptynie przez wojewddztwie lubelskie.
Jest rzeka o niskim stopniu zanieczyszczenia, dlatego chetnie wykorzystywana
jest przez wedkarzy, a kajakarze podczas przeptywu moga podziwiac piekne
krajobrazy. Jest to rzeka spokojna, bez wiekszych utrudnien i wirdéw, dlatego na-
daje sie dla poczatkujacych kajakarzy.

Tanew jest jedna z najpiekniejszych rzek wojewddztwa lubelskiego, petna
jest zakamarkow, ptynie wsréd laséw Roztoczanskiego Parku Narodowego. Ka-
jakarze ptynac moga obcowac z przyroda i zwierzetami. Przez wojewd6dztwo
lubelskie przeptywa na odcinku 69,3 km. W swoim biegu ma zaréwno ptytkie
koryto - do 1 m, odpowiednie dla poczatkujacych kajakarzy, jak i gtebsze, prze-
znaczone dla zaawansowanych uczestnikow sptywéw kajakowych.

Najwieksze znaczenie turystyczne wérdd sztucznych akwendédw wodnych, ja-
kie wystepuja w wojewddztwie lubelskim, ma Zalew Zemborzycki na Bystrzycy
w Lublinie, ktory jest zbiornikiem retencyjnym. Zajmuje obszar okoto 278 ha,
jego dtugos¢ wynosi 3850 m, szerokos$¢ — 1350 m, a gtebokos¢ - od 2 do 4 m.
Akwen ma wydtuzony ksztatt i jest malowniczo potozony. Wschodni brzeg uroz-
maicony jest zatoczkami, cyplami pétwyspami, porosniety sosnowo-debowym
lasem, natomiast brzeg zachodni jest ptaski i lekko wyniesiony. Nad zbiornikiem
znajduja sie trzy osrodki turystyczne (Stoneczny Wrotkéw, Marina i Dabrowa).
Turysci i mieszkaricy moga korzystac z restauracji, rezerwatu lesnego, siedziby
klubow zeglarskich, a takze wyciagu dla narciarzy wodnych oraz wypozyczalni
sprzetu kajakowego. Odbywaja sie tutaj takze Mistrzostwa Polski w kajakarskim
maratonie (Kawatko, Nestorowicz 2012, s. 510).

Wyniki badan

Podczas przeprowadzonych badan respondenci zostali zapytani o to, jak cze-
sto uczestnicza w sptywach kajakowych na terenie wojewddztwa lubelskiego,
a rozktad odpowiedzi ilustruje rys. 1.
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Na podstawie rys. T mozna stwierdzi¢, ze najwiecej respondentéw, bo po-
nad 40% osob w kazdej grupie wiekowej, uczestniczy w sptywach kajakowych
Srednio jeden raz w roku. Osoby te najczesciej traktuja kajak jako rodzaj relaksu
i wypoczynku oraz uczestniczag w sptywach blisko swojego miejsca zamieszka-
nia, ptywajg wspélnie z rodzing lub znajomymi. Srednio dwa razy w roku wy-
biera sie na sptyw kajakowy 25% dorostych respondentéw w wieku do 30 lat;
14,43% badanych oséb w wieku 31-45 lat; 16,28% — w wieku 46-60 lat oraz
15,38% — w wieku 60 lat i wiecej. Blisko 17% mtodych oséb, okoto 16% oséb
w srodkowych przedziatach wiekowych oraz ponad 15% os6b w wieku starszym
ptywa na kajaku trzy razy w roku. Te osoby wskazuja jednoczesnie, ze kajak jest
ich hobby i sposobem spedzania wolnego czasu. Czesto mozliwo$¢ uczestnicze-
nia w sptywie jest warunkiem wyboru miejsca wypoczynku podczas wakacji. Az
23,08% respondentéw w wieku 60 lat i wiecej, 12,79% osdb w wieku 46-60 lat;
12,37% w wieku 31-45 lat oraz 10,48% w wieku 18-30 lat uczestniczy w spty-
wie kajakowych cztery razy w roku. Osoby te najczesciej posiadajg wtasne kajaki
i samodzielnie organizuja sptywy kajakowe. Ponad 8% respondentéw ze $rod-
kowych przedziatéw wiekowych i niecate 7% w wieku mtodym ptywa kajakiem
po lubelskich rzekach piec¢ lub wiecej razy w roku; osoby te najczesciej naleza do
klubéw kajakowych.

45,00 -

40,00 1

35,00 1

30,00 1

25,00 1 .
20,00

15,00 1

10,00 1 y/
9

1 l 2 3 ' 4 ' '

51 powyzej

Rys. 1. Czestotliwos¢ ptywania na kajaku w ciggu roku.
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.

Na podstawie danych przedstawionych w tab. 2, nie mozna stwierdzi¢ istot-
nej zaleznosci pomiedzy preferencjg wyboru towarzysza podczas sptywédw ka-
jakowych a wiekiem respondentéw (wartos¢ p = 0,08 jest wieksza od a = 0,05).
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Tabela 2. Z kim najchetniej respondenci spedzaja czas podczas sptywdw kajakowych
z uwzglednieniem wieku respondentéw (wyniki w %)

Wiek
WyszczegdlInienie
do 30 lat 31-45 lat 46—60 lat 61 lat i wiecej
Ze znajomymi 35,48 38,14 30,23 35,48
Zrodzing 41,13 37,11 31,40 41,13
Sam 13,71 14,43 20,93 13,71
Z cztonkami klubu kajakowego 9,68 10,31 17,44 9,68
Razem 100,00 100,00 100,00 100,00
Chi kwadrat Pearsona 6,586 p =0,08*

Wartos$¢ Chi-kwadrat Persona wskazuje na istotne zaleznosci przy p < 0,05
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.

Wszystkie grupy wiekowe najchetniej spedzajg czas z rodzing (od ok. 31%
do ponad 41% wskazan w kazdej grupie wiekowej). Jedynie osoby wieku 31-45
lat chetniej wybierajg sie na kajak ze znajomymi (38,14%) niz z rodzing (37,11%).
Samotnie ptywac kajakiem lubi 13,71% oséb w wieku od 18 do 30 lat oraz w wie-
ku 60 lat i wiecej, 14,43% osob wieku 31-45 lat oraz 20,93% w wieku od 46 do
60 lat. Do klubu kajakowego nalezy w poszczegdlnych kategoriach wiekowych
odpowiednio: 9,68%, 10,31%, 17,44% i 9,68%, a i ich uczestnictwo w sptywach
wynika najczesciej z dziatalnosci tego klubu.

Nie mozna stwierdzi¢ istotnej zaleznosci pomiedzy wiekiem a opinig na
temat tego, jakie umiejetnosci zdobywa mtodziez podczas sptywoéw kajako-
wych wspélnie ze starszymi cztonkami rodziny (wartos¢ p = 0,08 jest wieksza
od a =0,05).

Mtodziez podczas rodzinnych sptywéw kajakowych wynosi wiele cennych
wartosci, ktére utatwia jej zycie we wspétczesnym Swiecie. Niecate 76% ankie-
towanych mtodych oséb stwierdzito, ze mtodziez, ktéra ptywa kajakiem po-
trafi zachowac sie w réznych trudnych warunkach, radzi sobie ze stresowymi
sytuacjami, jak réwniez potrafi zauwazac problemy innych oséb, nauczona jest
wspétpracowania w grupie. Az 75% respondentéw w wieku do 30 lat wskaza-
to, ze uczestnictwo w sptywie kajakowym rozwija mtodziez fizycznie, umozliwia
dbanie o ich dobrag kondycje. Waznym aspektem rodzinnych sptywéw kajako-
wych jest nauka mtodziezy poszanowania srodowiska naturalnego (72,58%)
oraz poznanie fauny i flory okolic polskich rzek (68,55% wskazan mtodych ludzi).
Sptywy kajakowe wspdlne ze starszymi cztonkami rodziny uwrazliwiaja réwniez
mitodziez na dziedzicowo kulturowe regionu, rozbudzaja zainteresowania wielo-
kulturowoscia, ucza poszanowania débr kultury (56,45%). Nastepng wartoscia,
na jaka respondenci zwrdcili uwage jest poznanie i zrozumienie historii wkasne-
go regionu (48,39%). Prawie 47% ankietowanych oséb w wieku do 30 lat stwier-
dzito, ze rodzinne sptywy kajakowe uczg miedzypokoleniowego wzajemnego
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szacunku oraz przekazywania tradycji, wiedzy i umiejetnosci (65,32%) miedzy

rodzicami i dzie¢mi oraz wnukami i dziadkami.

Tabela 3. Umiejetnosci, jakie zdobywa mtodziez dzieki uczestniczeniu
w sptywach kajakowych wspdlnie ze starszymi cztonkami rodziny
w opiniach respondentéw z uwzglednieniem wieku (wyniki w %)

Umiejetnosci i i.e " zdolf}{iia ek
umiejetnosci 18-301lat | 31-45lat | 46-60lat | wiecejniz 60 lat
0 28,23 2577 24,42 30,77
Poznanie historii 1 23,39 23,7 19,77 23,08
2 48,39 50,52 55,81 46,15
0 8,06 9,28 13,95 15,38
Poznanie przyrody 1 23,39 20,62 13,95 23,08
2 68,55 70,10 72,09 61,54
0 8,87 6,19 15,12 15,38
Poszanowanie $rodowiska 1 18,55 17,53 19,77 15,38
2 72,58 76,29 65,12 69,23
0 22,58 17,53 26,74 38,46
Wrazliwo$¢ na dziedzictwo 1 20,97 26,80 25,58 15,38
2 56,45 55,67 47,67 46,15
0 9,68 10,31 930 30,77
Umiejetnos¢ zachowania sie 1 14,52 16,49 17,44 0,00
2 7581 73,20 73,26 69,23
0 8,06 412 11,63 15,38
Rozwdj fizyczny 1 16,94 17,53 13,95 23,08
2 75,00 78,35 74,42 61,54
0 15,32 16,49 26,74 30,77
Rozwoj tradydji 1 19,35 20,62 18,60 30,77
2 65,32 62,89 54,65 38,46
0 2742 14,43 40,70 30,77
Nauki miedzypokoleniowe 1 25,81 23,71 24,42 30,77
2 46,77 61,86 34,88 38,46
Chi kwadrat Pearsona 13,937 P <0,06**

* 0 - nie zdobywa umiejetnosci; 1 — w niewielkim stopniu zdobywa umiejetnosci;

2 — zdobywa umiejetnosci.
** warto$¢ testu chi-kwadrat Persona wskazuje na istotne zaleznosci przy p < 0,05.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan ankietowych.
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Podobna opinie jak mtode osoby wyrazali pozostali respondenci. Nale-
7y tutaj zwrdci¢ uwage na fakt, ze respondenci w wieku powyzej 30 lat takze
wypowiadali sie na temat tego, jakie umiejetnosci zdobywa mtodziez dzieki
uczestniczeniu w rodzinnych sptywach kajakowych. Podczas tego typu podrézy
miodziez najbardziej rozwija sie fizycznie, uczy sie szanowac srodowisko oraz
poznaje faune i flore okolicznych rzek (co ilustruje tab. 3).

Whioski

Przeprowadzone na Lubelszczyznie badania nt. wptywu uprawiania turystyki
kajakowej na wychowanie mfodziezy poprzez turystyke i rekreacje pozwalajag na
okreslenie wartosci i umiejetnosci, jakie moze zdobywa¢ mtodziez dzieki uczest-
niczeniu w sptywach kajakowych wspolnie ze starszymi cztonkami rodziny.

Mtodzi ludzie w wieku od 18 do 30 lat najczesciej na sptywy kajakowe wybie-
rajg sie z cztonkami swojej rodziny (41,13%). Dzieki rodzinnym sptywom kajako-
wym uczg sie wzajemnego miedzypokoleniowego szacunku oraz przekazywa-
nia tradycji, wiedzy oraz umiejetnosci miedzy rodzicami i dzie¢mi oraz wnukami
i dziadkami.

Rodzinne sptywy kajakowe ucza mtodziez zachowania sie w trudnych sytu-
acjach (75,81%) i wpltywaja pozytywnie na jej rozwdj fizyczny(75,00%). Dzieki
kajakarstwu mtody cztowiek jest blisto srodowiska naturalnego, moze obserwo-
wac i okaza¢ szacunek przyrodzie, uczy¢ sie harmonii zycia z natura (72,58%)
oraz dociera do wielu ciekawych i fascynujgcych miejsc, a zarazem trudno do-
stepnych przez inne rodzaje turystyki (68,55%). Ponadto rodzinny sptyw kaja-
kowy wymaga od uczestnikéw wspétpracy i wzajemnej pomocy, dzieki czemu
ksztaltowane sg pozytywne cechy charakteru (75,81%).

Bibliografia
Bigiel W., 2003, Kajakarstwo z elementami turystyki, [w:] R. Blacha, W. Bigiel, Kultura fi-
zyczna w Srodowisku przyrodniczym w okresie letnim, Wyd. AWF, Wroctaw.

Brozek Z., Kwilecka M., 2006, Bezposrednie funkcje rekreacji, Wyd. Almamer, Wyzsza Szko-
fa Ekonomiczna, Warszawa.

Cholewa J., Szepelawa M., 2005, Turystyka kajakowa jako oferta programowa szkolnego
wychowania fizycznego, ,Roczniki Naukowe AWF w Poznaniu’, nr 54.

Cwik J., 2007, Plan marketingowy turystki w wojewédztwie lubelskim na lata 2007-2013,
Zarzad Wojewoddztwa Lubelskiego, Lubin.

Encyklopedia powszechna, 2006, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa.
Kawatko P, Nestorowicz Z., 2012, Lublin - przewodnik, Wyd. Gaudium, Lublin.

Majewska I., Telniuk T., Broma R., 2008, Audyt turystyczny wojewddztwa lubelskiego, Pol-
ska Agencja Rozwoju i Turystyki, Warszawa.

Merski J., 2002, Turystyka kwalifikowana, Wyd. Wyzszej Szkoty Ekonomicznej, Warszawa.

261




REGIONALNE ASPEKTY TURYSTYKI MIEDZYPOKOLENIOWEJ

262

Merski J., Warecka J., 2009, Turystyka kwalifikowana, turystyka aktywna, Wyd. Almamer,
Wyzsza Szkota Ekonomiczna, Warszawa.

Panasiuk A., 2008, Gospodarka turystyczna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa.
Sawicki B., 2007, Agroturystyka w aktywizacji obszaréw wiejskich, Wyd. Intergraf, Lublin.

Stan ludnosci i procesy demograficzne na Lubelszczyznie, 2012, Urzad Statystyczny
w Lublinie, Lublin.

Starzynski J., 1997, Tao kajaka, Wojskowe Zaktady Graficzne, Warszawa.
Turski S., Wyszkowski M., 2006, Lubelszczyzna — przewodnik, Wyd. BESPOL, Lublin.




Dorota Maczka,
Agnieszka Kozak

Panstwowa Szkota Wyzsza
im. Papieza Jana Pawfa Il,
Biata Podlaska

PIELGRZYMOWANIE

JAKO FORMA
MIEDZYPOKOLENIOWEGO
PODROZOWANIA NA PRZYKLADZIE
POLUDNIOWEGO PODLASIA

Wstep

Jest wiele form podrézowania, a wéréd nich pielgrzymowanie lub turystyka
religijna. Pielgrzymowanie podejmowane jest z przyczyn religijnych do miejsc
uznawanych za $wiete, w ktorych odczuwane jest dziatanie sit wyzszych - Boga
lub bostwa. Turystyka religijna natomiast, poza aspektem religijnym, faczy sie
z poznawaniem miejsc, niekoniecznie o charakterze duchowym. Odbywane
zbiorowo lub indywidualnie pielgrzymki sa bardzo rozpowszechniong i popu-
larng forma obrzedéw we wszystkich niemal religiach swiata (Kosiewicz 1999,
s. 145-146)1. W kosciele rzymskokatolickim najbardziej popularne sg pielgrzym-
ki do sanktuaridw. Cecha wspolng migracji religijnych i turystycznych jest sam
fakt podjecia podrézy, a wiec przemieszczanie przestrzenne, korzystanie z tych
samych elementéw infrastruktury turystycznej (transport, baza noclegowa,
baza zywieniowa) (Jackowski 1991, s. 7).

Pielgrzymki oprécz swojej wartosci religijnej stanowia tez wazny element
horyzontu geograficznego i kulturowego spoteczenstw. Zawsze byty tez jednym
z gtéwnych czynnikow tworzacych szeroko pojeta kulture religijng (Jackowski
20004, s. 5). W poczatkach chrzescijanstwa pielgrzymi udawali sie do Rzymu
zwigzanego z meczenska Smiercig $w. Piotra lub do grobu $w. Jakuba. Na tere-
nie Polski gtéwnie pielgrzymowano do Gniezna, gdzie przechowywano relikwie
sSw. Wojciecha lub do Krakowa, zwigzanego ze $w. Stanistawem. Z czasem liczba
Swietych miejsc wzrosta, szczegdlnie po okresie baroku, kiedy popularne sta-
ty sie sanktuaria — miejsca objawier maryjnych (Jackowski 2000b, s. 251-253).

! O turystyce religijnej zob. W.W. Gaworecki (2003, s. 75-77). Turystyka religijna w szero-
kim ujeciu - zob. J. Bergier, J. Zbikowski (red. 2003).
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Przetomowe znaczenie dla kultu maryjnego miato sprowadzenie w 1382 r. do
Czestochowy cudownego obrazu Matki Bozej.

Cel i teren badan

Celem opracowania jest przedstawienie turystyki pielgrzymkowe;j jako for-
my miedzypokoleniowego podrézowania. Juz w dawnych czasach, szczegélnie
dramatycznych w historii Polski, cate rodziny wybieraty sie do miejsc Swietych
proszac o opieke i wstawiennictwo. Latwos¢ dostepu do tej formy turystyki po-
woduje, ze bez wzgledu na zasobnos$¢ portfela, kondycje fizyczng i stan spotecz-
ny kazdy moze pielgrzymowac. Terenem badan objeto potudniowe Podlasie,
ktérego trudno szuka¢ na mapach geograficznych. Jest to raczej dawne ozna-
czenie historyczne obszaru, obejmujacego powiaty: bialskopodlaski, siedlecki,
tukowski i wegrowski. To teren pogranicza kulturowego, gdzie krzyzuja sie wpty-
wy ruskie, litewskie, polskie i zydowskie, gdzie na matej przestrzeni mozna napo-
tkac osrodki maryjnego kultu prawostawia i liczne sanktuaria maryjne katolikow.

Pielgrzymowanie dawniej

Pielgrzymowanie na omawianym terenie ma dtugie tradycje. Pierwsza piel-
grzymka z potudniowego Podlasia wyruszyta w 1680 r. do miejsc swietych na
Ziemi Polskiej éwczesnej Korony. Dokumentem historycznym tej pielgrzymki
jest Diariusz peregrynacji na rozne swiete miejsca szczesliwie odprawionej anno
1680 napisany przez Stanistawa Samuela Szemiota z Przegalin Duzych. Religijny
cel pielgrzymi okreslita trasa: Géra Kalwaria, Lewiczyn, Studzienna, Gidle, Cze-
stochowa, Kalwaria Zebrzydowska (Szczepariczuk 1980, s. 376-377). Pielgrzym-
ka wyruszyta z Przegalin Duzych 29 sierpnia 1680 r. o godz. 14. Uczestniczyto
w niej wedtug Samuela:, 45 koni, a c6z ludzi" Trasa wiodta przez Radzyn Podlaski,
Ulan, Tuchowicz, Szyszki, Stoczek tukowski, Paryséw, Osieck do Géry Kalwarii
i dalej. W trakcie pielgrzymki patnicy odwiedzili 47 kosciotéw, bez kaplic kalwa-
ryjskich, 27 razy stuchali mszy $wietej (Szczepanczuk 1980, s. 379).

Réwniez popularne pielgrzymki byty na Jasng Goére, szczegdlnie po okresie
wywiezienia tam przez wiadze carskie cudownego obrazu Matki Bozej Koden-
skiej. Przyktadowo, na jubileuszowa pielgrzymke na Jasng Gére 15 sierpnia 1882
r. (500-lecie przeniesienia cudownego obrazu z Betza do Czestochowy) z po-
szczegolnych parafii wyruszyli uniccy patnicy z: Wisznic (50 oséb), Rozwaddwki
(29), Miedzyrzeca Podlaskiego (50), Kolembréd (20), Wotynia (15), Drelowa (30),
Jabtoni (15), Radzenia Podlaskiego (100 osdb). Z parafii terespolskiej wyruszyto
do Czestochowy 14 unitéw, ale zostali zatrzymani na stacji kolejowej w Warsza-
wie (Szabaciuk 2009, s. 22).

Duzy zwiazek z pielgrzymowaniem na potudniowe Podlasie ma kult Matki
Bozej i rozsiane w terenie wieksze i mniejsze sanktuaria maryjne. Szczegdélne
znaczenie maja koronowane obrazy Maryi w Kodniu, Le$nej Podlaskiej i Miedz-
nej. Na rozwdj pielgrzymek w okresie od XIX w. do 1918 r. zawazyty przede
wszystkim uwarunkowania polityczne i spoteczno-gospodarcze, wynikajace
z utraty niepodlegtosci.
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Uzyskanie niepodlegtosci w 1918 r. rozszerzyto zasieg przestrzenny migra-
¢ji pielgrzymkowych Polakéw. Zmienit sie system transportu na rzecz kolei,
a takze struktura spoteczna patnikéw. Miejsce pielgrzymek patriotycznych coraz
zajmowaty pielgrzymki stanowe i zawodowe (Kowienski b.r.w., s. 42). Do grupy
osrodkéw pielgrzymkowych o zasiegu krajowym zalicza sie takze osrodki kultu
wyznawcow prawostawia: Grabarka i Jabteczna.

Przyktadowo, w 1938 r. do Kodnia przybyto 20 tys. pielgrzyméw. W okresie
miedzywojennym z niektérych parafii Podlasia przybywaty co roku organizowa-
ne grupy pielgrzyméw, m.in. do Le$nej Podlaskiej w 1938 r. zarejestrowano ich
20, o tacznej liczbie 1926 oséb, w tym z Wtodawy pielgrzymka liczyta 160 oséb
i dwoch ksiezy, z Siedlec - 100, z Gérek - 300, z Piszczaca - 30, ze Zbuczyna -
44, 7z Siemiatycz - 200, z Janowa Podlaskiego - 80 alumnéw (Szafraniec 1981,
s.30-32).

Znane sanktuarium maryjne w Miedznej (powiat wegrowski) réwniez kiedys
i obecnie czesto odwiedzane jest przez patnikéw. Strukture spoteczng oséb do-
znajacych cudéw w tym sanktuarium przedstawiono w tab. 1.

Tabela 1. Struktura spoteczna oséb doznajacych cudéw
w sanktuarium maryjnym w Miedznej

Grupa spofeczna Lizbaosdb 0Ogdtem %
mezczyini kobiety dzieci
Duchowieristwo 10 7
Szlachta 36 22 23 54
Mieszczanie 15 7 7 19
Chtopi 7 8 4 13
Brak danych 6 3 3 8
Ogétem 74 (49%) 40 (26%) 37 (25%) 151

Zrédto: A. Bosiacka (2007, s. 126).

Z terenu Potudniowego Podlasia odbywaty sie réwniez pielgrzymki poza te-
ren, gtdwnie do Czestochowy na Jasng gore. Ruch pielgrzymkowy na Jasng Gore
z terenu diecezji w latach 1926-1939 wygladat nastepujaco:

1) diecezja podlaska

97 207 pielgrzymoéw = 3,31%
- 3459rup=4,53%

2) diecezja lubelska - 132097 pielgrzyméw = 4,5%
- 275grup =2,7%?2.

Pielgrzymowanie w obecnych czasach

Obecnie najwieksza pielgrzymka taczaca cate potudniowe Podlasie jest corocz-
na pielgrzymka na Jasna Gore. W latach 80. minionego wieku pielgrzymki piesze
staty sie zadziwiajacym caty swiat fenomenem polskiego duszpasterstwa. Maso-
we pielgrzymki byty manifestacjg polskosci i potrzeba poczucia sie mocniejszym

2 A. Jackowski, A. Wilkowska, Z. Jabtorski (1995, s. 139).
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(Jackowski, Wilkowska, Jabtoniski 1995, s. 114). Po kolejnej, 269. Pieszej Pielgrzym-
ce Warszawskiej na Jasng Gore w 1980 r., w ktdrej uczestniczyto 5000 patnikdéw
z diecezji siedleckiej, zrodzita sie my$l zorganizowania samodzielnej pielgrzymki
pieszej na Jasna Goére (Akta Kurii Diecezji Siedleckiej, L dz. 677/91 azs).

W 1981 r. w Pieszej Podlaskiej Pielgrzymce uczestniczyto 5571 patnikéw.
W 1983 r. pielgrzymka zorganizowana byta w 26 grupach, pielgrzymowato
12 007 os6b (Piesza Pielgrzymka Podlaska 1983). W 34. Pieszej Pielgrzymce Pod-
laskiej na Jasng Gére uczestniczyto okoto 3,5 tys. patnikéw, ktérym postugiwato
68 kaptandw, 29 alumnoéw, 9 siéstr i braci zakonnych. O zdrowie patnikéw dbato
11 lekarzy, 108 pielegniarek. Nad bezpieczenstwem pielgrzymki czuwato 209
0s06b ze stuzby porzadkowej. Oprawe muzyczng przygotowywato 369 oséb. Naj-
dtuzej, bo od 31 lipca, szli patnicy z grupy wtodawskiej, pokonujgc 413 km.

Gtéwnym celem katolickich pielgrzymek jest sanktuarium maryjne w Kod-
niu. Najwiecej patnikéw (30%) przybywa na cztery gtéwne odpusty: Zielone
Swiatki - Zestanie Ducha Swietego, Nawiedzenia NMP 2 VII, Wniebowziecie NMP
14-15 VIII - okoto 20 tys. os6b oraz Narodzenie NMP - 7-8 IX. Wiekszo$¢ patni-
kéw (75%) notuje sie w okresie maj—wrzesien. Ponad 90% przybywa z motywow
religijnych (Jackowski, Wilkowska, Jabtorski 1995, s. 127). W 2013 r. Sanktuarium
Matki Bozej Kodenskiej odwiedzity 867 grupy zorganizowane. W stosunku do
poprzedniego roku jest to wzrost o 147. Posrdéd grup zorganizowanych byto
m.in.: osiem grup zagranicznych, 11 grup zwigzanych z uczelniami wyzszymi,
16 pielgrzymek pieszych, 16 pielgrzymek przedstawicieli zycia konsekrowanego
i stowarzyszen zycia apostolskiego czy 83 grupy dzieci komunijnych. W wiek-
szosci przybywali autokarami, cho¢ zdarzaty sie takze grupy rowerowe, konne
czy kajakowe, gtéwnie z Biatej Podlaskiej, Losic, Huszlewa, Sarnak, Miedzyrzeca
Podlaskiego, Klonowicy Duzej, Hadynowa, tukowa, Radzynia Podlaskiego.

Na podstawie rys. T mozna wywnioskowa¢, ze najwiecej osob dorostych
przybywa w pielgrzymkach autokarowych lub indywidualnie. Ponadto duzy
odsetek stanowia dzieci podrézujace z rodzicami lub w grupach oazowych, naj-
mniejszy udziat ma mtodziez.

M | Komunia
W dzieci
B miodziez

= dorosli

Pielgrzymi wedtug wieku

Rys. 1. Struktura spoteczna pielgrzymek w Sanktuarium Maryjnym w Kodniu w 2012 r;
http://www.koden.com.pl/a,327.html
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Rys. 2. Liczba grup patnikéw w Sanktuarium Maryjnym w Kodniu w 2012 .
(wg miesiecy); http://www.koden.com.pl/a,327.html

Zrys. 2 wynika, ze okresem najchetniej wybieranym na pielgrzymowanie do
Kodnia sg wakacje. Przoduje miesigc czerwiec i maj ze wzgledu na koniec roku
szkolnego, komunie. Ponadto pielegnowane na potudniowym Podlasiu tradycje
nabozenstw majowych sa okazja do pogtebiania kultu maryjnego.

Duzy ruch pielgrzymkowy notuje sie takze w Sanktuarium Maryjnym
w Lednej Podlaskiej, gtdwnie o znaczeniu regionalnym i lokalnym. Przyktadowo
w roku 2012 przybyta nastepujaca liczba pielgrzymek wedtug sposobu podré-
zowania oraz grup spotecznych: autokarowe — 130, rowerowe - cztery, zagra-
niczne - trzy, dzieci,pierwszokomunijne” - sze$¢, kombatanci, lesnicy, Rodzina
Rézancowa, pielgrzymki stanowe - strazacy, chorzy, narzeczeni, legionisci, ruch
trzezwosciowy, | Konna Pielgrzymka Utanéw Podlaskich3.

W odlegtosci 17 km od Siedlec znajduje sie niewielkie sanktuarium maryjne
0 znaczeniu lokalnym. Od niepamietnych czaséw Hotubla jest miejscem kultu
Matki Bozej Pocieszenia, do ktérej pielgrzymuja mieszkancy okolicznych wsi
i okolic. Od 1988 r. corocznie do Hotubli przybywa piesza pielgrzymka z Paprot-
ni, a od kilku lat z Przesmyk i z Siedlec4. Hotuble odwiedzaja takze autokarowe
pielgrzymki, m.in. z Ptocka, Lublina, Warszawy. Rocznie okoto 500 osob.

Poza kultem maryjnym na omawianym terenie od lat 90. XX w. popularnym
miejscem pielgrzymowania jest Pratulin. Obecnie mozna tu zobaczy¢ kosciot
z 1840 r., w ktérym znajduja sie relikwie Btogostawionych Meczennikéw oraz
oryginalny krucyfiks trzymany przez unitéw podczas krwawych wydarzen. Nie
zachowat sie Kosciét unicki, ktérego bronili meczennicy, w 1886 r., zostat roze-

3 http://lesnapodlaska.paulini.pl/wydarzenia/w-parafii/730-trzewociowe-dni-
skupienia-w-sanktuarium-w-lenej-podlaskiej.html.
4 Tamze,s. 12.
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brany. Beatyfikacja unitéw w 1996 r. spowodowata, ze do Pratulina zaczety przy-
jezdzac bardzo liczne pielgrzymki autokarowe, samochodowe, rowerowe, ale
takze piesze. Przybywaja pielgrzymi ze Szczecina, Gdanska, Suwatk, Krakowa,
Warszawy, Lublina. Tu spotykajg sie ludzie réznej narodowosci: Rosjanie, Ukra-
incy, Biatorusini, Niemcy, Wtosi, a nawet Kanadyjczycy czy Australijczycy; wyzna-
nia chrzescijanskie, judaistyczne i niewierzacy. Rocznie Pratulin odwiedza okoto
50 tys. pielgrzymoéw (Jakubowicz 2003, s. 236-237).

Poza gtéwnymi miejscami kultu maryjnego na potudniowym Podlasiu piel-
grzymi indywidualnie lub grupowo odwiedzajg mate lokalne sanktuaria roz-
siane po terenie. Popularnym miejscem comiesiecznych pieszych wedréwek
patniczych sa Mokobody, oddalone od Siedlec o 16 km. W kazda ostatnia so-
bote miesigca pielgrzymi wedruja pieszo, a po modlitwach wracaja autobusami
wczes$niej zamdéwionymi. Inne, mniejsze sanktuaria - w Kolembrodach, Horo-
dyszczy, tazéwku - odwiedzane sg gtéwnie w ramach zorganizowanych wycie-
czek autokarowych lub indywidualnie.

Poza pielgrzymkami katolikéw réwniez popularne sg podréze patnicze wy-
znawcow prawostawia gtéwnie do Jabtecznej. Przykladowo, 15 czerwca 2014 r.
z Biategostoku wyruszyta XXIII Piesza Prawostawna Pielgrzymka do Jabtecznej.
Trasa pielgrzymki wiodta przez trzy wojewddztwa: podlaskie, mazowieckie i lu-
belskie. Na pierwszy nocleg patnicy zatrzymali sie w Wojszkach. Nastepnie szli
przez Bielsk Podlaski, Wélke Wygonowska, Janéw Podlaski, Terespol i Kostom-
toty. Meski monaster w Jabtecznej to najstarszy klasztor prawostawny w Polsce,
potozony nad Bugiem, tuz przy granicy z Biatorusia, w wojewddztwie lubelskim5.
Po przejsciu 220 km patnicy wzieli udziat 24 i 25 czerwca w dorocznych prawo-
stawnych uroczystos$ciach ku czci patrona klasztoru. To najdtuzsza pielgrzym-
ka organizowana przez Bractwo Mtodziezy Prawostawnej w Polsce. Pielgrzymi
wyruszyli spod monasteru Narodzenia Najswietszej Marii Panny w Dojlidach
i pokonali trase w dziewie¢ dni, ktéra wiedzie m.in. przez Swietg Gére Grabarke,
Janéw Podlaski, Mielnik, Koden. Rzeke Bug pielgrzymi pokonali promem. Naj-
krétszy etap, z Kodnia do Jabtecznej, wynosi 13 km, najdtuzszy - z Milejczyc do
Mielnika - 35 km. W Pielgrzymce z Biategostoku uczestniczy ponad 20 oséb. Jest
to jedna z najmniej licznych prawostawnych pielgrzymek, dzieki czemu ma ro-
dzinny wymiar. Wsréd uczestnikéw pielgrzymki sa osoby z diecezji biatostocko-
gdanskiej oraz innych diecezji prawostawnych w kraju. Do Jabtecznej wyruszyty
tez pielgrzymki z innych miejscowosci na wschodzie Polski6.

Popularne sa takze pielgrzymki rowerowe. Tradycja tych podrézy siega
1994 r., kiedy organizowano gtéwnie 1-2-dniowe rowerowe pielgrzymki do
sanktuariow w najblizszej okolicy, np. do Mokobdd, Woli Gutowskiej. W 2014 r.
na Jasna Gore wyruszyta 12 lipca juz IX Ogdlnopolska Pielgrzymka Rowerowa.

Z diecezji siedleckiej wyruszyty dwie grupy: jedna z parafii w Domanicach
pod kierunkiem proboszcza ks. kan. Jerzego Grochowskiego (kapelan cztonek

5 http://www.radio.bialystok.pl/wiadomosci/index/id/113848.
5 http://ekai.pl/wydarzenia/x20858/bialystok-piesza-pielgrzymka-prawoslawna-do-
jablecznej-juz-na-szlaku.
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Siedleckiego Oddziatu PTTK), druga z Miedzyrzeca Podlaskiego, pod przewod-
nictwem ks. kan. Jézefa Brzozowskiego. Wiekszos¢ cztonkéw grupy z Domanic
to uczniowie gimnazjum, przygotowujacy sie do przyjecia sakramentu bierzmo-
wania. Pojechato tez kilkoro dorostych opiekunéw; byta mama jednego z uczest-
nikéw, dziadek, ojciec i jeszcze czwérka dorostych osob7.

Zakonczenie

Ruch pielgrzymkowy jest dogodna forma podrézowania rodzinnego wie-
lopokoleniowego. Najbardziej widoczne jest to na Podlaskiej Pielgrzymce na
Jasna Gore, gdzie w jednej grupie pielgrzymujg mtodzi i starsi, dzieci i dorosli.
Chociaz obecnie jest wiele form atrakcyjnego spedzania wolnego czasu, piel-
grzymki w dalszym ciggu ciesza sie popularnoscia. W poprzednich latach piel-
grzymowanie byto manifestacjg uczu¢ patriotycznych i religijnych, obecnie jest
potrzeba wyciszenia, odnalezienia dystansu do siebie i swojego zycia. W dzisiej-
szym zyciu przepetnionym stresem pielgrzymowanie staje sie pomocne nawet
dla mtodego pokolenia.

W pielgrzymowaniu wazng role odgrywa rozwoj srodkéw transportu, co uta-
twia wygodne dotarcie do celu. Zwiekszenie komfortu podrézowania, poprawa
warunkéw finansowych i ilo$¢ czasu wolnego powoduje, ze przybywa patnikéw
oraz zwolennikow turystyki religijnej w réznym wieku.
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OBSZAR METROPOLITALNY
JAKO PRZESTRZEN TURYSTYKI
MIEDZYPOKOLENIOWEJ

Celem opracowania jest zaprezentowanie obszaru metropolitalnego jako
specyficznego regionu turystycznego dogodnego dla rodzin i turystyki mie-
dzypokoleniowej. Scharakteryzowano aktywnos¢ turystyczng Polakéw i gospo-
darstw domowych, a takze zaprezentowano czynniki wptywajace na zachowa-
nia turystyczne i uprawianie turystyki rodzinnej. Za studium przypadku obrano
obszar tédzkiego Obszaru Metropolitalnego.

Za obszar metropolitalny nalezy rozumie¢ obszar wielkiego miasta oraz po-
wigzanego z nim funkcjonalnie bezposredniego otoczenia, ustalony w koncepgji
przestrzennego zagospodarowania kraju (Ustawa z dnia 27 marca 2003 r.). Jest
on jednostka funkcjonalna tworzong przez duzy, ztozony i spojny funkcjonalnie
zespot miejski, ktorego istotng cecha jest wystepowanie funkcji metropolital-
nych, a takze powigzan funkcjonalnych. Miasto centralne ma $ciste zwigzki ze
swoim zapleczem, ktére petni w stosunku do niego m.in. funkcje zywicielska,
mieszkaniowa i turystyczno-rekreacyjna.

Przestrzen geograficzna uzytkowana w celach turystycznych przez miesz-
kancow duzego miasta o funkcjach metropolitalnych oraz mieszkancéw jego
zaplecza (in. strefy podmiejskiej lub obszaru metropolitalnego) nazywana jest
turystycznym regionem metropolitalnym (Liszewski 2005). Identyfikowanie go
z regionem turystyczno-wypoczynkowym jest uzasadnione, poniewaz funk-
Cja turystyczno-wypoczynkowa odgrywata w jego ksztattowaniu sie znaczaca,
czesto pionierska, role (rys. 1). Obszar ten posiada wysokie walory turystyczne,
gtébwnie przyrodnicze. Z uwagi na swoje potozenie i dobre skomunikowanie jest
terenem, na ktérym koncentruje sie przede wszystkim ruch turystyczny week-
endowo-$wiateczny. Miasto centralne (centrum regionu, miasto metropolitalne)
stanowi miejsce docelowe lub tranzytowe przyjazdéw turystycznych (poznaw-
czych, biznesowych, kulturalnych itp.), natomiast zaplecze miasta (obszar ze-
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wnetrzny) — obszar wyjazdow wypoczynkowych (weekendowych i urlopowych)
mieszkancéw miasta.

i |

S R - 7 - [T s [T] e

Rys. 1. Malropalitalny region turystyczno-wypoczynkowy (schemat)
A — kierunki ruchu turystyczno-wypoczynkowego - ruch: 1 - turystyczny, 2 - wypoczynkowy, M — abszar miasta, P - strefa podmigjska,
Z1 - slrefa zewnglrzna blizsza, 72~ strefa zewngirzna dalsza; B - przestizen turystyczna, 3 - obszar miasta, 4 - przesirzer migjska,
5~ przestrzert urbanizaciii kolonizacii turystycznej, 6 - przastrzed penetracii, asymiacii turystyczne| | turystyki kwalifkowanej

Rys. 1. Metropolitalny region turystyczno-wypoczynkowy (schemat).
Zrédho: S. Liszewski (2005, s. 125).

Przyjmujac za podstawe charakter dziatalnosci turystycznej oraz stopien
ksztattowania przez nig przestrzeni geograficzneji spotecznej S. Liszewski (1995)
wyréznit pie¢ typodw przestrzeni turystycznej, przestrzenie: eksploracji, penetra-
¢ji, asymilacji, kolonizacji i urbanizacji turystycznej. Na przestrzen turystyczna,
rozumiang jako czesc¢ przestrzeni geograficznej wyrdzniajaca sie funkcjonalnie,
skfada sie sSrodowisko naturalne, gospodarcze i cztowieka w rozumieniu spotecz-
nym. Wyznacznikami przestrzeni turystycznej s takze funkcje turystyczne, jakie
petni obszar, rodzaj aktywnosci turystycznej cztowieka, poziom zagospodaro-
wania turystycznego, natezenie ruchu turystycznego oraz znaczenie obszaru
dla os6b podejmujacych tam aktywnos¢ turystyczna.

Powstanie i rozwoj metropolitalnego regionu turystycznego jest zdaniem
S. Liszewskiego (2005) funkcjg rozwoju obszaru metropolitalnego, ktéry prze-
biega fazami powodujac ksztattowanie sie w okolicy miasta wszystkich typow
przestrzeni turystycznej (rys. 1). Etapy przeksztatcen terenéw podmiejskich pod
wptywem turystyki opisata na przyktadzie todzi M. Makowska-Iskierka (2011a).

Poczatkowo (tj. w potowie XIX w.) wypoczynek mieszkaricow koncentrowat
sie przede wszystkim w granicach miasta, tylko najbogatsi budowali letnie rezy-
dencje poza nim, zwykle w najblizszych okolicach. W okresie miedzywojennym
popularne staty sie wyjazdy na majéwki i grzybobrania oraz pobyty na letni-
skach (w wynajmowanych kwaterach). W atrakcyjnych przyrodniczo terenach
podmiejskich powstawac zaczety wéwczas takze miasta ogrody i miasta lasy. Po
Il wojnie $wiatowej spopularyzowany zostat wypoczynek w osrodkach zakwate-
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rowania zbiorowego (zwykle zaktadowych i kolonijnych), ale takze na wtasnych
dziatkach rekreacyjnych. Z czasem skolonizowane przez turystoéw wsie podmiej-
skie zaczely coraz intensywniej podlegac procesom urbanizacji, a osiedla wypo-
czynkowe zmienia¢ swe funkcje z wypoczynkowych w mieszkalne. W zwigzku
z tym nastgpito przesuwanie na zewnatrz proceséw penetracji i kolonizacji tury-
stycznej, czyli odkrywanie i zagospodarowywanie obszaréw potozonych dalej.
Obecnie miasto w coraz wiekszym stopniu bywa przedmiotem zainteresowa-
nia turystow, nie tylko tranzytowych, stajac sie centrum turystyki przyjazdowej
(przede wszystkim poznawczej i biznesowej). Strefa podmiejska specjalizuje sie
natomiast w turystyce wypoczynkowej i kwalifilkowanej. Obszar metropolitalny
petni tym samym réznorodne funkcje turystyczne zaréwno dla mieszkancow,
jak i turystow.

Lédzki Obszar Metropolitalny (kOM) sktada sie z Lodzi i czterech okalajacych
ja powiatow skupiajacych 35 gmin (rys. 2). Na tle o$miu najwiekszych obszaréw
metropolitalnych w Polsce tOM w 2012 r. byt najmniejszy pod wzgledem po-
wierzchni (2499 km?2) i przedostatni (przed Szczecinskim OM) pod wzgledem
liczby mieszkancéw (1 103 570), a trzeci (po Warszawskim i Gérnoslaskim OM)
ze wzgledu na wysoka gestos¢ zaludnienia (441,6 os6b/km?2). Wyréznia sie on
najbardziej niekorzystna sytuacja demograficzng (wskaznik przyrostu natural-
nego -4,7%o), zamieszkuje go najmniej mieszkancéw w wieku przedprodukcyj-
nym (12,6%) i najwiecej (22%) w wieku poprodukcyjnym (http://www.uml.lodz.
pl/). £6dZz wyludnia sie, natomiast otoczenie miasta metropolitalnego wykazuje
dodatnie saldo migracji (4,4 na 1000 mieszkancéw), co potwierdza proces urba-
nizowania sie terenéw podmiejskich.

zgierski

pabianicki

Rys. 2. £édzki Obszar Metropolitalny. Zrédto: opracowanie wiasne

Na terenie tOM w 2013 r. byto 126 966 podmiotéw gospodarczych (54,2%
z wojewodztwa) (http://www.lodzkie.pl/). Wiekszos¢ obiektéw tworzacych in-

brzezirski
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frastrukture turystyczna, a zwtaszcza baze noclegowsa, koncentruje sie w mie-
$cie centralnym - todzi (tab. 1), np. zlokalizowanych byto tam 59,6% wszystkich
hoteli funkcjonujacych w obszarze metropolitalnym. W 2011 r. w tOM udzielo-
no rocznie 868 tys. noclegéw, a z obiektéw noclegowych skorzystato 418,7 tys.
0s0b, przy czym na samg £6dz przypadato odpowiednio 73,9 i 86%.

Tabela 1. Hotelarstwo w t6dzkim Obszarze Metropolitalnym w 2013 .

Cecha tOM bez todzi todz Razem
Liczba hoteli 21 31 52
Liczba pokoi hotelowych 644 2857 3501
Liczba wynajmowanych pokoi rocznie 73325 367263 440 588
Liczba turystdw nocujacych w hotelach rocznie 83241 349503 432744
Sredni roczne obtozenie hoteli 31,2 35,2 -

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych GUS.

Z powodu braku danych zagregowanych dla obszaru metropolitalnego
w charakterystyce ruchu turystycznego postuzono sie wartosciami dla regio-
nu opublikowanymi w ,Ruchu turystycznym...” (2012). Jego wielko$¢ w todzi
i wojewodztwie t6dzkim w 2011 r. oszacowano na 4 435 700 osbb, przy czym
miasto odwiedzito 17,6% z nich. Odwiedzajacy krajowi stanowili 93,9% ogétu
(4 167 800), z tego jednodniowi 57,9% (2 412 500). Liczbe polskich turystow
wwojewddztwieoszacowanona1305400,zktérych ponad potowa (6795000s6b)
nocowata w nierejestrowanej bazie noclegowej. Sposréd 780 500 odwiedzaja-
cycht6dz az 84,4% pochodzito zkraju, przy czym 68,3% (449 900) byto turystami,
z ktérych 60,5% (272 200) nocowato w obiektach zarejestrowanych. Z noclegu
u rodziny skorzystat co siodmy turysta w todzi i co pigty w wojewddztwie.

Gtéwnym celem przyjazdéw (wg ankiet) w 2011 r. do Lodzi byly sprawy stuz-
bowe (27,2% ogdétu), a do wojewddztwa tédzkiego wypoczynek (28,9% odpo-
wiedzi), dlatego pobyty w miescie trwaty krocej (srednio 1,78, a w wojewddz-
twie 1,92 dni). Na drugim miejscu do obydwu obszaréw przyjezdzano w celu
odwiedzin krewnych i znajomych (odpowiednio 20,4 i 14,2%), a w dalszej kolej-
nosci m.in. z powodu checi udziatu w wydarzeniach kulturalnych (9,3% do todzi,
10,2% do wojewddztwa).

Przedstawione dane wpisuja sie w tendencje ogdlnopolskie, gdyz wedtug ba-
dan Instytutu Turystykil gtéwnym celem podrézy krajowych Polakéw w 2011 .
byly odwiedziny krewnych lub znajomych w przypadku 30% podrézy dtugich
(trwajacych 5 i wiecej dni) i 52% kroétkich (2-4 dni), za$ doktadnie odwrotnie
ksztattowat sie udziat wyjazdédw turystyczno-wypoczynkowych. Cel stuzbowy
wyrézniat 14% podrézy krajowych krétkich i 10% dtugich (http://www.intur.
com.pl/). W latach 2000-2013 zaobserwowano trend malejacy odsetka odwie-

! Wedtug Instytutu Turystyki, w 2010 r. na pobyt u rodziny wskazato takze 24% os6b
wyjezdzajacych za granice. Wielu Polakéw odbywajacych krajowe wyjazdy turystyczne
(59% krotkookresowe, 36% dtugookresowe) zrealizowato je u rodziny (noclegi).
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dzin krewnych lub znajomych w przypadku obu rodzajéow podrézy krajowych,
przy jednoczesnej tendencji wzrostowej udziatu podrézy w celach turystyczno-
wypoczynkowych i stuzbowych (rys. 3 i 4). W catym analizowanym okresie wy-
jazdy w celach towarzyskich byty charakterystyczne dla trwajacych 2-4 dni, a dla
dtuzszych (na co najmniej piec dni) cele turystyczno-wypoczynkowe.

HInny

m Stuzbowy

B Odwiedziny u krewnych
lub znajomych

W Turystyczno-
wypoczynkowy

2000
2001
2002
2003

:

2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013

Rys. 3. Gtéwne cele krajowych dtugich podrézy Polakéw.
Zrédto: dane IT (http://www.intur.com.pl/)

HInny

m Stuzbowy

B Odwiedziny u krewnych
lub znajomych

W Turystyczno-
wypoczynkowy

Rys. 4. Gtéwne cele krajowych krotkich podrézy Polakéw.
Zrédto: dane IT ( http://www.intur.com.pl/)
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Biorac pod uwage aktywnos¢ turystyczng gospodarstw domowych2 moz-
na stwierdzi¢, ze w 2013 r. w wyjazdach wzieto udziat 52,9% ogétu, przy czym
wiecej w podrézach krajowych dtugotrwatych (32%) niz krétkotrwatych (27,1%).
Przecietnie na kazde wyjezdzajace gospodarstwo przypadto 2,7 wyjazdow (naj-
wiecej - 3,1 w przypadku krajowych trwajacych 2-4 dni), a wziety w nich udziat
zwykle po dwie osoby (Turystyka... 2014).

Gospodarstwa domowe w Polsce w 2013 r. za gtéwny cel wyjazdéw krajo-
wych dtugotrwatych (69,8%) i podrézy zagranicznych (55,2%), ale tez 31,2% po-
drézy krajowych krotkotrwatych stawiaty wypoczynek, rekreacje i wakacje. Dla
tej ostatniej formy podrézy najbardziej charakterystyczne (51%) byty spotkania
z rodzing i znajomymi, ktérych udziat w pozostatych wyodrebnionych typach
wyjazddéw ksztattowat sie na poziomie po okoto 19%.

Najwiekszy odsetek uczestniczacych w przynajmniej jednej podrézy tury-
stycznej stanowity osoby w wieku 25-44 lata (podrézujace czesto wraz z dzie¢-
mi i mfodziezg), posiadajace wysokie dochody, wyzsze wyksztatcenie i bedace
mieszkaricami duzych miast.

Tabela 2. Sktad rodziny w podrézy do todzi i podrézujacej
po wojewddztwie t6dzkim w 2011 r. (%)

(ztonkowie rodziny tod? Wojewddztwo tédzkie
Dzieci do 16. roku zycia 45,5 60,0
Rodzice 26,2 173
Pra- i dziadkowie 1,6 24
Inni 459 57,1

Zrédto: Ruch turystyczny... (2012).

Rodzina towarzyszyta takze co piatej osobie, ktéra odwiedzita w 2011 r. re-
gion tédzki - czesciej podczas przyjazdow do wojewddztwa. Byty to przewaznie
dzieci w wieku ponizej 16 lat, albo inni cztonkowie rodziny (m.in. matzonkowie,
rodzenstwo), a najrzadziej dziadkowie i pradziadkowie (tab. 2). Podrézujgca
wspolnie familia miata decydujacy wptyw na sposéb spedzania wolnego czasu
(52,1% w todzi oraz 50,3% w wojewddztwie), znacznie mniejszy przy wyborze
obiektéw gastronomicznych i noclegowych (w wojewddztwie odpowiednio:
33,5% i 35,6%).

Decyzja o miejscu i formie wspdlnego wyjazdu turystycznego, a takze spo-
sobach spedzania czasu wolnego jest wynikiem kompromisu cztonkéw rodziny,
poniewaz inne zainteresowania i potrzeby maja dzieci i mfodziez, a inne osoby
dojrzate i starsze (Kowalczyk-Aniof, Wtodarczyk 2011). Czynnikami wptywajacy-

2 Liczba gospodarstw domowych w Polsce wyniosta 13 572 tys. (38 171 tys. osob), przy
czym w miastach (9150 tys.) byta ponad dwa razy wieksza niz na wsi. Gospodarstwo
domowe byto aktywne turystycznie, jesli w badanym okresie (roku) przynajmniej je-
den z jego cztonkdw uczestniczyt w turystycznym wyjezdzie za granice lub w wyjez-
dzie na terenie kraju obejmujacym co najmniej jeden nocleg.
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mi najbardziej na aktywnos¢ turystyczna Polakow wedtug W. Alejziaka (2009) sa
dochody i wyksztatcenie gtowy rodziny oraz wielko$¢ gospodarstwa domowego
(istnieje bardzo wyraZna ujemna korelacja miedzy tg cecha a rocznymi wydatka-
mi na turystyke). GUS zwraca uwage réwniez na typ gospodarstwa domowego
i klase miejscowosci zamieszkania (Turystyka... 2014). Zdaniem autorki na za-
chowania turystyczne i uprawianie turystyki miedzypokoleniowej oddziatuje
takze aktualne stadium cyklu zycia rodziny, zasoby czasu wolnego i tradycje
wspdlnego podrézowania, ponadto utatwienia prawne (jak np. Ogdélnopolska
Karta Duzej Rodziny).

Z racji swojego potozenia walory oraz dobre zagospodarowanie obszar me-
tropolitalny posiada duzy potencjat turystyczny, pozwalajacy na rozwéj wihasci-
wie wszystkich rodzajéw turystyki i stwarza mozliwos¢ wyboru ré6znych form ak-
tywnosci turystycznej. Dla miedzypokoleniowej turystyki rodzinnej najbardziej
dogodnymi i najczesciej wybieranymi sposobami spedzania czasu wolnego na
obszarze metropolitalnym sa, oprécz wycieczek krajoznawczych, dtuzsze poby-
ty na wiasnej dziatce rekreacyjnej, a w przypadku jej braku pobyty na letnisku
lub w gospodarstwie agroturystycznym. Zazwyczaj w poblizu duzego miasta
mieszkancy uprawiaja zaréwno turystyke aktywnga (np. jazda na rowerze, bie-
ganie, wspinaczka, wycieczki piesze, przejazdzki konne), jak i bierng (w tym spa-
cery, zbiér runa lesnego, pobyt na zbiornikiem wodnym). Miasta odwiedzane
sg natomiast zwykle w celach poznawczych, a takze stuzbowych i biznesowych.
Jak wczesniej opisywano, bardzo popularne sa tez odwiedziny krewnych i rodzi-
ny, w tym udziat w ré6znych uroczystosciach (np. slub). Ponadto rodziny chetnie
uczestnicza w wydarzeniach kulturalnych, sportowych, rozrywkowych, religij-
nych iinnych. Organizowane sg nawet specjalnie festyny, jarmarki, zloty, koncer-
ty, inscenizacje i pokazy tematyczne zapewniajace atrakcje wszystkim cztonkom
rodziny. Coraz popularniejsze stajga sie réwniez pobyty w parkach rozrywki (m.in.
dinozauréw, miniatur, parkach wodnych i linowych), ktérych w Polsce jest az 146
(http://www.parkmania.pl/) oraz w centrach rozrywki rodzinnej przybierajacych
zwykle forme wesotych miasteczek. Wiele rodzin, zwtaszcza w weekendy, lubi
wspdlnie spedzac czas w coraz liczniejszych w kraju centrach handlowo-rekre-
acyjnych (Makowska-Iskierka 2013), oferujacych pod jednym dachem wiele
atrakgji kulturalno-rozrywkowych oraz udogodnien dla rodzicéw i dzieci.

W organizacji turystyki rodzinnej, w tym miedzypokoleniowej, oprécz rézno-
rodnych publikacji pomagaja tez internetowe spoteczne portale informacyjne,
ktore sg zarowno platforma wymiany opinii, jak rowniez zrédtem informacji. Do
jednych z najpopularniejszych naleza www.rodzinna-turystyka.pl, wakacjez-
dzieciakiem.pl, czasdzieci.pl/wycieczki. Odrebna grupe stanowig komercyjne
strony biur podrézy dysponujace specjalng oferta dla rodzin (Makowska-Iskier-
ka 2011b), np. www.neckermann.pl/wyjazdy-rodzinne, www.rodzinne.traveligo.
pl, www.tui.pl/rodzinne-wakacjeX.

L
Obszar metropolitalny dysponujacy licznymi i zréznicowanymi walorami
przyrodniczymi i antropogenicznymi, tatwo dostepny pod wzgledem komu-
nikacyjnym, posiadajacy rozwinietg infrastrukture turystyczna, wydaje sie by¢
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predestynowany do uprawiania turystyki miedzypokoleniowej, zaréwno krot-
ko-, jak i dtugoterminowej. Niestety, dos¢ rzadko wspotczesnie obserwuje sie
wspdlne podrézowanie rodzin wielopokoleniowych. Nie sprzyja temu nieko-
rzystna sytuacja demograficzna w kraju, wynikajaca z péZno i coraz mniej licznie
zawieranych matzenstw oraz niskiego przyrostu naturalnego, a takze wydtuza-
nie czasu pracy zawodowej i rosngce tempo zycia. Z tego powodu nastepuje
zmiana priorytetow miodych ludzi, a wspdlne spedzanie czasu wolnego staje
sie prawie luksusem, a nie dobrem powszechnym. Wydaje sie, Ze realna szanse
na poprawe relacji w rodzinie i dialog miedzypokoleniowy moze da¢ wspodlne
podrézowanie, ktére zaciesnia wiezi, ukazuje wartosci i uczy odpowiedzialno-
$ci. Inicjatorem wyjazdéw moze by¢ kazdy cztonek rodziny, jednak duze praw-
dopodobienstwo rozkwitu turystyki miedzypokoleniowej niewatpliwie moga
zapewni¢ dziadkowie sprawujacy czesto opieke nad wnukami i wspierajacy
tym samym swoje pracujace dzieci. Zwykle sg oni bowiem pomystodawcami
wspoélnego spedzania czasu poza domem, szczegdlnie na obszarach niezbyt
odlegtych od miejsca zamieszkania. I[dealne ku temu warunki zdaje sie oferowac
obszar metropolitalny.

Na potrzeby niniejszego opracowania analizie poddano trzy aspekty rodzin-
nej turystyki miedzypokoleniowej: podréze w towarzystwie cztonkéw rodziny,
odwiedziny i nocleg u krewnych. Z uwagi na brak danych szczegétowych dla ob-
szaréw metropolitalnych, wykorzystano informacje dotyczace ruchu turystycz-
nego w 2011 r. w regionie tédzkim i odniesiono uzyskane wyniki do wartosci dla
gospodarstw domowych oraz ogétu polskich turystéw. Postuzono sie Zrodfami
wtdérnymi, wykorzystujac do analiz dane IT, GUS, ROTWL, a takze literature. Brak
materiatéw dotyczacych ruchu turystycznego, w tym turystyki miedzypokole-
niowej, zagregowanych do poziomu obszaru metropolitalnego, wskazuje na
potrzebe prowadzenia badan w tej skali przestrzennej. Rozwazenia wymaga
tez kwestia pofaczenia miejsca i gtéwnych form aktywnosci turystycznej (czy
tez ulubionych form spedzania czasu wolnego) z aktualng faza zycia cztonkéw
rodziny oraz ksztattowaniem w wyniku tego odpowiedniego typu przestrzeni
turystycznej. Interesujace bytoby réwniez zbadanie kierunkdw, sity i skutkow
oddziatywania r6znych gospodarstw domowych na przestrzen.
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